


10 televizija

TVCG, TV Vijesti, Nova M, Prva TV, Adria TV, Gradska TV, TV E, TV 7, TV A+, PINK M

3 dnevna lista

Dan, Vijesti, Pobjeda

12 portala

Vijesti, CdM, Analitika, RTCG, Antena M, IN4S, Standard, Gradski, Borba, Dan, Pobjeda, 
Aktuelno. 

Prvi presjek se odnosi na period od 11. maja do 22. maja 2023. godine.

Koje medije je monitoring obuhvatio?



• Kampanja karakteristična po izrazito velikom
broju objava u medijima, što je u skladu sa velikim
brojem izbornih ponuda;

• Prvih nekoliko nedjelja, u medijima su više bile
prisutne informacije tehničke prirode i uglavnom
su se odnosile na model izlaska na parlamentarne
izbore (pitanja političke kombinatorike, odnosno
planiranih koalicija i izbornih nastupa - opšta
politička pitanja);

• Bez obzira na tu činjenicu, bilježi se visok broj
saopštenja i obraćanja nositelja/ljki izbornih listi i
kandidata/kinja.

Opšte karakteristike početka kampanje



• Od 11. do 22. maja 2023. godine evidentirano je ukupno 2594 medijske objave na
temu - parlamentarni izbori.
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OPŠTA POLITIČKA PITANJA 

(aktuelna politička pitanja i situacija, koalicioni kapaciteti i kombinacije, predaja lista, opšta regionalna pitanja, predstavljanje programa i sl.)

IDENTITETSKA PITANJA

(identitetska pitanja, nacionalizam, odnos prema manjinama, religija, uticaj regionalnih ili drugih centara moći…). 

EKONOMIJA 

(makro i mikro ekonomska pitanja i sve povezano)

SOCIJALNE TEME

(socijalne politike, siromaštvo, obrazovanje, kultura, sport…)

KORUPCIJA I ORGANIZOVANI KRIMINAL

PROCES PRIDRUŽIVANJA EU

NATO

PREDVIĐANJE REZULTATA

OSTALO

Tematski pregled



PARTICIPACIJA ŽENA U POLITICI

POLITIČKO I EKONOMSKO OSNAŽIVANJE ŽENA

SEKSUALNA, REPRODUKTIVNA I DRUGA PRAVA ŽENA

BORBA PROTIV NASILJA NAD ŽENAMA

EKONOMSKA/SOCIJALNA/KULTURNA PRAVA 

OSTALE VEZANE TEME

Teme koje se tiču rodne ravnopravnosti:
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1200 • Kao dominantna ističe se tema
„predviđanje rezultata“ - 1112
medijskih objava, ili 43%;

• Teme koje se tiču rodne
ravnopravnosti imale su prilično
nisku zastupljenost;

• Zabilježeno je svega 49 ili 2%
objava sa temama u vezi sa
rodnom ravnopavnošću - 39
objava „politička participacija
žena“ i 10 „nasilje nad ženama
– borba protiv nasilja“.

Dominatne teme. 
Rodna ravnopravnost nisko zastupljena.



• U ukupnom dosadašnjem
narativu stvorenom u
predizbornoj kampanji
dominira muški glas sa 1345
objava (52%);

• Ženski glas kao dominantan
pojavljuje se u 277 medijskih
objava ili 11%;

• Objava sa ujednačenim
prisustvom muškog i ženskog
glasa 230 (9%).

Muški vs. ženski glas – ko dominira u medijskim objavama?
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UJEDNAČENO RODNO-POLNO
NEDEFINISANO



Sentiment medijskih objava u odnosu na žene
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Sentiment medijskih objava u odnosu na žene – po medijima



U posmatranom periodu zabilježeno
je negativno izvještavanje o ženama
angažovanim u politici što je izazvalo
brojne reakcije i osude od strane
javnosti.

Primjeri mizoginog izvještavanja



PRVA TV DEBATA BEZ ŽENA MEĐU UČESNICIMA/AMA IAKO SU NA SLICI DVIJE ŽENE, ONE SE U TEKSTU NE POMINJU

Primjeri vizuelnog predstavljanja žena



ŽENE KAO „UKRAS” U POZADINI IZBOR FOTOGRAFIJE KOJI 

POLITIČKI PRIKAZUJU NA VIZUELNO NEGATIVAN NAČIN

Primjeri vizuelnog predstavljanja žena



DISKREPANCA IZMEĐU NASLOVA TEKSTA I 
FOTOGRAFIJE – IAKO JE NA LISTI 40% ŽENA, 

NA FOTOGRAFIJI IH JE 19%

Primjeri vizuelnog predstavljanja žena



Spot „Hrabro se broji - sportska 
priča” – žene ni na koji način nisu 
zastupljene – radnja se dešava na 
fudbalskom terenu i u svlačionici 

Da li su i kako žene predstavljene u spotovima izbornih listi?
Spot Pokreta za promjene (PzP) je koncipiran tako da 
nosilac liste govori, dok se smjenjuju slike kandidata i 
kandidatkinja za poslanike i poslanice. Osim njega 
niko ne govori, a deskriptivno je izbalansirano 
prikazivanje ženskih i muških likova. Ženski likovi se 
ne čuju, ali su prikazani kako govore. 



Ko vodi glavnu riječ u obraćanju biračima?
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Ko vodi glavnu riječ u obraćanju biračima? Presjek po izbornim 
listama



Koje liste su najčešće pominjane u medijima, a koje najmanje?

• Najveći broj objava u medijima u posmatranom periodu generisala lista koju
predvodi Demokratska partija socijalista (DPS). Ovo ne znači da je ova lista
dobro predstavljena tj. da je u ovom broju objava imala priliku da se obrati
građanima. Značajan broj pominjanja ove liste je neplaniran - pominjanje od
strane medija, analitičara/ki, obraćanje Državne izborne komisije i veoma često
od političke konkurencije.

• Slični zaključci važe i za listu koju predvodi Pokret Evropa sad.
• Razlaz u okviru nekadašnjeg političkog subjekta Demokratskog fronta je bio

veoma medijski propraćen što je uticalo i na povećani broj medijskih objava
njegovih konstituenata.

• SDP i SNP su generisali značajan broj neplaniranih objava (objava koje nisu ti
politički subjekti proizveli) u kojima se procjenjuje i prognozira njihov uspjeh na
predstojećim izborima.

• Najmanje medijski objava zabilježila je izborna lista – Albanska alijansa.
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PRAVDA ZA SVE – dr Vladimir Leposavić
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Preokret za sigurnu Crnu Goru – Srđan Perić
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POKRET ZA PROMJENE – PRVO CRNA GORA
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Mi možemo za građansku Crnu Goru
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HGI – Na pravoj strani svijeta!
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SDP – Za našu kuću
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ZAJEDNO! Za budućnost koja ti pripada – Danijel
Živković (DPS, SD, DUA, LP)
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Albanski forum – Nik Đeljošaj – BESA Za Evropski 
razvoj
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Jasno je! Bošnjačka stranka mr Ervin Ibrahimović
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EVROPA SAD! – Milojko Spajić
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ZA BUDUĆNOST CRNE GORE (Nova srpska demokratija, 
Demokratska narodna partija Crne Gore, Radnička partija)
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ALEKSA I DRITAN – HRABRO se broji! (Demokrate i 
URA)
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SNP – DEMOS – ZA TEBE
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ALBANSKA ALIJANSA (Forca, Demokratski savez, 
Demokratski savez CG, Pokret za Tuzi)
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Narodna koalicija – složno i tačka (Dejan Vukšić – Demohrišćanski pokret, 
Prava CG, Slobodna CG, Demokratska srpska stranka, Pokret za Pljevlja)
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TVCG TV 

VIJESTI

TV 

PRVA

GRADSKA 

TV

TV 

ADRIA

TV A 

PLUS

NOVA 

M

TV 7 TV 

PINK

TV E ND 

VIJESTI

DAN POBJED

A

“PRAVDA ZA SVE” VLADIMIR LEPOSAVIĆ 77 43 0 0 0 0 77 0 0 0 0 474 0

POKRET “PREOKRET” 36 16 0 0 0 0 30 156 0 1048 0 0 0

POKRET ZA PROMJENE 87 86 251 276 1439 30 205 74 101 64 0 366 388

SAVEZ “MI MOŽEMO ZA GRAĐANSKU CRNU GORU” 12 0 0 0 0 40 0 462 0 0 4 0 72

HRVATSKA GRAĐANSKA INICIJATIVA (HGI) 8 11 0 31 17 0 20 286 0 0 0 72 115

SDP CRNE GORE 14 99 0 78 36 25 16 384 13 1073 0 576 117

DPS-SD-LPCG-DUA “ZAJEDNO” 195 362 327 1135 602 0 254 1849 82 2180 369 623 3930

ALBANSKI FORUM 9 15 24 18 0 0 0 0 0 0 0 0 0

BOŠNJAČKA STRANKA 79 53 0 47 36 30 20 122 18 955 163 271 422

POKRET EVROPA SAD 40 307 24 127 84 0 31 0 33 1076 1128 392 979

SAVEZ “ZA BUDUĆNOST CRNE GORE” NSD-DNP-RP 59 121 279 76 1634 41 168 60 0 104 262 380 849

SAVEZ DEMOKRATA I URA 94 200 60 0 1459 123 133 0 71 89 269 728 131

SAVEZ SNP – DEMOS 0 25 0 0 1071 39 44 0 8 0 210 346 64

ALBANSKA ALIJANSA 0 0 0 0 0 0 0 252 0 0 0 0 0

SAVEZ PRAVA CRNA GORA – DHS – DSS- SCG –

POKRET ZA PLJEVLJA

0 0 17 0 0 0 0 0 0 0 0 180 83

Vrijeme i prostor za planirane medijske objave
Ižraženo u sekundama (TV) i cm2 (štampani mediji)



Facebook: ukupno preko 600 objava i oko 50 praćenih subjekata

Instagram: ukupno preko 470 objava i 36 praćenih subjekata

Twitter: ukupno preko 60 objava i 32 praćena subjekta

Monitoring društvenih mreža sa fokusom na rodnu 
perspektivu



Pitanja rodne ravnopravnosti još jednom na 
marginama narativa na društvenim mrežama

• Gotovo da ne postoje objave čiji je
glavni i osnovni cilj promocija rodne
ravnopravnosti, već je učešću žena
uglavnom posvećena po jedna rečenica
u objavi koja se odnosi na izbornu listu,
program, kandidate za poslanike/ce i sl;

• Primjećen je pomak u dijelu govora
mržnje i negativnih komentara
upućenih ženama



Subjekti (stranice na Facebook-u) koji su najviše komunicirali ova pitanja:

BS, PzP, SNP, GP URA, Boris Mugoša, Alternativa Crna Gora, SD, DPS i Mi možemo
– za građansku Crnu Goru

Sadržina komunikacije:

• Procenat žena na izbornim listama i žene u fokusu izbornog programa (BS, DPS,
SD…);

• Reakcije na mizogin članak portala „Aktuelno’’ kojim su targetirane poslanice
URA-e (Jelušić i Zoronjić). Samo su žene ’’stale u odbranu’’ svojih koleginica, dok
nijedan lider partije nije javno reagovao na govor mržnje prema političarkama;

• Lista „Mi možemo – za građansku Crnu Goru’’ je promovisala objavu koja se
odnosila isključivo na učešće žena na izbornoj listi. Vizual „kod nas žene nisu
kvota’’, ali i konstatacija da listu ’’krasi’’ 60% žena;

• Objave koje se tiču izbora za rukovodstvo Foruma žena (BS) i inicijative za
formiranje Ženskog kluba u SO Glavnog grada (PzP)

Facebook



Subjekti (stranice na Instagramu) koji su najviše komunicirali ova pitanja: 

DPS, Mi možemo – za građansku Crnu Goru, BS, SNP, GP URA

Sadržina komunikacije:

• Procenat žena na izbornim listama i žene u fokusu izbornog programa (BS,
DPS, SD, Mi možemo – za građansku Crnu Goru…);

• Reakcije na mizogin članak portala „Aktuelno’’ kojim su targetirane poslanice
URA-e (Jelušić i Zoronjić);

• Osuda diskriminacije i verbalnog nasilja nad ženama, naročito nad ženama iz
javnog života (BS, SNP, GP URA);

• Objave koje se tiču izbora za rukovodstvo Foruma žena (BS) i inicijative za
formiranje Ženskog kluba u SO Glavnog grada (PzP);

• GP URA o važnosti izbora žene na mjesto potpredsjednice partije;

• Borba za prava žena - Amina Cikotić (SDP) - ženama se ne smije prijetiti
otkazom na poslu nakon što zatrudne;

Instagram 



Subjekti (stranice na Twitter) koji su najviše komunicirali ova pitanja: 

DPS, SD, BS

Sadržina komunikacije:

• Procenat žena na izbornim listama i žene u fokusu izbornog programa
(BS, DPS…);

• Reakcije na mizogin članak portala „Aktuelno’’ kojim su targetirane
poslanice URA-e (Jelušić i Zoronjić);

• Objave koje se tiču izbora za rukovodstvo Foruma žena i Foruma
mladih (BS)

• Podrška koleginici iz odborničkih klupa - Jeleni Marković (portparol
SD-a Nikola Zirojević)

Twitter 



• Pomak u odnosu na raniji period: manji broj negativnih/ mizoginih
komenatara;

• Žene u politici koje su najčešće bile predmet mizoginih komentara
i komentara koji sadrže govor mržnje:

• Uočeni i pozitivni komentari koji se tiču rodne ravnopravnosti ili
ženskih prava, odnosno reakcije građan/ki zbog slabe
zastupljenosti žena na izbornim listama;

Manje govora mržnje i mizoginije u odnosu na 
prethodni period

Božena 
Jelušić

Jelena 
Božović

Aleksandra 
Vuković

Milena 
Vuković 
Sekulić

Simonida 
Kordić

Jelena 
Nedović

Olivera 
Injac, 

Vjosa 
Osmani;
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