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Uvod

Projekat ,,SPINoFACT 3 - Politicko oglasavanje izmedu spina i ¢injenica" ima za cilj
da doprinese promociji dobrih praksi i unaprjedenju zakonodavnog okvira kada je
rije¢ o politickom oglasavanju i predstavljanju izbornih ponuda u medijima u Crnoj
Gori. Specifi¢ni cilj je unaprjedenje saradnje izmmedu medija, relevantnih institucija,
politickih partija i nevladinih organizacija, kao i podizanje svijesti javnosti o znacaju
politickog oglasavanja i kvalitetnijem, objektivnijem informisanju gradana i gradanki
tokom izbornih kampanja.

SPINoFACT 3 - politicko oglasavanje izmnedu spinai ¢injenica" predstavlja nastavak
istoimenih projekata SPINoFACT 1 (sproveden tokom novembra i decembra 2017.
godine za lokalne izbore u Mojkovcu, Petnjicii na Cetinju) i SPINoFACT 2 (sproveden
tokom marta i aprila 2018. godine za predsjednicke izbore).

Monitoring medija

Kompanija Arhimed d.o.o. je za potrebe NVO Centra za gradansko obrazovanje
(CGO) sprovela monitoring medijskog sadrzaja od 2. maja (00.01h)" do 27.
maja (20.00h)? 2018. godine u vezi sa aktivhostima politickih subjekata koji su
ucestvovali na lokalnim izborima u Podgorici 27. maja 2018.godine. Monitoringom
su obuhvacene predizborne aktivnosti, kao i desavanja tfokom izbornog dana.
Prikrivena kampanja, odnosno objave koje sadrze skrivene predizborne politicke
poruke nisu dio ove analize. Pored navedenog sproveden je i monitoring
reklamiranja sa ciliemn da pokaze koliki medijski prostor su zakupili politi¢ki
subjekti pojedinacno za potrebe plasiranja predizbornih poruka, odnosno, koliko
medijskog prostora su dobili pojedinacno na javnom servisu RTCG, u skladu sa
zakonom koji to reguliSe. Dakle, analiza je podijeljena na dio koji sadrzi informacije
o medijskom prisustvu selektovanih subjekata (a koji ne spada u marketinski
zakup medijskog prostora) i na medijsko prisustvo u klasi¢nom marketing
prostoru (reklamiranje).

T Sa monitoringom se pocelo 2. maja 2018.godine u O0:01 nakon sto je i zvani¢no istekao rok za predaju izbornih lista
2 Kraj izborne ftisine




Metodologija

Posmatraci su u zavisnosti od medijskog prisustva pratili:
Tema: LOKALNI IZBORI PODGORICA 2018
LOKALNI IZBORI PODGORICA 2018 - IZBORNE LISTE

Tema: Lokalni izbori - Podgorica 2018 obuhvata one objave koje ne spadaju u
marketinski zakup medijskog prostora. Zastupljenost teme u konkretnoj objavi
posmatrano je uz pomoc¢ parametra FOKUS koji se prati samo kod krovne teme.
Koristeno je frostepeno razdvajanje medijske prisutnosti posmatrane teme:
primarna, sekundarna i tercijarna. Primarnim pojavljivanjem se smatra prisustvo
teme u vecem dijelu objave (kada je oko 80% objave posveceno posmatranoj temi);
sekundarnim prisustvom se smatra pominjanje teme viSe-manje ravnopravno sa
drugim posmatranim temama i subjektima (pominjanje na jednom ili viSe mjesta
u objavi ali povezano sa kontekstom i sadrzajem vecéeg dijela objave) i tercijarnim
prisustvom smatraju se sporadi¢na pominjanja na jednom mjestu u objavi bez
znacajnijeg dovodenja u vezu sa dominantnim informacijama posmatrane objave.

Nakon toga mjereni su prostor i vrijeme posveceni temi, kao i prostor i vrijeme
za svaku od izbornih lista (predstavnika/ca izbornih lista) koji su ucestvovali u
predizbornoj kampaniji, a Cije je medijsko prisustvo uoceno u posmatranom
medijskom sadrzaju. Kod primarnog prisustva feme unosio se prostor, odnosno
vrijeme koje zauzima kompletna objava, dok su se kod sekundarnih pominjanja
mijerili samo oni djelovi objave koji se odnose na posmatrane teme/subjekte ¢ime
se dobila realna slika kvantiteta medijskog prisustva posmatrane teme. Tercijarna
pominjanja nisu Mmjerena jer se radi o malom prostoru koji objava zauzima. Prostor
je mjeren u kvadratnim milimetrima, a vrijeme u sekundama. U sadrzaju online
medija se pratio samo broj objava jer online mediji nemaju vremenska i prostorna
ogranic¢enja kao Sto je to slucaj sa televizijama i Stampanim medijima pa s aspekta
mjerenja prostora koji objava zauzima uporedna analiza ne bi bila vjerodostojna.

U odnosu na krovnu temu: LOKALNI IZBORI - PODGORICA 2018 napravljena
je i tfrostepena tematska podjela koja je pokazala Sto je to obiljezilo predizbornu
kampanju. Podjela se odnosila na lokalne teme odnosno na pitanja koja su u
nadleznosti lokalne samouprave (lokalna infrastruktura, komunalna pitanja,
unaprijedenje djelatnosti zdravstvene zastite, obrazovanja, socijalne i djecije
zastite, zaposljavanja, razvoj kulture, sporta, turizma i drugih oblasti od interesa za
lokalno stanovnistvo) i drzavna pitanja (teme koje izlaze iz lokalnog okvira, odnosno
nadleznosti lokalne samouprave poput identitetskih pitanja, pitanja drzavnosti,
medudrzavnih odnosa, EU, NATO, pitanja korupcije i kriminala). U odnosu na krovnu
temu: LOKALNI IZBORI - PODGORICA 2018 pratio se i parametar medusobna




kritika koji je pokazao da li je kampanja bila pozitivha, odnosno zasnovana na
promociji izbornog programa ili negativna (napadi i kritike izmedu politickih
subjekata - predstavnika izbornih lista).

Pored monitoringa teme LOKALNI IZBORI - PODGORICA 2018 sproveden je i
monitoring medijskog prisustva politickih subjekata - predstavnika izbornih lista. Na
lokalnim izborima u Podgorici, koji su odrzani 27. maja 2018.godine, u¢estvovalo je
deset izbornih lista kojima je Izborna komisija Glavnog grada potvrdila kandidaturu:

Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Dukanovic¢
Grupa gradana Sasa Mijovi¢ - Pobjednik od rije¢i - Sasa Mijovi¢
Gradanski savez za promjene - SDP - DEMOS - Slobodni gradani
Ujedinjena Crna Gora - Goran Danilovi¢ - Ozbiljni ljudi za ozbiljan grad
Demokratski front - Socijalisticka narodna partija - Sve za moj grad
Albanska Alternativa - Nik Deljosaj

Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za Podgoricu

Marko Milaci¢ - Da Podgorica bude porodica - Prava Crna Gora
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Aleksa Beci¢ - Dritan Abazovi¢ — Podgorica za 21. viek -Demokrate - URA
10. Srpska koalicija - Dobrilo Dedei¢

Posmatraci su po ranije utvrdenim pravilima, posmaftrali planiranost medijskog
prisustva svakog politickog subjekta (izborne liste) pojedinac¢no koja se odreduje
u odnosu na to da li posmatrana objava sadrzi informacije za koje se moze tvrditi
da poti¢u od strane posmatranog subjekta (u ovom slucaju posmatranog nosioca
- predstavnika izborne liste - saopstenja, izjave, press konferencije, intervjui,
komentari i sl.) ili je posmatrani subjekat u medijskom sadrZaju pominjan od strane
ostalih subjekata ili samih medija.

Planiranim medijskim prisustvom smatfra se i medijsko istupanje ne samo
predstavnika odredene izborne liste vec i istupanja koalicionih partnera (partija
i njihovih predstavnika). Neplaniranim medijskim prisustvom smatra se svako
pominjanje izborne liste od strane ostalih subjekata/ucesnika ili samih medija, ali
bez znanja i saglasnosti onih koji se pominju.

Pored planiranosti, svakoj objavi u kojoj je uoc¢eno prisustvo izborne liste odreden
je ton u odnosu na izbornu listu pojedina¢no. Ton se odreduje pomocu tzv. opsSteg
utiska i na taj nacin dobio se podatak o tome koliko su pozitivnih, neutralnih i
negativnih objava generisale izborne liste u predizbornoj kampanji, odnosno, kakvu




su percepciju gradani uvidom u medijski sadrzaj mogli stec¢i o izbornim listama
pojedinacno. Ovaj parametar je pokazao i pristup samih medija u izvjeStavanju o
predizbornoj kampaniji.

Preko parametra medusobna kritika stekao se uvid u nacin obraéanja predstavnika
izbornih lista javnosti, odnosno, da li su u medijskom nastupu dominantno kritikovali
ostale politicke subjekte (izborne liste) ili su se fokusirali na plasiranje predizbornih
poruka i promociju sopstvene ponude (bez ili sa malim nivoom zastupljenosti kritike).

Kako bi se doslo do podatka na Sto su se politicki subjekti fokusirali tfokom
predizborne kampanje napravljena je i tematska podjela. U slu¢aju da je u jednom
medijskom nastupu izborne liste prisutno vise tema, dodijeljena je dominantna
tema, odnosno ona koja je najzastupljienija medu stavovima koje politicki subjekti
plasiraju. Bez ozbira na zastupljenost same teme u objavi, prikazan je i broj za
svaku temu pojedinacno. Na ovaj nacin doslo se do podatka koliko su se ostale
izdvojene teme pominjale kao i koju tfemu je svaka izborna lista (politicki subjekti)
najcesce koristila kao dominantnu u svojim medijskim nastupima. U tematskoj
podijeli izdvojene su sljedece teme:

1. Komunalna pitanja (komunalne djelatnosti, odrzavanje komunalnih objekata
i komunalnog reda);

2. Legalizacija bespravno sagradenih objekata;

3. Lokalna infrastruktura (izgradnja, rekonstrukcija, odrzavanje, zastita lokalnih
puteva, kao i ulica u naseljima, uslovi za izgradnju i koriS¢enje objekata, kao
i uslovi za izgradnju i postavljanje pomoc¢nih objekata i montaznih objekata
priviemenog karaktera);

4. Lokalni javni prevoz (prevoz putnika u gradskom i prigradskom linijskom
saobracaju, autotaksi prevoz);

5. Razvoj preduzetnistva;

6. Zastita Zivotne sredine i pojedinih njenih djelova (kvalitet vazduha, zastita od
buke, upravljanje ¢vrstim otpadom);

7. Razvoj kulture, sporta, turizmma (zastita kulturne bastine, razvoj turizma,
razvoj i unaprijedenje sporta kod djece, omladine i gradana, kao i razvijanje
meduopstinske sportske saradnje);

8. Razvoj poljoprivredne proizvodnje i koris¢enje poljopriviednog zemljista;

9. Unaprijedenje djelatnosti zdravstvene zastite, obrazovanja, socijalne i djecije
zastite, zaposljavanja i drugih oblasti od interesa za lokalno stanovnistvo;

10.Rjesavanje stambenih potreba lica u stanju socijalne potrebe i lica sa
posebnim potrebama;




11. Zastita i spaSavanje lokalnog stanovnistva od elementarnih nepogoda,
pozara, eksplozija, havarija i drugih akcidentnih i vanrednih dogadaja;

12. Drzavna pitanja.

Praceni mediji

Monitoringom medijskog sadrzaja obuhvaceno je 17 medija:

Informativne i vaninformativne emisije televizija:
RTCG, TV Vijesti, Pink M, Prva TV i Al (iskljucivo centralno- informativne emisije)

Dnevni listovi: Vijesti, Dan, Pobjeda, Dnevne novine i Sloboda

Online mediji: Cafe del Montenegro (CdM), Portal Analitika, Vijesti, Antena M,
RTCG, FOS Media i IN4S

Parametri koji su praceni

Broj objava
Fokus

Planiranost

- Ton
Medusobne kritike

Vrijeme/prostor

Tematski pregled (po izbornim listama pojedinacno i za krovnhu temu)




1. Tema: Lokalni izbori - Podgorica 2018

1.1 UKUPAN BROJ OBJAVA O TEMI LOKALNI 1ZBORI - PODGORICA 2018
KOD SVE TRI VRSTE MEDIJA

U periodu od 2. do 27. maja 2018.godine, tfema: Lokalni izbori - Podgorica 2018
generisala je ukupno 1827 objava. NajviSe objava (854) naslo se na portalima gdje
su u prosjeku plasirane po 33 objave dnevno. U Stampanim medijima plasirano je
535 objava odnosno 29,28% od ukupnog sadrzaja. Najmanje objava naslo se na
televizijama, 438 odnosno 23,97% sadrzaja posvecenog ovoj tfemi. Monitoringom
medijskog sadrzaja uoceno je da su online mediji najvecu paznju posvetili ovoj temi.
Razlog bi mogao biti i taj Sto su se pored izbora u Podgorici izbori odrzavali u jos
11 opstina a kod ove vrste medija ne postoje prostorna i viemenska ogranicenja za
plasiranje objava u mjeri u kojoj je to slucaj sa Stampanim i elektronskim medijima.

Grafikon 1.1 Ukupan broj objava o temi prema vrsti medija izraZzen u procentima

U ukupnom korpusu dominiraju primarne objave sa 89% udjela. Sekundarna
pominjanja bila su zastupliena sa 914%, dok je onih sporadi¢nih pominjanja teme
bilo 1,86% (kod sporadi¢nih pominjanja uglavnom se radilo o objavama u kojima su
se taksativno navodile sve ops$tine u kojima se odrzavaju lokalni izbori). U ukupnom
sadrzaju objava, one objave koje su u fokusu imale izbornu kampanju odnosno
aktivnosti politickih subjekata bile su zastupliene sa 6814% udjela. U opstem
utisku kod objava u kojima su su se pominjali lokalni izbori u Podgorici, pozitivha
kampanja (promocija programa) bila je nesto zastupljenija (35,85%) u odnosu na
negativnu (kritika drugog kandidata odnosno predstavnika izborne liste) koja se nasla




kod 32,29% objava. U poredenju sa predsjednickim izborima kada je negativna
kampanja bila nesto zastupljenija (30,4%) u odnosu na pozitivnu (25%), lokalne
izbore je obiljezila pozitivnija kampanja. Podatak ukazuje da su se i sami mediji pri
izvjesStavanju vise fokusirali na pozitivnu kampanju odnosno na promociju izbornog
programa nego na medusobne napade i kritike (negativha kampanja).

NajviSe objava o temi Lokalni izbori - Podgorica 2018 po medijima pojedinacno
bilo je na televiziji Vijesti, u dnevnim novinama Dan i na portalu Vijesti, a najmanje
na javnom servisu RTCG, portalu FOS Media i dnevnim listovima Pobjeda i Vijesti.
Ako posmatramo broj objava pojedinacno po vrsti medija, u elektronskim medijima
najviSe objava naslo se na TV Vijesti sa 50,68%, a najmanje na RTCG (2,97%). U
Stampanim medijima najvecdi procenat objava se biljezi u Danu (39,25%), a najmaniji
u Vijestima i Pobjedi (11,03%). Kod online medija najviSe objava je plasirano na portalu
Vijesti (24,59%) a najmanje na portalu FOS Media (6,56%). Ukoliko posmatramo
ukupan broj objava kod sve tri vrste medija, o izborima se najmanje govorilo na
javnom servisu RTCG (0,71%), a najviSe na televiziji Vijesti (12,15%).
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Grafikon 1.2 Ukupan broj objava o temi prema vrsti medija

TREND BROJA OBJAVA

O temi se najvise izvjestavalo 24 i 25. maja 2018.godine, neposredno pred pocetak
izborne ¢utnje, a na veci broj objava uticao je proglas lidera Ranka Krivokapica i
Miodraga Leki¢a kojim su pozivali gradane da glasaju i pokrenu talas, kako su rekli,
neizbjeznih promjena kako na lokalnom tako i na drzavnom nivou. Istovremeno, na
porast broja objava uticali su i medusobni napadi predstavnika izbornih lista ,Za
dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija - Milo B ukanovi¢" i ,Podgorica za

Iil




21. Vijek - Demokrate ~-URA" oko budzeta Glavnog grada. Najmanje objava plasirano
je 10. maja 2018.godine i prvog dana izborne ¢utnje (26. maja 2018.godine).
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Grafikon 1.3 Ukupan broj objava o temi po datumima

TEME O KOJIMA SE IZVJESTAVALO KOD SVE TRI VRSTE MEDIJIA

U posmatranom periodu kod 843 objave kao dominantna tema nasle su se lokalne
teme. Uglavnom se govorilo o poboljsanju lokalne infrastrukture, unaprijedenju
zdravstva, Skolstva, socijalne zastite, razvoju sporta, turizma. Nacionalne teme,
odnosno pominjanje drzavnih pitanja (identitetska pitanja, referendum/nezavisnost,
deklaracije, proglasi, odnos Crne Gore sa drugim drzavama, EU, NATO) evidentirane
su kod 303 objave. Za razliku od predsjednickih izbora, lokalne izbore obiljezile su
lokalne teme i promocija izbornog programa. Naime, na predsjednic¢kim izborima
koji su odrzani 15. aprila kao dominantna tema (43%) nasle su se izborne procedure
sto je ujedno bio pokazatelj odsustva promocije programa.

Lokalne
teme

46,14%

Grafikon 1.4 Zastupljenost tema kod sve tri vrste medija




TEMATSKI TREND

Osim u prvim danima kampanje (kada se nestovise govorilo o izbornim procedurama
odnosno o listama koje ¢e ucestvovati na izborima) lokalne teme dominirale su
tokom izborne kampanje (46,14%). Nesto izraZenije pominjanje drZavnih pitanja
evidentirano je pred pocetak izborne ¢utnje (24-25. Maj 2018.godine).
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Grafikon 1.5 Tematski trend kod sve tri vrste medija

POVRSINA | PROSTOR

Ukupno 1 357 459 mm2 odnosilo se na pokrivanje teme u Stampanim medijima,
odnosno 25 511 sekundi na TV stanicima (nesto vise od 7 sati). Temi su najviSe
prostora posvetili dnevni list Dan (u prosjeku 2 151 mm2 po ¢&lanku) i TV Vijesti (u
prosjeku 58 sekundi po objavi).
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Grafikon 1.6 Vrijeme (u sekundama) i povr$ina (u mm2) po televizijama i $tampanim medijima

pojedinaéno




Stampani mediji su o izborima plasirali ukupno 535 objava, odnosno u prosjeku
2537 mm2 po objavi. O lokalnim izborima je najmanje pisala Pobjeda i posvetila
je ukupno 131 OO7 mmZ2.

Tabela 1.1 Prostor posveéen temi u $tampanim medijima (mm2)

O izborima u centralno-informativnim emisijama evidentirano je 438 objava
sa prosjecnim frajanjem od skoro jednog minuta. Najmanje se o izborima u
centralnim informativnim emisijama govorilo na javnom servisu RTCG, gdje je ovoj
temi posveceno 1386 sekundi odnosno oko 23 minuta.

Tabela 1.2 Vrijeme posveéeno temi u elektronskim medijima (u sekundama)




2. Lokalniizbori - Podgorica 2018: Izborne liste

2.1 MEDIJSKO PRISUSTVO IZBORNIH LISTA

U periodu od 2. do 27. maja 2018.godine, izborne liste generisale su 3229 objava.
Izborna lista ,,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Bukanovic"
imala je najvise objava (33,2%) sa gotovo dvostruko vise pominjanja u odnosu na
izbornu listu ,Podgorica za 21. vijek - Demokrate - URA" koja se po broju objava
nasla na drugom mjestu (16,04%). Najmanje objava imala je izborna lista ,Srpska
koalicija - Dobrilo Dedei¢" sa svega 2,17% pominjanja. Takode, slabu vidljivost na
lokalnim izborima ostvarile su i ,,Albanska alternativa’, ,,Grupa gradana Sasa Mijovic
- Pobjednik od rijeci" i ,Ujedinjena Crna Gora — Goran Danilovi¢ = Ozbiljni ljudi za
ozbiljan grad” koji su bili zastupljeni u manje od 5% objava.

Za dobro gradana Podsorics - Pobjedniélea koalicija - Mile

Brukanovié LOKALNI [ZBORIPODGORICA 2013 I —" 1072
Alelesa Batic - Dritan Abazovic - ?{xf.g{xi{:z za 21 vijal:Darml:rzta- _ 518
URA LOKALNI IZBORI PODGORICA 2018

Gradansld saver za promjens 3DP-DEMOSE - Slobodni gradam _ 380
LOFALNIIZFEORI PODM: ORICA 2018

Demolratsla front - SNP 2 v= za moj grad LOKALNI IZFBORI _ 365
PODGORICA 2018

2 ocijaldemolrate Ivan Brjovié - Dosljedno za Podgorics LOK AT NI _ 284
IFBORI BODGORICA 2018

Marko Mila#ic - Da Podgorica buda porodica - FRAVA CEMNA
GORA LOEAILNIIZBORI PODGORICA 2018 I 108
Ujedinjena Crna G ora - Goran Danilovic Ozbiljm ljudi za ozbiljan 156
gad LOEATNIIZBORI PODG ORICA 2018 .
Gropa gradana 8aia Mijovic - Pobjednil od rijeti LOEATLNI IFZBORI
PODGORICA 2018 B 113

Albanska alternativa LOK ALNI EEORIPODGORICA 2018 [l 73

Sepslca lnalicija - Dobsilo Dedeié LOKALNIIZEORI PODGORICA gy
2018 o

Grafikon 2.1 Broj objava po izbornim listama kod sve tri vrste medija

TREND OBJAVA

|zborna lista ,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo B ukanovic"
u prosjeku je generisala najviSe objava (41 objavu dnevno). Izborna lista ,,Podgorica
za 21. vijek - Demokrate — URA" u prosjeku je imala 20 objava, dok su ostale
izborne liste na dnevnom nivou prosjec¢no imale manje od 15 objava. Najmanje
objava imala je izborna lista ,Srpska koalicija — Dobrilo Dedei¢" (u prosjeku 3
objave). Najveca disproporcija u broju plasiranih objava evidentirana je 25. maja
2018.godine kada je izborna lista DPS-a i koalicionih partnera imala dvostruko
viSe pominjanja u odnosu na ostale izborne liste (76 objava). O ostalim izbornim
listama se uglavnom ujednaceno izvjestavalo i nisu zabiljezene vece oscilacije.




Izborne liste ,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo D ukanovic"
i ,Podgorica za 21. vijek - Demokrate — URA" veci broj pominjanja generisale su 27.
Maja 2018.godine (na dan izbora) a $to je posliedica medusobnih napada i kritika
povodom incidenta na Koniku. Madusobni napadi putem saopsStenja prouzrokovali
su i rast negativhog publiciteta kod ove dvije izborne liste.
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Grafikon 2.2 Trend broja objava za izborne liste

PLANIRANOST OBJAVA

U grafikonu ispod vidimo da su tokom kampanje zastupljenija bila planirana
istupanja sto pokazuje da su politicki subjekti imali relativno dobru kontrolu
nad svojim medijskim prisustvom. Veci broj neplaniranih u odnosu na planirana
istupanja zabiljezen je kod izbornih lista ,Za dobro gradana Crne Gore - Milo
Bukanovi¢', ,Srpska koalicija - Dobrilo Dedei¢", ,Grupa gradana Sasa Mijovic¢"
i ,Albanska alternativa” Dio neplaniranih pominjanja moze se pripisati i samim
medijima koji su ¢esto poimenic¢no navodili imena izbornih lista koje uc¢estvuju na
izborima. Medutim, najveca razlika u broju planiranih i neplaniranih objava uocena
je u medijskom prisustvu izborne liste DPS-a i koalicionih partnera $to ukazuje na
pretpostavku da su ostali politicki subjekti (politicki oponenti) u svojim medijskim
istupanjima cesto pominjali ovu izbornu listu.
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Grafikon 2.3 Broj objava za izborne liste (svi mediji- planirano i neplanirano medijsko prisustvo)

PROMOCIJA IZBORNE PONUDE/MEDUSOBNA KRITIKA

Kod planiranih medijskih istupanja u promociji izbornog programa (u cjelokupnoj
objavi ili ve¢em dijelu) najaktivnija je bila izborna lista ,Za dobro gradana Podgorice
- Pobjednicka koalicija Milo Bukanovi¢" sa 23% objava. Naime, izborna lista je
svoja planirana istupanja iskoristila za pozitivnu kampanju, odnosno za izlaganje
kljucnih tacaka svog izbornog programa. U kritici ostalih politickinh subjekata
odnosno predstavnika izbornih lista najaktivnija je bila ,Koalicija za 21. vijek
- Demokrate — URA" sa 26% objava, sto je i logi¢no jer su na lokalnim izbora
nastupali kao opoziciona lista. Predstavnici ove izborne liste su u planiranim
istupanjima dominantno kritikovali izbornu listu Demokratske partije socijalista i
njene nosioce. Slicnu kampanju imali su i predstavnici izbornih lista ,DF-SNP-
Sve za moj grad" ,SDP - DEMOS - Slobodni gradani” i ,Marko Milaci¢ - Da
Podgorica bude Porodica" Na potpuno pozitivnu kampanju i bez kritike drugih
politickih subjekata fokusirali su se predstavnici izborne liste ,Socijaldemokrate
Ilvan Brajovi¢ — Dosljedno za Podgoricu”,
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Grafikon 2.4 Promocija izbornog programa/medusobna kritika (sve izborne liste)

KLJUCNE TEME

Tokom izborne kampanje nosioci izbornih lista ,,Za dobro gradana Podgorice -
Pobjednicka koalicija - Milo Bukanovic' |, Aleksa Beci¢ - Dritan Abazovi¢ - Podgorica
za 21. vijek" i ,DF = SNP - Sve za moj grad" dominantno su govorili o pobolj$anju
lokalne infrastrukture, dok su se kod koalicije ,,Gradanski savez za promjene — SDP -
DEMOS" i ,,Marko Milaci¢ — Da Podgorica bude porodica” pored lokalnih u znacajnoj
mjeri pominjala i drzavna pitanja (identitetska pitanja, nezavisnost, deklaracije,
proglasi, kao i odnos Crne Gore sa drugim drzavama). Kod vecine posmatranih
politickih subjekata tema , lokalna infrastruktura” u planiranim medijskim istupanjima
isticala se kao dominantna. Medutim, kako statistika pokazuje, drzavnim odnosno
nacionalnim pitanjima, takode, je posvecena znacajna paznja pa se kod vecine

posmatranih politickih subjekata ova tema izdvojila kao drugorangirana.
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Grafikon 2.5 Prisustvo tema u medijskim objavama

Podaci dobijeni monitoringom ukazuju da drzavna pitanja ili pitanja od nacionalnog
interesa ostaju nezaobilazna tema u politickom diskursu, bez obzira da li se radi o
lokalnim, predsjednickim ili parlamentarnim izborima. Predstavnici koalicije ,Srpska
koalicija - Dobrilo Dedei¢"” dominantno su pozicionirali teme vezane za nacionalne
interese Srba u Crnoj Gori (identitetska pitanja, zaposlenost, socijalna politika i sl.).
Izborne liste "Grupa gradana - Sasa Mijovi¢ — Pobjednik od rijeci” i "Marko Milaci¢
- Da Podgorica bude porodica — Prava Crna Gora" pozivali su se na tradicionalne
vrijednosti. Predstavnici liste ,Da Podgorica bude porodica — Prava Crne Gore"|
takode, su promovisali prava Srba u Crnoj Gori, dovodili u pitanje odnose Crne
Gore i ostalih zemalja i preispitivali prethodne odluke donesene na nacionalnom
nivou (Rusija, NATO, Kosovo i sl.). Koalicija "Demokrastki front - SNP - Sve za
moj grad" ukazivala je na ugroZzenost prava Srba u Crnoj Gori (pri ¢emu su svoju




koaliciju izdvajali kao jedinog reprezentativhog predstavnika Srba u Crnoj Gori,
pozivali se na ,fradicionalne vrijednosti, obecavali uklanjanje spomenika Mirku
Petrovi¢u, preispitivali odnos Crne Gore sa ostalim zemljama (Kosovo i Srbija). Kod
koalicije ,,Podgorica za 21. vijek - Demokrate - URA" znacajan broj pominjanja
drzavnih pitanja generisan je kao posljedica odgovora na konstatacije/kritike
Demokratske partije socijalista da su lokalni izbori vazni i sa aspekta nacionalnog
bica Crne Gore, odnosno ocuvanja nezavisnosti i stabilnosti. Predstavnici ove
koalicije su Cesto u svojim medijskim istupanjima isticali i da ¢e se boriti protiv
nacionalninh podjela. U posmatranom periodu, najveci procenat pominjanja
drzavnih pitanja imala je izborna koalicija ,,SDP-DEMOS" kod koje se ova podtema
kao dominantna nasla u 28% sadrzaja. Znacajan broj medijskih objava generisala
je ,Deklaracija o promjenama" Ciji su potpisnici ove dvije partije, dokument koji je
u sebi sadrzao niz pitanja i odgovora vezanih za nacionalna i drZzavna pitanja (u
Deklaraciji se navodi da ¢e se ,,onemogucavanjem dalje pohare narodnih dobara
dati doprinos jacanju crnogorske drzavnosti, koja je primarno ugrozena od partijske
plutokratije"). Znacajan broj pominjanja generisao je i Proglas koji su potpisali lideri
Gradanskog saveza za promjene Ranko Krivokapi¢ i Miodrag Leki¢. Predstavnici
ove koalicije su pozvali gradane Podgorice da 27. maja izadu na izbore i da glasaju
“za talas neizbjeznih promjena’l navodedi da ,,samo mi slobodni ljudi, koji su
ponosni dostignu¢em predaka i odgovorni prema potomcima, mozemo vratiti
Ustav i zakon na prijesto nove Podgorice i Crne Gore" potencirajuci da ¢e talas
promjena na lokalnom dovesti i do promjena na drzavnom nivou. Ova koalicija je i
u medijskim istupanjima zastupala stav da nece preispitivati, niti na bilo koji nacin
ugroziti nezavisnost Crne Gore.

2.2 TON OBJAVA PO MEDIJIMA ZA IZBORNE LISTE

Kada se analizira ukupna slika, najvise negativnih medijskih objava generisala je
izborna lista ,,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo B ukanovic¢"
(57,84%), dok su ,Socijaldemokrate lvan Brajovi¢ - Dosljedno za Podgoricu"
najpozitivnije predstavljene (udio pozitivnih objava je 60,56%). ,Albanska
alternativa" imala je najviSe neutralnih objava (80,82%).
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Grafikon 2.2. Ton objava (pozitivno, neutralno, negativno) po izbornim listama
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2.2.1 Izborna lista - Podgorica 2018: ,,Za dobro gradana Podgorice -
Pobjednicka koalicija - Milo Dukanovié’

Brukarawvic

Izborna lista je u posmatranom periodu ostvarila publicitet od 1072 objave. U
elektronskim medijima plasirano je 169 objava, u sStampanim 310, dok se u online

medijima naslo najviSe objava, 55% od ukupnog korpusa, odnosno 593 objave.

Grafikon 2.2.1.1 Broj objava za sve tri vrste medija



TON OBJAVA PO MEDIJIMA

U ukupnom korpusu za ovu izbornu listu dominirale su negativhe objave (620),
neutralnih je bilo 230, a pozitivnih 222. Broj¢ano, posmatrajuc¢i sve medije
pojedinac¢no, najvise negativnih (107) ali i neutralnih pominjanja (33) plasirano
je na portalu Vijesti. NajviSe pozitivnih objava naslo se na TV Prva (23 objave).
Ako posmatramo broj objava po tipu medija, najveli broj kako negativnih tako i
neutralnih objava u $tampanim medijima nasao se u dnevnom listu Dan (26), dok
je kod ove vrste medija najviSe pozitivnih objava evidentirano u Dnevnim novinama
(21). Lista je najviSe negativnih i neutralnih objava u elektronskim medijima imala
na TV Vijesti, dok se, kada je rije¢ o online medijima, najviSe pozitivnih objava naslo
na portalu CDM, a neutralnih i negativnih na portalu Vijesti.
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Grafikon 2.2.1.2. Ton objava po medijima pojedinaéno

Broj pozitivnihilinegativnih objava nije uvijek direktan pokazateljnajve¢eg negativnog
odnosno pozitivnog publiciteta. Naime, u stvaranju publiciteta znacajan doprinos
daje odnos pozitivnih i negativnih objava, odnosno procenat njihove zastupljenosti
kod odredenog medija.

Posmatrano po medijima pojedinac¢no, izborna lista je ,najneutralnija” bila u
Dnevnim novinama, sa 34,15% udjela neutralninh objava. Procentualno, najvise
negativnih objava naslo se na portalu IN4S (100%) na kojem su evidentirane
62 negativne objave i nijeda pozitivna ili neutralna. Podatak potvrduje da broj
pozitivnih ili negativnih objava u ovom slucaju nije direktan pokazatelj najveceg
negativnog odnosno pozitivhog publiciteta. Naime, iako se najveci broj negativnih
objava nalazi na TV Vijesti izborna lista je najlosiji publicitet imala na portalu IN4S.
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Grafikon 2.2.1.3. Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima

2.2.2 lzborna lista - Podgorica 2018: ,,Grupa gradana Sasa Mijovi¢ - Pobjednik
od rijeci"

O izbornoj listi ,Grupa gradana Sasa Mijovi¢ - Pobjednik od rijeci" plasirano

je 113 objava, od ¢ega 27 u elektronskim, 31 objava u Stampanim, a najviSe na
portalima (55 objava odnosno 49% od ukupnog korpusa).

Grafikon 2.2.2.1 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

U posmatranom periodu dominirale su objave neutralnog tona (60). Najvise
neutralnih objava izborna lista je imala u dnevnim novinama Dan (12), a pozitivnih
na TV Prva (9). Negativhe objave nisu evidentirane. Posmatrano po vrsti medija




pojedinac¢no, u $Stampanim medijima najvise neutralnih (12) i pozitivnih objava (6)
bilo je u dnevnom listu Dan. U sadrzaju elektronskih medija najveci broj kako
neutralnih tako i pozitivnih objava nasao se na TV Prva, dok se u sadrzaju online
medija najveci broj pozitivnih i neutralnih objava (po 7) nasao na portalu RTCG.

OFCZ OMEG [ NEU

=]
] =l
Lol

B ] B
5
3 3 3 : 3 3 -
2 2 2 2 2
Hnun SAHE o ][4 [ A A
Ziﬁ *ﬁ' *f‘b & P:va PinkI - mﬁu ﬁ@@‘b&;ﬁi c&{-‘{"& @gﬁ? -:i g_*&"b 7

Grafikon 2.2.2.2 Ton objava pojedinaéno po medijima

Kako je izborna lista generisala relativno mali broj objava iskljuCivo pozitivhog i
neutralnog fona procentualna zastupljenost objava razlicitog tona po medijima
pojedinac¢no nije mogla uticati na stvaranje pozitivhog ili negativnog publiciteta.
lpak, ukoliko posmatramo procentualnu zastupljenost objava razlicitog tona
po medijima pojedinacno procentualni udio neutralnih objava kod cak cetiri
posmatrana medija (Pobjeda, Sloboda, TV PinkM i A1) iznosi 100%.
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Grafikon 2.2.2.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.3 Izborna lista - Podgorica 2018: ,,Gradanski savez za promjene SDP -
DEMOS - Slobodni gradani”

Izborna lista ,,Gradanski savez za promjene SDP - DEMOS - Slobodni gradani"
ostvarila je prisutnost kroz 380 objave. NajviSe objava lista je imala u online
medijima (183 objave) odnosno 48% od ukupnog broja plasiranih objava kod sve
tri vrste medija. Najmanje objava je plasirano u elektronskim medijima (89) dok se
u Stampanim naslo 108 objava.

Grafikon 2.2.3.1 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Izborna lista je generisala najviSe pozitivnih objava (180). Neutralnih objava je bilo
168, dok je o ovoj izbornoj listi plasiran relativno mali broj negativnih objava (32).
NajviSe pozitivnih objava izborna lista je imala na televiziji i na portalu Vijesti (po 25
objava), a negativnih u Pobjedi i na portalima CDM i Vijesti (po 4 objave). NajviSe
neutralnih objava plasirano je u Danu (21).

Posmatrano prema vrsti medija pojedina¢no (elektronski, Stampani, online) najvise
negativnih objava lista je imala u Pobjedi (4), u elektronskim na TV PinkM (3) i u
online medijima na portalima CDM i Vijesti (po 4), a pozitivnih i neutralnih objava
u dnevnom listu Dan, na TV Vijesti i portalu Vijesti.
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Grafikon 2.2.3.2 Ton objava pojedinaéno po medijima

Treba napomenuti da se radi o veoma malom broju negativnih objava koje su tesko
mogle uticati na stvaranje negativnog publiciteta jer se lista dominantno pominjala
u neutralnom i pozitivnom kontekstu. Ipak, procentualna zastupljenost negativnih
objava najizrazenija je na TV Pink M, a udio negativnih objava je 50%. Od svih
posmatraninh medija jedino se na ovoj televiziji nisu nasle objave pozitivnog tona.
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Grafikon 2.2.3.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.4 |zborna lista - Podgorica 2018: ,Ujedinjena Crna Gora - Goran Danilovi¢ -
Ozbiljni ljudi za ozbiljan grad"”

U posmatranom periodu izborna lista je generisala 156 objava. Priblizno u jednakoj
mijeri izborna lista se pominjala u Stampanim (56 objava) i online medijima (59), a
o listi se najmanje govorilo u elektronskim medijima (41 objava).

Grafikon 2.2.4.1 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kod ove izborne liste objave pozitivnog i neutralnog fona su podjednako bile
zastupljene (po 77 objava). Lista je generisala veomma mali broj negativnih objava
(svega 2) a koje bi mogle uticati na formiranje pozitivnog ili negativhog publiciteta.
NajviSe pozitivnih objava izborna lista je imala na TV Vijesti (21), a neutralnih u
Danu (10). Po jedna negativha objava nasla se u dnevnom listu Sloboda i na TV
Pink M. Posmatrano po vrsti medija, u Stampanim medijima najviSe pozitivnih (16)
i neutralnih objava (10) plasirano je u Danu, a negativnih u Slobodi (1). U sadrzaju
elektronskih medija najvise kako pozitivnih (21) tako i neutralnih objava (5) naslo
se na televiziji Vijesti, dok je jedna negativha objava zabiljezena na TV Pink M. U
online medijima, lista je najviSe pozitivnih objava (7) generisala na portalu Vijesti, a
nautralnih na portalima RTCG/Vijesti (po 8).
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Grafikon 2.2.4.2 Ton objava pojedinacno po medijima

QG{“

Lista je generisala mali broj negativnih pominjanja koja su mogla uticati na stvaranje
negativhog publiciteta (svega 2 objave). Posmatrano po medijima pojedina¢no,
procentualna zastupljenost neutralnih objava bila je nesto izrazenija u odnosu na
pozitivne. Ako izuzmemo zavni servis RTCG na kojem su plasirane svega dvije

pozitivne objave, lista je najpozitivnija bila na TV Vijesti sa 80,77% udjela objava
pozitivnog tona.
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Grafikon 2.2.4.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.5 Izborna lista - Podgorica 2018: ,,Demokratski front - SNP Sve za moj grad”

Od ukupno 365 objava koliko je evidentirano kod posmatraninh medija najvise se
naslo u online medijima (161 objava), u $tampanim medijima se o listi pisalo 136
puta, a u televizijskom sadrzaju lista je pomenuta u svega 19% sadrzaja (68 objava).

Grafikon 2.2.5.1 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Izborna lista generisala je najveci broj objava neutralnog tona (208). Pozitivnih je
bilo 115, a negativnih 42. Najvise pozitivnih objava plasirano je na TV Vijesti (30),
negativnih u Pobjedi i na portalu CDM (po 8), dok se najviSe neutralnih objava naslo
u Slobodi (34). Posmatrano po vrsti medija, u $tampanim medijima najviSe pozitivnih
(16) i neutralnih objava (34) plasirano je u Slobodi, a negativnih u Pobjedi (8). U
sadrzaju elektronskih medija najviSe pozitivnih, neutralnih i negativnih objava naslo
se na TV Vijesti, dok je u sadrzaju online medija najveci broj pozitivnih objava plasiran
na IN4S (14), neutralnih na portalu Vijesti (29), a negativnih na portalu CDM (8).
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Grafikon 2.2.5.2 Ton objava po medijima pojedinaéno

Izborna lista je generisala mali broj objava negativhog tona koje bi u znacajnijoj
mjeri mogle uticati na formiranje negativhog publiciteta. Procentualno, najveci udio
negativne objave su imale u Pobjedi sa 38,10%. Najbolju sliku o izbornoj listi (ako
izuzmemo RTCG sa svega 2 pozitivhe objave) plasirala je TV Vijesti sa 69,77%
udjela pozitivnih objava. Lista je najneutralnije predstavljena na portalu FOS Media,
a udio neutralnih objava iznosi 87,50%.
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Grafikon 2.2.5.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.6 lzborna lista - Podgorica 2018: ,,Albanska alternativa"

Izborna lista je generisala relativno mali broj objava. Od ukupnog broja (73 objave),
najvise je plasirano u sadrzaju online medija (41 objava), a najmanje u televizijskom
sadrzaju (11). U stampanim medijima je plasirana 21 objava.

Grafikon 2.2.6.1 Broj objava kod sve tri vrste medija
TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Najveci broj plasiranih objava za ovu izbornu listu neutralnog je tona (59), a najvise
takvih objava naslo se na portalu RTCG (7). Pozitivnih objava je bilo 8, a negativnih
6. Televizija i portal RTCG, kao i televizija A1, generisali su po dvije pozitivhe objave.
Najvise negativnih objava naslo se na portalu CDM (2). Posmatrano po vrsti medija
pojedinacno dominirale su objave neutralnog tona a najvise ih je plasirano na
portalu RTCG, Danu i na TV Prva.
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Grafikon 2.2.6.2 Ton objava po medijima pojedinaéno

Treba napomenuti da se radi o veoma malom broju negativnih i pozitivnih objava
koje su teSko mogle uticati na stvaranje pozitivnog ili negativhog publiciteta
odnosno na stvaranje bilo kakvog publiciteta osimm onog neutralnog. Procentualni

udio neutralnih objava (iako se radi o malom broju) kod ¢ak 8 od 17 pracenih
medija iznosi 100%.
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Grafikon 2.2.6.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima

ﬂ




2.2.7 Izborna lista - Podgorica 2018 ,,Socijaldemokrate lvan Brajovi¢ - Dosljedno
za Podgoricu’

Izborna lista je u posmatranom periodu ostvarila publicitet od 284 objave. Najvise
objava naslo se u sadrzaju online medija (138), dok je priblizno jednak broj objava
plasiran u elektronskim (74) i Stampanim medijima (72).

Grafikon 2.2.7.1 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Izborna lista je generisala najvedi broj objava pozitivnog tona (172), a najvise ih je
plasirano na portalu CDM (25). U medijskom sadrZaju nasao se relativno mali broj
negativnih objava (23). Najvide negativnih (6) i neutralnih objava (15) zabiljezeno
je na portalu Vijesti. Posmatrano po vrsti medija pojedinacno, najvise pozitivnih
objava lista je imala u dnevnim novinama Dan (17), televiziji Vijesti (24) i na portalu
Vijesti (25). NajviSe neutralnih objava u $tampanim medijima se naslo u Danu i
Slobodi (po 7), na TV Prvai TV Vijesti (po 6), a u online medijima na portalu Vijesti
(15). Negativnih objava najvise je bilo u Slobodi (5), televiziji Vijesti (2) i na portalu
Vijesti (6).
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Grafikon 2.2.7.2 Ton objava po medijima pojedinaéno

Izborna lista je generisala relativno mali broj negativnih objava koje bi u vec¢oj mjeri
mogle uticati na stvaranje negativhog publiciteta. Procentualni udio pozitivnih
objava za ovu izbornu listu je kod 10 od 17 posmatranih medija prelazio 60% sto
ukazuje na to da je izborna lista imala dominantno pozitivnu sliku u medijima.
Najpozitivniji publicitet lista je ostvarila na portalu Analitika sa udjelom objava
pozitivnog tona od ¢ak 86,36%. lako je na portalu CDM evidentiran najveci broj
pozitivnin objava, na portalu Analitika odnos pozitivnih, negativnih i neutralnih
stvara bolju sliku o ovoj listi (na portalu Analitika negativnih objava nije bilo).

03,05 - IT0% - Bra) objes
Moxdiji - Kontoksti

e
Wikt

Grafikon 2.2.7.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.8 Izborna lista - Podgorica 2018: ,Marko Milaéi¢ - Da Podgorica bude
porodica - Prava Crna Gora"

Izborna lista je u posmatranom periodu ostvarila publicitet od 198 objava, od
¢ega je najviSe plasirano u online medijima (91), odnosno 46% od ukupnog
korpusa. Priblizno jednak broj objava nasao se u elektronskim (55) i stampanim
medijima(52).

Grafikon 2.2.8.1 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kod sve tri vrste medija dominiraju objave neutralnog tona (132). Najvedi broj
neutralnih i pozitivnih objava o izbornoj listi nasao se na TV Vijesti. U Pobjedi se
nasla jedna negativna objava. Posmatrano po vrsti medija pojedina¢no, pozitivnih
objava u Stampanim medijima najvise je bilo u Slobodii Danu (po 6), u elektronskim
medijima na TV Vijesti (14), a u sadrzaju online medija na portalu Vijesti (7). Najvise
neutralnih objava evidentirano je u Danu (13), kao i na televiziji (20) i portalu Vijesti
(15).
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Grafikon 2.2.8.2 Ton objava po medijima pojedinaéno

S obzirom na mali broj objava negativhog (svega jedna) i veliki broj objava
neutralnog tona jasno je da lista nije mogla ostvariti bilo kakav drugi publicitet osim
dominantno neutralnog. Broj neutralnih objava je u ukupnom korpusu za 50% vecdi
u odnosu na pozitivne, a procenat objava neutralnog tona kod svih posmatranih
medija dominira u odnosu na procentualni udio pozitivnih (sa izuzetkom RTCG
gdje su plasirane samo dvije objave).

02,05 - 27,05 - Brey obies
Mo - Kontekst

BH. 1B GHA2%

64.71% .82% | 61.549

T1.43

_.?_'-Hh
83.33% S}
:I.III.IIF& IIII.DEI‘N: .I.IIIEI]'“&
T aem
(i6.67% mm i _ h

Phﬂ
Wijesti T Hhog me

Grafikon 2.2.8.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima




2.2.9 Izborna lista - Podgorica 2018: ,,Aleksa Beéi¢ - Dritan Abazovié¢ -
Podgorica za 21. vijek - Demokrate -URA"

Izborna lista je u posmatranom periodu generisala 518 objava. NajviSe objava (312)
se naslo na portalima, odnosno 60% ukupnog sadrzaja. U Stampanim medijima
izborna lista se pominjala 135 puta, a u elektronskim medijima u 71 objavi.

Grafikon 2.2.9.1 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

O izbornoj listi je u medijima u posmatranom periodu plasirana pretezno neutralna
slika. U ukupnom korpusu dominiraju neutralne objave (253) sa gotovo 48,84%
udjela. Negativnih objava je gotovo dvostruko manje (119). U plasiranom sadrzaju naslo
se 146 pozitivnih objava od ¢ega najvise u dnevnom listu Dan (22). Najvise negativnih
objava je zabiljezeno na portalu CDM (25), a neutralnih na portalu Vijesti (56).
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Grafikon 2.2.9.2 Ton objava po medijima pojedinaéno




Posmatrano po vrsti medija, najviSe negativnih objava evidentirano je u Slobodi (13),
na TV Pink M (4) i portalu CDM (25). Najveci broj pozitivnin objava u $tampanim
medijima se nasao u Danu (22), u elektronskim medijima na televiziji Vijesti (16),
a u online medijima na portalu Vijesti (20). Najvise neutralnih objava generisali su
Dan (24), televizija (16) i portal Vijesti (56).

Kako je za stvaranje pozitivhog ili negativhog publiciteta znacajan odnos pozitivnih
i negativnih objava, posmatrano po medijima pojedinacno, u negativnim objavama
najveci udio imale na TV PinkM sa 66,67/% pa mozemo reci da je najnegativniji
publicitet ova lista imala na toj televiziji. lako se na portalu CDM naSao najveci broj
negativnih objava one su u ukupnom sadrzaju posmatranog medija imale 35,71%
udjela (na portalu CDM su zabiljeZzene i pozitivne objave). Procentualno, ako
izuzmemo RTCG zbog malog broja plasiranih objava, najveci udio pozitivhe objave
imale su na TV Prva (63,16%). Lista je najneutralnija bila u dnevnim novinama
Vijesti (75% neutralnih objava).
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Grafikon 2.2.9.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima

2.2.10 Izborna lista - Podgorica 2018: ,,Srpska koalicija - Dobrilo Dedei¢"

Aktivnosti liste |, Srpska koalicija — Dobrilo Dedei¢" evidentirane su kod svega 70
objava, a izborna lista je u posmatranom periodu u odnosu na ostale posmatrane
subjekte ostvarila najmanji publicitet. Najvise objava plasirano je u sadrZaju
online medija (36), u $tampanim medijima 25, dok se o listi najmanje govorilo u
elektronskim medijima (svega 9 objava odnosno u 13% od ukupnog sadrzaja).




Grafikon 2.2.10.1 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kod sve tri vrste medija dominiraju objave neutralnog tona koje su gotovo tri puta
zastupljenije u odnosu na pozitivne. Izborna lista je najvise kako pozitivnih (5) tako
i neutralnih (9) objava imala u dnevnom listu Dan. Negativnih objava nije bilo.
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Grafikon 2.2.10.2 Ton objava po medijima pojedina¢no

Posmatrano po medijima pojedinacno, procentualna zastupljenost objava
neutralnog tona kod c¢ak 7 od 17 posmatranih medija iznosi 100% pa je uz
izostanak negativnih i veoma mali broj pozitivnih objava (18) lista mogla ostvariti
samo publicitet neutralnog karaktera.
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Grafikon 2.2.10.3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima

2.3 POVRSINA | VRIJEME

Od ukupno 996 219 mmZ koliko su izborne liste ukupno dobile za planirana
istupanja, pojedinacno, po Stampanim medijima, najvise prostora (137 800 mm?2)
dobila je izborna koalicija ,,Demokratski front - SNP - Sve za moj grad” u dnevnom
listu Sloboda. Dnevne novine i Pobjeda su najvise prostora izdvojile za izbornu listu
,Za dobro gradana Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo Dukanovi¢" a Vijesti
i Dan za listu ,Podgorica za 21. vijek — Demokrate-URA" Dnevni list Sloboda
je najvise prostora za planirana istupanja dao i kandidatima na predsjednickim
izborima koji su odrzani 15. Aprila 2018.godine.
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[ Abzansa akternativa 2688 0 1385 707 0 4780
O UjednjenaCrna Gora- Ozbilni judiza 1660 578 38006 1924 21181 63349
ozbiljan grad
W Marke Miacic - Da Podgorica bude 2713 3021 15940 0 23728 51403
porodica
W 5D wan Brajovic - Dosijedno 23 2003 14218 2354p 10501 5808 56160
Podgoricu
[ SDP-DEMOS - Slobodni gradani 11852 11887 44776 11117 35600 114732
& Den mﬂ'"?a;mp “svezamol 12808 2026 40100 18399 137800 211133
© Podgorcazall. viek- Demokrare-URA| 72882 2857 115093 G488 22170 219490
¥ Zadobro gradana Fodgorice - Milo 20418 124536 33403 51552 21033 250942
Bukanovic

Grafikon 2.3.1 Prostor posvecéen izbornim listama za planirana istupanja u $tampanim

medijima (mm2)
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Najmanje planiranih istupanja u Stampanim medijima imale suizborne liste ,, Srpska koalicija
- Dobrilo Dedei¢’, ,,Grupa gradana — Sasa Mijovi¢” i ,,Albanska alternativa” |zborna lista
»Marko Milaci¢ - Da Podgorica bude porodica” u Pobjedi nije imala planiranih istupanja.
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Tabela 2.3.2 Procentualna zastupljenost izbornih lista u Stampanim medijima



Pojedinacno, najviSe sekundi za planirana istupanja u informativnim emisijama
dobila je izborna lista ,Za dobro gradana Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo
Bukanovi¢" (41 minut) i to na TV Pink M. Ova televizija je i tokom kampanje za
predsjednicke izbore odrzane 15. Aprila 2018.godine imala najvise sekundi za
planirana istupanja. Izborne liste ,Demokratski front - SNP - Sve za moj grad’
,Gradanski savez za promjene SDP - DEMOS", ,Socijaldemokrate Ivan Brajovi¢
— Dosljedno za Podgoricu" i ,,Podgorica za 21. vijek - Demokrate-URA" najvise

sekundi imale su na TV Vijesti.
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Grafikon 2.3.3 Vrijeme posveéeno listama za planirana istupanja u elektronskim medijima (u

sekundama)

Najmanje planiranih istupanja u elektronskim medijima imale su izborne liste

,Srpska koalicija - Dobrilo Dedeic¢", ,Grupa gradana - Sasa Mijovi¢

"i ,Albanska

alternativa” Na TV Pink M evidentirana su planirana istupanja predstavnika samo

tri izborne liste.




Tabela 2.3.2 Procentualna zastupljenost izbornih lista u elektronskim medijima

2.4 VANINFORMATIVNE EMISIJE

U narednoj tabeli prikazan je broj i trajanje vaninformativnih emisija (suceljavanje,
debate, intervjui) u kojima su predstavnici izbornih lista imali priliku da predstave
izborni program . Tabelarno je prikazan i broj i trajanje onih emisija u kojima se
tema: Lokalni izbori — Podgorica 2018 nasla u fokusu.

Klub A Milica Ivan Vujovi¢, SDP - DEMOS - Slobodni 1774
Mini¢ gradani
Nedelja  Milica
Gl u petak  Mini¢ 05
Prva  UkiSfene  Vesna 4434
rijeci Rajkovi¢
Al - : 0 )
Milica Vladislav Dajkovi¢, Da Podgorica bude
o Mini¢ porodica — Prava Crna Gora 2075
Milica Slaven Radunovi¢, Demokratski front
Al Klub A 2059

Minié




Vijesti

Al

RTCG

TV
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Tabela 2.3.3 Vaninformativne emisije — broj i ukupno trajanje vaninformativnih emisija
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Milica
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Klikovac

I;)a rko
Sukovi¢

Petar
Komnenic

Branka Bosnjak, DF - SNP - Sve za moj grad

Luka Rakcevi¢, Podgorica za 21. vijek -
Demokrate-URA

6227
Budo Mugosa, Gradanski savez za promjene
- SDP - Demos
Porde Suhih, SD Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za
Podgoricu

3269

lvan Vukovi¢, Za dobro gradana Podgorice -
Milo Bukanovi¢

Sasa Mijovi¢, Grupa gradana Sasa Mijovi¢ -
Pobjednik od rijeci

Tina Raicevi¢, SDP-DEMOS - Slobodni
gradani

Danilo Joki¢, Ujedinjena Crna Gora - Ozbiljni
liudi za ozbiljan grad

Bogdan BoZovi¢ , DF - SNP - Sve za moj grad 6060
Nik Deljosaj, Albanska alternativa

Marko Rakocéevi¢, SD Ivan Brajovi¢ -
Dosljedno za Podgoricu

Vladislav Dajkovi¢, Da Podgorica bude
porodica - Prava Crna Gora

Vladimir Cadenovi¢, Podgorica za 21. vijek -
Demokrate-URA

Milorad Rasovié, Srpska koalicija - Dobrilo
Dedei¢

Ivan Vukovi¢, Za dobro gradana Podgorice — Slbe

Milo Pukanovié

Slaven Radunovi¢, DF - SNP - Sve za moj

grad

Vladimir Cadenovi¢, Podgorica za 21. Vijek -
Demokrate - URA 6665
Ivan Vujovi¢, Gradanski savez za promjene —

SDP - DEMOS

Boris Mugos$a, SD Ivan Brajovi¢ - Dosliedno za
Podgoricu




3. Institut izborne cutnje

Prema Clanu 6 i 64a Zakona o izboru odbornika i poslanika propisano je da izborna
propaganda preko medija i javnih skupova, kao i pravo na medijsko pracenje u
predizbornoj kampanji prestaju 24 casa prije dana odrZavanja izbora. Agencija za
elektronske medije (AEM), takode, je pozvala medije da postuju predizbornu tidinu i
da, dok je na snazi ovaj institut, ne emituju politicko-propagandne spotove/klipove,
oglase podnosilaca izbornih lista, programske sadrzaje posvecene predstavljanju ili
suceljavanju i ne objavljuju rezultate ispitivanja javnog mnjenja, drugih isfrazivanja i
analiza u vezi sa opredjeljenjem birac¢a u pogledu procjene rezultata izbora.

Tokom izborne tiSine mediji su plasirali 83 objave. U televizijskom sadrzaju naslo
se 19 objava, u Stampanim medijima 15, a na portalima 49 od ¢ega su se 22
objave odnosile na medusobne optuzbe i napade tokom izbornog dana. Za
razliku od predsjednickih izbora odrzanih 15. aprila, krsenje izborne ¢utnje nije
evidentirano u Stampanim medijima. Medutim, ovo pitanje i dalje ostaje otvoreno
usljed nemogucnosti kontrolisanja online prostora. Naime, na dan odrzavanja
izbora pojedini mediji su krsili ovaj institut objavljivanjem fotografija i video zapisa
koji svjedocCe o krsenju izbornih pravila (kupovina glasova), ali i fizickim okrsajima
izmmedu gradana i pojedinih kandidata za odbornike.

Kako bi se stekla realna slika o tome kako su Stampani mediji izvjeStavali o
izborima u Podgorici u periodu od 21 - 27. maja (uklju¢ujucdi i period predizborne
¢utnje) analizirane su naslovne strane dnevnih novina Vijesti, Pobjeda, Dnevne
novine, Dan i Sloboda. Lokalni izbori u Podgorici kao dominantna tema nasla se
na svega osam naslovnica (29%). Planirana istupanja predstavnika izbornih lista
evidentirana su na svega 5 naslovnica (18%). Izborna lista ,Za dobro gradana
Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo B ukanovi¢" imala je tri planirana istupanja
(u Pobjedi i Dnevnim novinama), dok je izborna lista ,DF-SNP - Sve za moj grad"
svoja dva planirana istupanja imala u Slobodi. Neplanirana pominjanja uo¢ena su
samo u Vijestima a narativ na naslovnim stranama je bio negativan u odnosu na
Demokratsku partiju socijalista, tacnije u odnosu naizbornu listu ,,Za dobro gradana
Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Bukanovi¢" Rijec¢ je o naslovnicama od 24.
i 25. Maja 2018.godine i naslovima koji su plasirani - ,,Spremaju mobilne timove
za Stabove DPS-3a" i ,Manje crvenih vrpci zbog Milove pobjede”.




4. Monitoring reklamiranja -
Lokalni izbori Podgorica 2018.

UVODNE NAPOMENE

Kompanija Arhimed je za potrebe CGO-a vrsila monitoring reklamiranja za lokalne
izbore odrzane 27. maja 2018. godine. Monitoring je u periodu od 2. maja do 27.
maja 2018.godine vrSen u sadrzaju televizija, Stampanih i online medija koji se
plasiraju na teritoriji Crne Gore. Rijec je o televizijama: Prva TV, TV PinkM, RTCG,
TV Vijesti i Al, kao i Stampanim medijima: Dan, Dnevne novine, Pobjeda, Vijesti i
Sloboda. Osim televizija i portala monitoring je izvrSen i u sadrzaju portala: Antena
M, Analitika, Cafe del Montenegro i Vijesti. Monitoring obuhvata emitovanje i
objavljivanje reklama svih politickih subjekata (izbornih lista) koji su ucestvovali na
lokalnim izborima u Podgorici 2018. godine:

1. Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo BDukanovi¢
Grupa gradana Sasa Mijovi¢ — Pobjednik od rijeci - Sasa Mijovié
Gradanski savez za promjene - SDP - DEMOS - Slobodni gradani
Ujedinjena Crna Gora - Goran Danilovi¢ - Ozbiljni ljudi za ozbiljan grad
Demokratski front - Socijalisticka narodna partija - Sve za moj grad
Albanska Alternativa - Nik Deljosaj

Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za Podgoricu

Marko Milaci¢ - Da Podgorica bude porodica - Prava Crna Gora

0 0 N AW N

Aleksa Beci¢ — Dritan Abazovi¢ — Podgorica za 21. vijek — Demokrate - URA

10. Srpska koalicija - Dobrilo Dedei¢

Monitoringom sadrzaja televizija i dnevnih listova (kvantitativnom metodom)
utvrden je broj emitovanih i objavljenih reklama, dok je kvalitativnom metodom
provjeravano trajanje, odnosno prostor, koji su reklame zauzimale kao i termin,
odnosno, strana na kojoj su reklame objavljivane.




RTCG je, kao javni medijski servis, obavezna da u skladu sa ¢lanom 53a Zakona
o izboru odbornika i poslanika, podnosiocima potvrdenih izbornih lista obezbjedi
ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor za emitovanje.

~

,Clan 53a

Televizija Crne Gore i Radio Crne Gore obavezni su da, u vrijeme izborne
kampanje, u odgovaraju¢im blokovima komercijalnog marketinga, na kanalu TV,
odnosno programu Radija, cija je vidljivosti cujnost obezbijedena na cijeloj teritoriji
Crne Gore, podnosiocima potvrdenih izbornih lista obezbijede ravnopravno
i svakodnevno besplatan prostor za emitovanje: - politicko-propagandnih TV-
klipova, odnosno audio-klipova, u svim blokovima politickog marketinga, u obimu
ne manjem od 200 sekundi dnevno, zavisno od planiranog broja reklamnih
blokova politickog marketinga; - 3-minutnih izvjestaja sa promotivnog skupa,
dva puta dnevno, u terminima odmah nakon centralnih vecernjih informativnih
emisija TV i Radija. Proizvodnja sadrzaja iz stava 1 alineja T ovog ¢lana spada u
obavezu podnosioca izborne liste koja se promovise.”

Ovaj monitoring ukazuje i na obim koristenja prava na besplatno reklamiranje od
strane politickih subjekata.

OPSTI! PODACI (TELEVIZIJA | STAMPANI MEDIJI)

U periodu od 2. do 27. maja 2018.godine, gradani su na televizijama imali priliku
da vide ukupno 3 388 politicko propagandnih klipova i izvjestaja sa promotivnih
skupova, kao i 34 reklame plasirane u sStampanim medijima.

TV Prva TV PinkM
15432 sec 1436 sec
TV Vijesti  13% 1%
3654 sec
3%
TV Al
7920
7%

Grafikon 4.1 — Broj politicko propagandnih klipova i izvjestaja emitovanih na svim televizijama

izrazeno u sekundama




Od ukupnog reklamnog sadrzaja prikazanog na televizijama, ¢ak 2 891 klip i izvjestaj
odnosio se na emitovanje na javnhom servisu RTCG $to je 85% ukupnog sadrzaja
posvecenog izborima. Na ostalim televizijama (komercijalnim) zabiljeZeno je 497 politicko
propagandnih klipova odnosno 15% ukupnog sadrzaja. Gradani su, u posmatranom
periodu, mogli ispratiti ukupno 116 442 sekunde politicko promotivnog programa
(nesto vise od 32 sata). Javni servis RTCG je u skladu sa ¢lanom 53a Zakona o izboru
odbornika i poslanika, podnosiocima potvrdenih izbornih lista u obavezi da obezbjedi
ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor za emitovanje pa se 76% sadrzaja naslo
na dva programa javnog servisa RTCG (u navedeno vrijeme ukljuceni su i politicko-
propagandni TV-klipovi i izvjestaji sa promotivnih skupova). Na TV Prva plasirano je nesto
viSe od 4 sata reklamnog sadrzaja, na televiziji AT oko 2 sata, na TV Vijesti nesto vise od
sat, dok je najmanje zabilieZzeno na TV PinkM, 24 minuta.

Broj i trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na RTCG
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Grafikon 4.2 Broj i trajanje politiéko propagandnih klipova emitovanih na RTCG (broj i
sekunde)

Na javhom servisu RTCG u posmatranom periodu emitovano je ukupno 2 859
politicko propagandnih klipova u trajanju od 82 826 sekundi, odnosno vise od 23
sata su gledaoci imali priliku da prate politicke sadrzaje subjekata koji su ucestvovali na
lokalnim izborima u Podgorici. Svoje pravo na besplatno emitovanje na RTCG iskoristile
su sve izborne liste, a najbolje je to uradila izborna koalicija ,,Za dobro gradana Crne
Gore - Milo Bukanovi¢" koja je plasirala 699 reklama u ukupnom trajanju od skoro 6
sati. Ova koalicija se odlucila i za jednu univerzalnu reklamu pa je preko RTCG slala
poruku bira¢ima, ne samo u Podgorici, vec i biracima na teritoriji ostalih 11 opstina.
Istom strategijom posluzila se i izborna lista ,,JUCG - Goran Danilovi¢ - Ozbiljni ljudi za
ozbiljan grad" koja se obracala birac¢ima cetiri opstine (Bijelo Polje, Kolasin, Podgorica
i Golubovci). ,Srpska koalicija — Dobrilo Dedei¢" najmanje je koristila mogucénost
besplatnog reklamiranja — svega 32 reklame u ukupnom trajanju od 16 minufta.




Broj i trajanje izvjeitajasa promotivnih skupova emitovanih na RTCG
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Grafikon 4.3 Broj i trajanje izvje$taja sa promotivnih skupova emitovanih na RTCG (broj i sekunde)

RTCG je u posmatranom periodu objavila ukupno 32 izvjestaja sa promotivnih skupova,
u ukupnom trajanju od 5 174 sekunde. Kako je zakonom predvideno da izvjestaji traju
3 minuta, moze se reci da je zakon u tom dijelu postovan (prosje¢no trajanje je 2,68
minuta). Promotivne skupove izbornih lista ,UCG - Goran Danilovi¢ - Ozbiljni ljudi za
ozbiljan grad" i ,,SDP — DEMOS" gradani su najduze gledali (12 minuta).

Broj i trajanje polititko propagandnih klipova na komercijalnim televizijama
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Grafikon 4.4 Broj i trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na komercijalnim televizijama

Na komercijalnim televizijama zabiljezeno je ukupno 497 reklama u ukupnom trajanju od
28 442 sekunde odnosno 8 sati. Od ukupno deset izbornih lista samo se pet politickih
subjekata reklamiralo na komercijalnim televizijama. NajviSe vremena je iskoristila izborna

(0]




lista ,,Za dobro gradana Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo Bukanovi¢" koja se
reklamirala skoro pet puta vise u odnosu na ostale izborne liste zajedno i to na TV Prva,
TV A1i TV Pink M u ukupnom trajanju od 24 366 sekundi (gotovo 7 sati). Izborna lista
,Socijaldemokrate Ivan Brajovi¢ — Dosliedno za Podgoricu” reklamirala se samo na TV
Prva, dok su se koalicije ,,Gradanski savez za promjene - SDP - DEMOS'] , Koalicija za 21.
vijek — URA - Demokrate" i ,DF — SNP - Sve za moj grad" reklamirale samo na TV Vijesti.

Najveci broj sekundi emitovan od pojedinacnog politickog subjekta zabiljezen je na
TV Prva gdje se reklamirala izborna lista ,,Za dobro gradana Podgorice — Pobjednicka
koalicija Milo Bukanovi¢" Na TV Prva emitovana je i zavrsna konvencija ,,Za dobro gradana
Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo B ukanovi¢" u ukupnom trajanju od 6 O76 sekundli,
dok se na televiziji A1 pored reklame za izbore u Podgorici, nasla i univerzalna reklama
za svih 12 opstina $to je ujedno i razlog veceg broja sekundi koje je ova lista generisala.
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7
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CRMA GORA Podgoricu Demokrate-URA - Milo Brukanowvic

Grafikon 4.5 Broj reklama u stampanim medijima

Reklamni prostor u Stampanim medijima iskoristilo je Sest politickin subjekata koji su
se nasli kod ukupno 34 reklame. Najvise reklama plasirano je u Danu (21), a prostor
za reklamiranje najbolje je iskoristila izborna lista ,Marko Milac¢i¢ — Da Podgorica bude
porodica" (12). Za reklamiranje u ovim dnevnim novinama odlucile su se i izborne liste
,Koalicija za 21. vijek — Demokrate — URA" (4), ,Srpska koalicija — Dobrilo Dedei¢" (3) i
,Socijaldemokrate Ivan Brajovi¢ — Dosljedno za Podgoricu" (2). ,,Pobjednicka koalicija Milo
Bukanovi¢" reklamirala se u Dnevnim novinama (7) i Pobjedi (5), a koalicija ,,DF - SNP -
Sve za moj grad" u Slobodi (1).

Sto se ti¢e web portala, u Crnoj Gori ne postoji razvijena metodologija praéenja reklamiranja
u online medijima. Dnevnim pracenjem je zaklju¢eno da se izborna lista,,Za dobro gradana
Podgorice — Pobjednicka koalicija Milo Bukanovi¢" najvise reklamirala na portalima CDM i
Analitika, a ,Koalicija za 21. Vijek — Demokrate - URA" na portalu Vijesti. Koalicija ,SDP -
DEMOS" imala je reklame na portalima CDM i Vijesti. Izborna lista ,Socijaldemokrate lvan
Brajovi¢ - Dosliedno za Podgoricu” odlucila se za Google reklame.




Rezime

Medijalizacija, kao proces uticaja medija na politicke strukture i aktere, danas postaje
sve izrazenija. Za gradane, slika kampanje koju nude mediji, predstavija najvazniji izvor
informacija pa su politicki subjekti prinudeni da uobicajeni nacin komunikacije mijenjaju
i prilagodavaju savremenoj logici medija. lako bi najvaznija funkcija izborne kampanje
trebalo biti predstavljanje i promocija programa i ideja, pozitivna kampanja na frziStu danas
dobro ne prolazi pa se politicki akteri sve viSe okre¢u marketinSkom pristupu. To bi mogao
biti i razlog izrazenijeg prisustva negativne kampanje. Negativne informacije, razotkrivanje
slabosti i diskreditacija konkurencije, prihvataju se intenzivnije nego pozitivne, i posljedicno
se politicki subjekti ces¢e opredjeljuju da iznesu informacije koje su nepovoljne za drugu
stranu. Medutim, ovom strategijom se ne sluze samo politicki subjekti. Naime, cesto i
sami mediji, koji ne pristaju vise da budu pasivni posmatraci, okrec¢u se trziSnom pristupu
pa mijenjajuci prvobitno znacenje poruka i stavljajuci ih u drugaciji kontekst igraju klju¢nu
ulogu u stvaranju pozitivnog odnosno negativnog publiciteta.

Koliko mediji ozbilijno obavljaju svoju funkciju informisanja u demokratskom drustvu, koliko
doprinose stvaranju informisanih biraca, na koji nacin vrse uticaj na formiranje misljenja, kako
predstavljaju politicke subjekte, kako politicki subjekti komuniciraju svoj izborni program, na
koji nacin se obracaju javnosti, da li se odlucuju za pozitivnu ili negativnu kampanju u svojim
medijskim nastupima, o c¢emu tokom predizborne kampanje najviSe govore - neka su od
kljuénih pitanja na koja se sprovedenim istrazivanjem pokusalo odgovoriti.

Monitoring medija i analiza medijskog sadrzaja lokalnih izbora odrzanih u Podgorici 27.
maja pokazali su sljedece:

¢ U periodu od 2. do 27. Maja 2018.godine mediji su plasirali 1827 objava o temi: Lokalni
izbori - Podgorica 2018, a najvise objava o generisali su online mediji (46,74%);

RS

% Lokalne izbore u Podgorici obiljeZila je pozitivna kampanja koja je bila nesto zastupljenija
(35,85%) u odnosu na negativnu (32,29%). U poredenju sa predsjednic¢kim izborima
kada je negativna kampanja bila zastupljenija (30,4%) u odnosu na pozitivnu (25%),
tokom ove kampanje mediji su se, pri izvjestavanju o lokalnim izborima, vise fokusirali
na prezentacije izbornih ponuda;

s U opstem utisku lokalne teme su dominirale tokom izborne kampanje sa 46,14%
udjela za razliku od predsjednickh izbora koje je obiljezilo odsustvo promocije izbornog
programa;

% Najvise objava o temi Lokalni izbori - Podgorica 2018 bilo je na televiziji Vijesti, a

najmanje na javnom servisu RTCG. Temi su najviSe prostora posvetili dnevni list Dan (u

prosjeku 2151 mm2 po ¢lanku) i TV Vijesti (u prosjeku 58 sekundi po objavi);

s U periodu od 2. do 27. Maja 2018.godine izborne liste generisale su 3229 objava.




Izborna lista ,,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo ®ukanovic"
imala je najviSe objava (33,2%) sa gotovo dvostruko vise pominjanja u odnosu na
izbornu listu ,,Podgorica za 21. viek - Demokrate — URA" koja se po broju objava nasla
na drugom mijestu (16,04%);

% Izborna lista ,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo ®ukanovic"
u prosjeku je generisala najvie objava (41 objavu dnevno), a najmanje izborna lista
,Srpska koalicija — Dobrilo Dedei¢" (u prosjeku 3 objave dnevno);

s U promociji izbornog programa najaktivnija je bila izborna lista ,Za dobro gradana
Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Dukanovi¢" a u kritici ,Koalicija za 21. vijek —
Demokrate — URA"

»  Za negativhu kampaniju i kritiku vladajucih partija odlucili su se i predstavnici izbornih
lista ,DF-SNP-Sve za moj grad'; ,,SDP - DEMOS - Slobodni gradani i ,Marko Milaci¢
- Da Podgorica bude porodica" dok su se predstavnici izborne liste ,Socijaldemokrate
lvan Brajovi¢ - Dosliedno za Podgoricu" fokusirali na pozitivnu kampanju (iskljucivo
promocija programa bez kritike drugih politickih subjekata);
s Tokom predizborne kampanje lokalna pitanja su dominirala u promociji izborne
ponude kod vecine politickin subjekata. Nosioci i predstavnici izbornih lista ,,Za dobro
gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija - Milo Dukanovi¢', ,Aleksa Beci¢ - Dritan
Abazovi¢ - Podgorica za 21. vijek" i ,DF — SNP - Sve za moj grad" dominantno su
govorili o poboljSanju lokalne infrastrukture, dok su se kod koalicije ,Gradanski savez
za promjene-SDP-DEMOS" i ,,Marko Milaci¢ - Da Podgorica bude porodica" pored
lokalnih u znac¢ajnoj mjeri pominjala i drzavna pitanja;
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Grafikon 5.1 Kljuéne teme
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Kampanju je obiljeZila i bolja kontrola medijskog prisustva politickih subjekata,
pa su tako, za razliku od predsjednickih izbora, na lokalnim izborima planirana
istupanja bila zastupljenija;

NajviSe negativnin medijskih objava generisala je izborna lista ,Za dobro
gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Dukanovi¢" koja je ujedno
imala i dvostruko viSe neplaniranih pominjanja;

Najpozitivniji publicitet ostvarila je izborna lista ,Socijaldemokrate lvan Brajovi¢
- Dosljedno za Podgoricu®

Izborna lista

Grafikon 5.2 Dominantan ton u publicitetu izbornih lista po medijima pojedinaéno

NajviSe prostora u Stampanim medijima za planirana istupanja predstavnicima
izbornih lista dala je Sloboda i to koaliciji ,DF-SNP-Sve za moj grad”. Sloboda je
najvise prostora za planirana istupanja dala i tokom kampanje za predsjednicke
izbore koji su odrzani 15. aprila 2018.godine;

Najduza planirana istupanja u informativnim emisijama imala je izborna lista
,Za dobro gradana Podgorice - Pobjednicka koalicija Milo Dukanovi¢" (41
minut) i to na TV Pink M. Ova televizija je i tokom kampanje za predsjednicke
izbore odrzane 15. Aprila 2018.godine izdvojila najvise sekundi za planirana
istupanja.









