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Uvod

Projekat ,,SPINoFACT 2 - Politicko oglasavanje izmedu spina i ¢injenica’, Ciji je ovaj
izvjestaj o predsjednickim izborima dio, ima je za cilj da doprinese promociji dobrih
praksi i unaprjedenju zakonodavnog okvira kada je rije¢ o politickom oglasavanju
i predstavljanju izbornih ponuda u medijima u Crnoj Gori. Osim toga, cilj projekta
je i unaprjedenje saradnje izmedu medija, relevantnih institucija, politickin partija
i nevladinih organizacija, kao i podizanje svijesti javnosti o znacaju kvalitetnog i
objektivnog informisanja gradana/ki tokom izbornih kampanja.

Koliko, na koji nacin i na kojim medijima su se oglasavale predsjednicki
kandidati?

Kako su mediji izvjestavali u toku predsjednicke izborne kampanje?

Koje su teme bile naglasene u kampaniji?

Da li su kandidati predstavljali svoju izbornu ponudu ili je bila zastupljenija
izborna kritika drugih kandidata?

Ovo su samo neka od pitanja na koja smo pokusali da odgovorimo kroz realizaciju
aktivnosti na ovom projektu, a koje su ukljucivale:

kvalitativni i kvantitativni monitoring medija tokom predsjednicke izborne
kampanje,

dvije konferencije za medije sa presjecima nalaza na sredini kampanje i na
njenom kraju,

izradu izvjestaja koji obuhvata rezultate nalaza,

podizanje svijesti javnosti o vaznosti politickog oglasavanja u umreZavanje

zainteresovanih strana, a Sto je adresirano kroz niz infografika na socijalnim
mrezama i na sajtu Centra za gradansko obrazovanje (CGO).

Monitoring medija

Kompanija Arhimed d.o.o. je za potrebe Centra za gradansko obrazovanje (CGO)
sprovela monitoring medijskog sadrzaja od ponod¢i 15. marta do zavrSetna izborne
tisine 20h - 15. aprila 2018. godine, a u vezi sa aktivhostima politickin subjekata
vezanih za predsjednicke izbore koji su odrzani15. aprila 2018. godine. Monitoringom
su obuhvacene predizborne aktivnosti, kao i desavanja fokom izbornog dana.




Prikrivena kampanja, odnosno objave koje sadrze skrivene predizborne politicke
poruke nisu dio ove analize. Dodatno, sproveden je i monitoring reklamiranja sa
ciliem da ukaze koliki medijski prostor su zakupili politicki subjekti pojedinacno
za potrebe plasiranja predizbornih poruka, odnosno, koliko medijskog prostora su
dobili pojedinac¢no na javhom servisu. Dakle, analiza je podijeliena na dio koji
sadrzi informacije o medijskom prisustvu selektovanih subjekata a koji ne spada
u marketinski zakup medijskog prostora, i na medijsko prisustvo u klasicnom
marketing prostoru (reklamiranje).

Metodologija
Posmatraci su u zavisnosti od medijskog prisustva pratili:

Tema: PREDSJEDNICKI IZBORI 2018
PREDSJEDNICKI KANDIDATI 2018

Tema: PREDSJEDNICKI IZBORI 2018 obuhvata one objave koje ne spadaju u
marketinski zakup medijskog programa. Zastupljenost teme u konkretnoj objavi
posmatrano je uz pomoc¢ parametra FOKUS i ovaj parametar se prati samo kod
krovne teme. Koristeno je trostepeno razdvajanje medijske prisutnosti posmatrane
teme: primarna prisutnost, sekundarna i tercijarna medijska prisutnost. Primarnim
pojavljivanjem se smatra prisustvo teme u veéem dijelu objave (kada je oko
80% objave posveteno posmatranoj temi); sekundarnim prisustvom se smatra
pominjanje teme viSe-manje ravnopravno sa drugim posmatranim temama
i subjektima (pominjanje na jednom ili viSe mjesta u objavi ali povezano sa
kontekstom i sadrZzajem veceg dijela objave); i tercijarnim prisustvom smatraju se
sporadi¢na pominjanja na jednom mjestu u objavi bez znacajnijeg dovodenja u
vezu sa dominantnim informacijama posmatrane objave.

Nakon toga pristupalo se mjerenju prostora i vr.emena koji je posveéen temi, kao i
svakom od politickih subjekata koji su u¢estvovali u predizbornoj kampaniji a Cije je
medijsko prisustvo uoc¢eno u posmatranom medijskom sadrzaju. Kod primarnog
prisustva teme unosio se prostor odnosno vrijeme koje zauzima kompletna objava,
dok su se kod sekundarnih i tercijarnin pominjanja mijerili samo oni djelovi objave
koji se odnose na posmatrane teme/subjekte. Na taj nacin dobila se realna slika
kvantiteta medijskog prisustva posmatrane teme. Prostor je mjeren u kvadratnim
milimetrima, a vrijeme u sekundama. U sadrZaju online medija se pratio samo broj
objava.

U odnosu na krovnu temu: PREDSJEDNICKI IZBORI 2018 napravljena je i tematska
podjela koja je pokazala koje su to teme obiljezile predizbornu kampanju. Tako su




pracene sljedece teme: Identitetska pitanja; Drzavni udar; Socijalna pitanja; EU;
NATO; Korupcija/kriminal; Ekonomija/privreda; Predvidanje rezultata; i Nadleznosti
predsjednika. Takode, pracen je i parametar medusobna kritika koji je pokazao da
li je kompletna kampanja bila pozitivha, odnosno negativna.

Pored monitoringa teme PREDSJEDNICKI IZBORI 2018 sproveden je i monitoring
medijskog prisustva predsjednickih kandidata. Na predsjednckim izborima
uCestvovalo je sedam kandidata kojima je Drzavna izborna komisija 26. marta
2018.godine zvani¢no potvrdila kandidature:

1. Marko Milaci¢ - kandidat Prave Crne Gore

2. Mladen Bojani¢ - kandidat Demokratskog fronta (DF), Demokratske Crne Gore,
Socijalisticke narodne partije (SNP) i Gradanskog pokreta URA

3. Hazbija Kala¢ - kandidat Stranke pravde i pomirenja

4. Vasilije Milickovi¢ - kandidat Grupe Birac¢a "Gradanska akcija" i Partije penzionera,
invalida i restitucije Crne Gore

5. Dobrilo Dedei¢ - kandidat Srpske liste
6. Draginja Vuksanovi¢ — kandidatkinja Socijaldemokratske partije Crne Gore (SDP)
7. Milo Bukanovi¢ - kandidat Demokratske partije socijalista Crne Gore (DPS)

Od 15. marta 2018.godine posmatraci su pratili prisustvo jo$ tri kandidata, Cije
kandidatura, iz razli¢itih razloga, 26. marta nije zvani¢no potvrdena pa je monitoring
nakon 26. marta 2018.godine obustavljen. To su:

1. Dordije Blazi¢ - nezavisni kandidat (nije potvrdena kandidatura od strane DIK-a)

2. Dragan Hajdukovi¢ - nezavisni kandidat (nije potvrdena kandidatura od strane
DIK-a)

3. Goran Danilovi¢ - Ujedinjena Crna Gora (nije potvrdena kandidatura od strane
DIK-a)

Posmatraci su, po ranije utvrdenim pravilima, posmatrali planiranost medijskog
prisustva svakog politickog subjekta pojedinac¢no. Planiranost medijskih
objava odreduje se u odnosu na to da li posmatrana objava sadrzi informacije
za koje se moze tvrditi da poticu od strane posmatranog subjekta (U ovom
slu¢aju posmatranog predsjednickog kandidata - saopstenja, izjava predstavnika
politickog subjekta, press konferencije, intervjui, komentari i sl.) ili je posmatrani
subjekat u medijskom sadrzaju pominjan od strane ostalih subjekata ili samih
medija. Planiranim medijskim prisustvom pored istupanja samih predsjednickih
kandidata, smatra se i medijsko istupanje politickih partija (i njihovih predstavnika)
koji su zvani¢no podrzali kandidaturu konkretnog predsjednickog kandidata.
Kandidata Mladena Bojani¢a su na predsjednickim izborima podrzali Demokratski
front (DF), Demokrate, Gradanski pokret URA, Socijalisticka narodna partija (SNP)




i Ujedinjena Crna Gora (UCG). Kandidatkinju Draginju Vuksanovi¢ podrzao je
DEMOS, dok su predsjednickog kandidata Mila Dukanovi¢a podrzali koalicioni
partneri na drzavnom nivou - Bognjacka stranka (BS), Socijaldemokrate (SD),
Hrvatska gradanska inicijativa (HGI) i albanske stranke. Neplaniranim medijskim
prisustvom smatra se svako pominjanje predsjednickih kandidata od strane ostalih
subjekata/ucesnika ili samih medija, ali bez znanja i saglasnosti kandidata kojeg
pominju. Pored planiranosti svakoj objavi u kojoj je uo¢eno prisustvo predsjednickih
kandidata odreden je ton u odnosu na predsjednickog kandidata pojedina¢no.

Ton objave se odreduje pomocu tzv. opsSteg utiska i na taj nacin dobio se podatak
koliko pozitivnih, neutralnih i negativnih objava (trostepena skala) su generisali
predsjednicki kandidati tokom predizborne kampanje, odnosno, kakvu su percepciju
gradani uvidom u medijski sadrzaj mogli ste¢i o kandidatima pojedinac¢no. Ovaj
parametar je pokazao i pristup samih medija u izvjestavanju o predizbornoj
kampaniji kandidata.

Preko parametra medusobna kritika stekao se uvid u nacin obrac¢anja predsjednickih
kandidata javnosti, odnosno, da li su u svojim medijskim nastupima kandidati
dominantno kritikovali ostale politicke kandidate (i partije koje su ih podrzale) ili su
se fokusirali na plasiranje predizbornih poruka (bez ili sa malim nivom zastupljenosti
kritike). Kako bi se doslo do podatka na $ta su se predsjednicki kandidati fokusirali
tokom predizborne kampanje napravljena je i tematska podjela. U slucaju da
je u jednom medijskom nastupu predsjednickog kandidata prisutno vise tema,
kandidatu je dodijeljena dominantna tema, odnosno ona koja je najzastupljenija
medu stavovima koje plasira. Bez ozbira na zastupljenost same teme u objavi,
prikazan je i broj za svaku temu pojedinacno. Na ovaj nac¢in doslo se do podatka
koliko je svaki od predsjednickih kandidata pominjao izdvojene teme kao i koju je
temu najcesce koristio kao dominantnu u svojim medijskim nastupima.

U tematskoj podijeli izdvojene su sljedece teme: l|dentitetska pitanja; Mladi;
Socijalna pitanja; Siromastvo; Ekologija; Civilno drustvo — NVO; Zdravstvo; EU;
NATO; Ranjive kategorije; Manjine; Korupcija/kriminal; Ekonomija/privreda; Drzavni
udar; Obrazovanje; Kultura/sport; Mediji; Pitanje vojske, odbrane i bezbjednosti;
Pomilovanja; Regionalna saradnja i ostala medunarodna pitanja (izuzev EU i NATO).

Kadaje u pitanju mjerenje vremenai prostora koje su mediji posvetili politickim subjektima
(pojedinacno), mjereni su iskljucivo vrijeme i prostor planiranog medijskog prisustva.
Na taj nacin dobija se realna slika o medijskom prostoru kojim su politicki subjekfi
raspolagali za iznosenje politickih stavova i predizbornih poruka. lako su vaninformativne
emisije prikazene u posebnom dijelu analize, vrijeme koje su predsjednicki kandidati
dobili u ovim emisijama, takode, se mjerilo (suceljavanja, debate, intervjui).




Praceni mediji

Monitoringom medijskog sadrzaja obuhvaceni su sljedec¢i mediji:

Informativne i vaninformativhe emisije televizija:
RTCGT, TV Vijesti, Pink M i Prva TV (iskljuivo centralne informativhe emisije)

Dnevni listovi:
Vijesti, Dan, Pobjeda, Dnevne novine i Sloboda

Online mediji:
Cafe del Montenegro (CdM), Portal Analitika, Portal Vijesti, Portal AntenaM, Portal
RTCG, Standard, FOS media i IN4S

Parametri koji se prate

- Broj objava

- Fokus

- Planiranost

- Ton

- Medusobne kritike

- Vrijeme/prostor

- Tematski pregled (po kandidatima pojedinacno i za krovnu temu)




1. Tema: Predsjednickiizbori 2018

1.1 UKUPAN BROJ OBJAVA O TEMI PREDSJEDNICKI IZBORI 2018 KOD SVE
TRI VRSTE MEDIJA

Mediji su u periodu od 15. marta do 15. aprila 2018.godine plasirali 4534 objave
u kojima se pominje Tema: Predsjednicki izbori 2018. Najvise objava (2499) o
pomenutoj temi generisali su online mediji, odnosno 55,12% od ukupnog broja
objava plasirano je u sadrzaju ove vrste medija. Televizije su plasirale ukupno 815
objava o posmatranoj temi. Ovaj broj podrazumijeva isklju¢ivo objave koje su
plasirane u okviru informativnih emisija (centralne i reprizne informativne emisije).
U Stampanim medijima plasirano je 1220 objava. | pored toga sto su televizije
plasirale najmanje objava udio u ukupnom publicitetu posmatranih tema je
znacajan jer je rije¢ o najuticajnijoj vrsti medija. Analiza objava po vrsti medija nije
tehnicki uporediva jer online mediji nemaju vremenska i prostorna ogranic¢enja u
mijeri u kojoj je to slucaj sa televizijama i Stampanim medijima.

Grafikon 1/1 Ukupan broj objava o temi prema vrsti medija izrazen u procentima

Monitoringom medijskog sadrzaja uoceno je da su sve tri vrste medija znacajnu
paznju posvetile predsjednickim izborima, te su u ukupnom korpusu dominirale
primarne objave. Sekundarna pominjanja bila su zastupljena u 8,72% objava, dok
je onih sporadic¢nih bilo 7,28%. Medutim, trebalo bi napomenuti da je od ukupnog
korpusa objava, kod 2523 objave, evidentirano pominjanje izborne kampanje
odnosno aktivnost predsjednickih kandidata. Od toga se 55,05% odnosilo na
kritiku drugog predsjednickog kandidata, dok je predstavljanje sopstvenogizbornog




programa bilo zastuplieno sa 44,95%. Uzimajuéi u obzir sve objave, negativna
kampanja je bila nesto zastupljenija (30,4%) u odnosu na pozitivnu (25%).
Podatak pokazuje da su se i mediji pri izvjeStavanju viSe fokusirali na medusobne
kritike i napade kandidata (negativna kampanja), u odnosu na promociju izbornog
programa predsjednickih kandidata.

NajviSe objava o temi Predsjednicki izbori 2018 bilo je u dnevnim novinama Dan,
na televiziji Vijesti i na portalu Vijesti. Ako posmatramo broj objava pojedinac¢no
po vrsti medija, u elektronskim medijima objave TV Vijesti zauzimaju najvecdi
procenat (36,68%), u stampanim u Danu (31,72%), a u online medijima objave
na portalu Vijesti (18,93%). Najmanji procenat objava o predsjednic¢kim izborima
u elektronskim medijima evidentiran je na javhom servisu RTCG (15,82%), kod
Stampanih u Pobjedi (12,95%), a u online medijima na portalu Standard (0,09%).
Kroz prizmu ukupnog broja objava, o izborima se najmanje govorilo na RTCGI
(2,85%), a najvise na portalu Vijesti (10,43%).
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Grafikon 1/2 Ukupan broj objava o temi prema vrsti medija

TREND BROJA OBJAVA

O temi Predsjednickiizbori 2018 najvecibroj objava plasiran je 13. aprila, neposredno
pred pocetak izborne ¢utnje. Od 15. marta do 8. aprila nije bilo vecih oscilacija, osim
26. marta kad je bio krajnji rok za predaju kandidatura (207 objava). Najizrazeniji
pad broja objava evidentiran je 8. aprila (Uskrsnji praznici) kada su mediji o ovoj
temi plasirali svega 72 objave.
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Grafikon 1/3 Ukupan broj objava o temi po datumima

TEME O KOJIMA SE I1ZVJESTAVALO KOD SVE TRI VRSTE MEDIJIA

U posmatranom periodu kod cak 1966 objava kao dominantna tema nasle su
se izborne procedure. Pod ovom temom podrazumijevamo predaju i provjeru
potpisa za kandidaturu, zalbe, pruzanje podrske kandidatima, potvrdu kandidature,
utvrdivanje rednog broja predsjednickih kandidata na glasackom listi¢u i opste
informacije o odrzavanju predsjednickih izbora i izbornoj tisini. Iznad 10% nasla su
se samo ekonomska pitanjai pitanja korupcije i kriminala. Podatak da se 43% objava
dominantno odnosilo na izborne procedure i da su se feme poput identitetskih,
ekonomskih i socijalnih pitanja u ve¢em procentu sporadi¢no pominjale pokazuje
da je predizborni period obiljezilo odsustvo promocije programa i optere¢enosti
nedostatnostima sistema kad je rije¢ o samim izbornim procedurama. O
nadleZznostima predsjednika, takode, se izvjestavalo u malom procentu - kao
dominantna tema nadleznosti predsjednika nasle su se kod svega 1% objava, dok
su se nadleznosti kao sporadi¢na tema pominjale u 3% objava. Medutim, vazno
je napomenuti da su predsjednicki kandidati sa predizbornom kampanjom poceli
relativno kasno, pa su i za promociju svoje ponude imali malo vremena.




Dominantne teme 9% Sporadiéne teme 1%

Grafikon 1/4 Zastupljenost tema kod sve tri vrste medija

TEMATSKI TREND

U posmatranom periodu, tfema koja se tice izbornih procedura dominantno je bila
zastupljena. Od 15. do 26. marta to se moglo i oc¢ekivati s obzirom na to da je u
fokusu medijskih objava bilo prikupljanje potpisa za predsjednicku kandidaturu i
njihova validnost. Od 26. marta biljezi se i prisustvo drugih tema, ali ova tema i
dalje ostaje prisutna u znac¢ajnom procentu. Pocetkom aprila evidentiran je i porast
pominjanja teme kriminal i korupcija, a period se poklapa sa zvani¢nom potvrdom
kandidature za predsjednicke kandidate koji su do tada bili relativno tihi i medijski
se nisu previse eksponirali.
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Grafikon 1/5 Tematski trend kod sve tri vrste medija




POVRSINA | PROSTOR

Stampani mediji su temi Predsjednicki izbori 2018 dali ukupno 2 091 563 mm?2
prostora. U informativnim emisijama posmatranih televizija pokrivanju teme posveceno
je 68 923 sekunde. Temi su najvise prostora posvetili dnevni list Dan (u prosjeku 1379
mm?2 po ¢lanku) i TV Pink M (u prosjeku 124 sekunde, odnosno 2,06 minuta po objavi).
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Grafikon 1/6 Vrijeme (izrazeno u sekundama) i povrsina (izrazena u mm2) po televizijama i
Stampanim medijima pojedinacno

Stampani mediji su o izborima plasirali ukupno 1220 objava, odnosno u prosjeku
1714 mm2 po objavi. O predsjednickim izborima najmanje je pisala Pobjeda (158
objava) posvetivsi ovoj temi ukupno 349 823 mm?2.

Tabela 1/1 Prostor posveéen temi u $tampanim medijima (mm?)

O predsjednickim izborima u centralno-informativnim emisijama evidentirano
je 815 objava sa prosjecnim trajanjem od 1,4 minuta. Najmanje se o izborima
izvje$tavalo na RTCGT1 (129 objava). Ova televizija je izborima je posvetila 168,45
minuta odnosno 1,30 minuta po objavi.




Tabela 1/2 Vrijeme posveéeno temi u elektronskim medijima (u sekundama)




2. Predsjednicki kandidati 2018

2.1 MEDIJSKO PRISUSTVO PREDSJEDNICKIH KANDIDATA

U periodu od 15. marta do 15. aprila o predsjednickim kandidatima plasirane
su 7333 objave. Po broju objava izdvojili su se predsjednicki kandidati Milo
Bukanovi¢ (2744) i Mladen Bojani¢ (1830). Relativno mali broj objava koje su
tokom posmatranog perioda generisali kandidati Hazbija Kala¢, Dobrilo Dedeic¢ i
Vasilije Milickovi¢ pokazuje da su ovi kandidati u predizbornoj kampanji medijski
bili slabo vidljivi.

2744
1830
1001
730
475
Hazbij Kalat Dobrilo Dedeic  Vasilije Milickowic MWarko Milatic Drraginja Miaden Bojanic Milo Buka novic
Vuksanovic

Grafikon 2/1 Broj objava po kandidatima kod sve tri vrste medija

TREND OBJAVA

U odnosu na ostale kandidate, o kandidatu Milu Bukanovicu dnevno je plasirano
najviSe objava. Ako se posmatra period kada je pocelo prac¢enje ovog kandidata
(19. mart za televizije/online medije i 20. mart za $tampane medije) dolazi se do
podatka da je u prosjeku plasirano 98 objava dnevno. Ako se uzme isti vremenski
okvir za sve kandidate (32 dana) o kandidatu Milu BDukanovi¢u dnevno je plasirano
86 objava, o kandidatu Mladenu Bojani¢u 57, a o kandidatkinji Draginji Vuksanovi¢
31 objava. Najveca disproporcija u broju objava evidentirana je u periodu od 11.
do 14. aprila. Naime, u navedenom periodu kandidat BDukanovi¢ je imao i do 100
objava vise u odnosu na ostale kandidate. Kandidat Mladen Bojani¢ najveci broj
objava generisao je 29. marta, a kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢ 10. aprila.




15.00 - 15.04 - Broj objam {opdn ueeak)
Dot - Osotse

Grafikon 2/2 Broj objava za kandidate pojedinac¢no po datumima

PLANIRANOST OBJAVA

Kod vecine politickih subjekata ima vise objava u kojima su neplanirano prisutni nego onih
u kojima su prisutni planirano, odnosno manje je onih objava u kojima su politicki subjekti
sami plasirali predizborne poruke. Od sedam kandidata, jedino je kod kandidata Mladena
Bojanica evidentiran vedi broj planiranih u odnosu na neplanirane objave. Medutim, treba
napomenuti da su se kandidatu Bojani¢u pripisala istupanja partija koje su ga podrzale (DF,
SNP, URA, Demokrate) pa je i ovo moglo uticati na vedi broj planiranih objava. Najveca razlika
u broju planiranih i neplaniranih objava uocena je kod medijskog prisustva kandidata Mila
Bukanovi¢a $to ukazuje na pretpostavku da su ostali politicki subjekti (politicki oponenti) u
svojim medijskim istupanjima ¢esto pominjali ovog kandidata. Dio neplaniranih pominjanja,
kako kandidata Mila Bukanovic¢a tako i svih ostalih politickih subjekata, moze se pripisati i
samim medijima. Naime, mediji su na samom pocetku predizborne kampanije, ali i kasnije,
Cesto poimenic¢no navodili imena kandidata koji u¢estvuju na izborima.
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Grafikon 2/3 Broj objava za politicke kandidate (svi mediji- planirano i neplanirano medijsko
prisustvo)




PROMOCIJA IZBORNE PONUDE/MEDUSOBNA KRITIKA

Kod planiranih medijskih istupanja u promociji izbornog programa (u cjelokupnoj
objavi ili ve¢em dijelu) najaktivniji je bio predsjednicki kandidat Milo Bukanovic¢
(39% objava), koji je svoja planirana istupanja iskoristio za pozitivnu kampaniju,
odnosno za izlaganje klju¢nih tacaka svog izbornog programa. U kritici drugog
kandidata najaktivniji je bio predsjednicki kandidat Mladen Bojani¢ (44% objava)
koji je u svojim planiranim istupanjima dominantno kritikovao kandidata DPS-a.
Za negativnu kampanju odlucili su se i kandidati Marko Milaci¢, Vasilije Milickovi¢ i
Draginja Vuksanovi¢. Kod kandidatkinje Draginje Vuksanovi¢ i pored promovisanja
kljucnih tacaka izbornog programa i vodenja terenske kampanje kritika drugog
kandidata je za 4% objava bila prisutnija u odnosu na promociju izborne ponude.
Za kampanju koja je u potpunosti pozitivha i gdje nije bilo kritike drugog kandidata
jedino se odlucio Hazbija Kala¢, uz napomenu da se radi o malom broju objava
i da kandidat Kala¢ nije imao veliku medijsku vidljivost tokom kampanje (266
objava je ovaj kandidat generisao tokom kampanje).
Vasilije Hazhij -
MiIiEkul:ié ‘a'aﬁﬁﬁ';ﬂﬂ!c? ity Mﬁlﬁié Dobrilo
Dedeit

3%

lzborni program - ponuda Kritika drugog kandidata

Grafikon 2/4 Promocija izbornog programa/Medusobna kritika (svi kandidati)

KLJUCNE TEME

U predizbornoj kampaniji kandidati su (dominantno ili sporadi¢no) najvise govorili
o ekonomiji, EU, NATO, kriminalu, korupciji i identitetskim pitanjima. Kandidat
Milo Bukanovi¢ najvise je pricao o ekonomiji, EU i identitetskim pitanjima.
Kandidatkinja Vuksanovi¢ o ekonomiji, kriminalu, korupciji, socijalnim pitanjima i
mladima. Kandidat Mladen Bojani¢ odlucio se za ekonomska pitanja, EU, kriminal,




korupciju i mlade. Kandidati Marko Milaci¢ je ponajviSse govorio o regionalnoj
saradnji i korupciji, Dobrilo Dedei¢ o regionalnoj saradnji i identitetskim pitanima,
Vasilije Milickovi¢ o kriminalu i korupciji, dok se kandidat Hazbija Kala¢ viSe bavio
ekonomskim i socijalnim pitanjima. Ostale teme poput zdravstva, obrazovanja,
NVO sektora, medija, ranjivih kategorija, siromastva, ekologije nasle su se u manje
od 10% objava kod svih kandidata.
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Grafikon 2/5 Zastupljenost tema po kandidatima

Pri promociji svog izbornog programa kandidati su se uglavhom odlucili za
ekonomska pitanja, odnosno pitanje boljeg Zivotnog standarda, dok su se u
medusobnim kritikama pored ekonomskiih pitanja dominantno fokusirali i na
pitanje korupcije i kriminala.
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2.2 TON OBJAVA PO MEDIJIMA ZA PREDSJEDNICKE KANDIDATE

Grafikon 2/6 Dominantna tema po kandidatima u promociji izbornog programa i u

Kada se analizira ukupna slika, najviSe negativnih medijskih objava generisao je
predsjednicki kandidat Milo Dukanovi¢. Procenat negativnin objava je 49,6% u
odnosu na 31,3% pozitivnih. Kod predsjednickog kandidata Mladena Bojanic¢a
evidentirano je 42,7%, pozitivnih medijskin pominjanja dok su negativha bila
zastupljena u 18,08% objava. Kod ostalih kandidata dominirao je neutralan fton.
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Grafikon 2.2/1 Ton objava (pozitivho, neutralno, negativno) po kandidatima
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Predsjednicki kandidati 2018: Marko Milaéi¢

Predsjednicki kandidat Marko Milac¢i¢ u posmatranom periodu ostvario je publicitet
od 730 objava. U elektronskim medijima plasirana je 141 objava, u Stampanim 164,
dok se u online medijima naslo 58% od ukupnog korpusa, odnosno 425 objava.

Grafikon 2.2/2 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Ako posmatramo broj objava po tipu medija moze se vidjeti da kandidat najvecdi
broj pozitivnih objava ima u dnevnom listu Dan (20), na televiziji Vijesti (28) i
portalu Vijesti (24). Najvise negativnih objava ima u Dnevnim novinama (9), na
TV Pink M (10) i na portalu Analitika (10). Medutim, za stvaranje pozitivhog ili
negativnhog publiciteta znacajan je odnos pozitivnih i negativnih objava, odnosno
procenat njihove zastupljenosti kod odredenog medija. To bi znacilo da broj
pozitivnih ili negativnih objava nije uvijek direktan pokazatelj najve¢eg negativhog
odnosno pozitivnog publiciteta. Naime, iako se najvedi broj pozitivnih objava nalazi
na TV Vijesti kandidat Milaci¢ je najpozitivniji na portalu IN4S jer su pozitivhe
objave zastupljene sa 57,14% u odnosu na TV Vijesti gdje procenat udjela iznosi
4516%. Procentualno kandidat Milaci¢ je najnegativniji bio na TV PinkM (41,67%)
i u stvaranju negativhog publiciteta imamo broj¢anu i procentualnu podudarnost.




15,03 = 15.04 - Braj objava (opil utiaak)
Madiji - Kanbekati

Grafikon 2.2/3 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima

U ukupnom korpusu kod ovog kandidata dominirale su neutralne objave (435).
Broj¢ano, najvise neutralnih pominjanja plasirano je na portalu Vijesti (46), ali
posmatraju¢i po medijima pojedinac¢no ,najneutralniji je bio na portalu Analitika
sa (2,22% udjela neutralnih objava.
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Grafikon 2.2/4 Ton objava po medijima pojedina¢no




Predsjednicki kandidati 2018: Mladen Bojani¢

O predsjednickom kandidatu Mladenu Bojani¢u plasirano je ukupno 1830 objava.
NajviSe objava naslo se u sadrzaju online medija (1135 objava), u Stampanim
medijima 437 objava, dok je najmanje plasirano na televizijama (258 objava).

Grafikon 2.2/5 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kandidat je u posmatranom periodu generisao najvedi broj pozitivnih objava (782)
od &ega, posmatrano po vrsti medija, najvise u dnevnom listu Sloboda (68), na TV
Vijesti (55) i portalu IN4S (88). Najvise negativnih objava u sadrzaju $tampanih
medija zabiljezeno je u Dnevnim novinama (26), u sadrzaju elektronskih na TV
Pink M (56) i u online sadrzaju na CDM-u (52). Kako je za stvaranje pozitivhog
ili negativnog publiciteta znacajan odnos pozitivnih i negativnih objava, odnosno
procenat njihove zastupljenosti moze se reci da je kandidat Bojani¢ posmatrajuci
sve medije pojedinacno najpozitivniju zastupljenosti dobio u Slobodi (sa 64,15%
udjela pozitivnih objava) a najnegativnije je prikazan na TV Pink M (sa 74,67%
udjela negativnih objava). Kod kandidata Bojani¢a na TV Pink M imamo broj¢anu
i procentualnu podudarnost u stvaranju negativhog publiciteta. U dnevnom listu
Sloboda evidentiran je manji broj pozitivnih objava nego na portalu IN4S, ali
procentualni udio pozitivninh objava je za 548% veci. Podatak ukazuje da broj
pozitivnih ili negativnih objava nije direktan pokazatelj najveceg negativhog odnosno
pozitivnog publiciteta. Kandidat je najneutralniji bio na javnom servisu RTCG.
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Grafikon 2.2/6 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima
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Grafikon 2.2/7 Ton objava pojedina¢no po medijima




Predsjednicki kandidati 2018: Hazbija Kalaé¢

Predsjednicki kandidat Hazbija Kala¢ u posmatranom periodu ostvario je najmaniji
publicitet, a pomenut je u sadrzaju 226 objava od ¢ega na televiziji 63 puta, u
Stampanim medijima 90, a u online medijima 73 puta.

Grafikon 2.2/8 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kandidat Hazbija Kala¢ generisao je mali broj objava dominantno neutralnog fona.
Posmatrano po vrsti medija, najvise pozitivnih objava kandidat je imao u dnevnom
listu Dan (8), na TV Vijesti (4) i portalu RTCG (5). Najvise negativnih objava naslo
se u Dnevnim novinama i ND Vijesti (3). Treba napomenuti da se radi o veoma
malom broju kako negativnih tako i pozitivnih objava koje su teSko mogle uticati na
stvaranje pozitivnog ili negativhog publiciteta jer je kandidat dominantno pominjan
u neutralnom kontekstu i kod svih medija neutralne objave su zastupljene u
najvecem procentu.
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Grafikon 2.2/9 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima
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Grafikon 2.2/10 Ton objava pojedinacno po medijima




Predsjednicki kandidati 2018: Vasilije Milickovié

Kandidat Vasilije Milickovi¢ nasao se u sadrzaju 437 objava. Predsjednickog
kandidata elektronski mediji su pomenuli 98 puta, Stampani 107, dok je najvise
objava o kandidatu plasirano u online medijima (270 objava).

Grafikon 2.2/11 Broj objava za sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Kod kandidata Vasilija Milickovica dominirale su objave neutralnog tona. Kandidat
je generisao mali broj onih objava koje bi mogle uticati na stvaranje pozitivhog ili
negativnog publiciteta. Posmatrano po medijima pojedinac¢no, najvise pozitivnih
objava plasirali su dnevni list Dan (13), TV Vijesti (15) i portal Vijesti (9). Najvedi broj
negativnih objava nasao se u Dnevnim novinama (3). Kod kandidata je u ukupnom
korpusu, a posmatrajuc¢i sve medije pojedinacno neutralni ton procenutalno
najzastupljeniji. Procentualna zastupljenost objava negativhog tona najizrazenija je
u Dnevnim novinama (14,29%), a pozitivnih u Danu (43,33%).
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Grafikon 2.2/12 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
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Grafikon 2.2/13 Ton objava pojedinaéno po medijima

Predsjednicki kandidati 2018: Dobrilo Dedei¢

Od ukupno 327 objava koliko je evidentirano kod kandidata Dobrila Dedei¢a najvise
se na$lo u online medijima (223 objave), u stampanim se o kandidatu pisalo 59
puta, a kandidat se najmanje pominjao u televizijskom sadrzaju (45 objava).




Grafikon 2.2/14 Broj objava kod sve tri vrste medija

TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Posmatrano po medijima pojedina¢no najvise pozitivninh objava plasirano je u
dnevnim novinama Dan (16), u elektronskim na televiziji Vijesti (8), a u online
medijima na portalu RTCG (17). Kandidat je generisao najviSe objava neutralnog
tona (220) i mali broj onih objava koje bi mogle uticati na stvaranje negativnog
publiciteta. Po medijima pojedinac¢no, neutralni ton proceutalno je najzastupljeniji
kod svih medija, a jedini izuzetak je dnevni list Dan u kojem je evidentiran veci udio
pozitivnog publiciteta u odnosu na negativni i neutralni (66, 67%).
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Grafikon 2.2/15 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima
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Grafikon 2.2/16 Ton objava po medijima pojedina&no

Predsjednicki kandidati 2018: Draginja Vuksanovi¢

Predsjednicka kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢ od 15. marta do 15. aprila
ostvarila je publicitet od 1001 objave. O kandidatkinji Vuksanovi¢ se najviSe govorilo
na portalima (546 objava), a najmanje na televiziji (214 objava). U Stampanim
medijima kandidatkinja je pomenuta u sadrzaju 241 objave.

Grafikon 2.2/17 Broj objava kod sve tri vrste medija




TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Posmatrano po vrsti medija, najvise pozitivnih objava kandidatkinja je imala u dnevnom
listu Dan (36), na televiziji Vijesti (46) i portalu Vijesti (43). U sadrzaju $tampanih medija
najviSe negativnih objava uoceno je u Dnevnim novinama (12), u sadrzaju elektronskih na
TV Pink M (31), a u online medijima na portalu CDM (16). Kako je za stvaranje pozitivnog
ili negativnog publiciteta znacajan odnos pozitivnih i negativnih objava, odnosno procenat
njihove zastuplienosti moze se re¢i da je kandidatkinja, ako posmatramo sve medije
pojedinacno, najpozitivniji publicitet ostvarila u Danu sa udjelom pozitivnih objava od
53,73%, a najlosiji na TV Pink M gdje je evidentirana broj¢ana i procentualna podudarnost
u stvaranju negativnog publiciteta (31 negativna objava odnosno 70,45% udjela). lako je na
TV Vijesti zabiljezen najvedi broj pozitivnih objava (46), procenat objava pozitivnog tona je u
dnevnom listu Dan veci za 5,31% $to je pogodovalo stvaranju najpozitivnije slike. Veci udio
neutralnih objava evidentiran je kod 11 od ukupno 18 posmatranih medija, a kandidatkinja
je najneutralnija bila na portalu AntenaM sa udjelom neutralnih objava od 58,62%.

15.03 - 1504 - Broj objava (opdti utisak)
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Grafikon 2.2/18 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima
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Grafikon 2.2/19 Ton objava po medijima pojedinacno

Predsjednicki kandidati 2018: Milo Dukanovi¢

Predsjednicki kandidat Milo B ukanovi¢ u posmatranom periodu generisao je 2744
objave. Kod ¢ak 2051 objave evidentirana su neplanirana pominjanja (kandidata
su pominjali sami mediji ili drugi kandidati). Najveci publicitet kandidat je ostvario
u online medijima (1500 objava). U sadrzaju elektronskih medija o kandidatu su
plasirane 473 objave, a u Stampanim medijima 770.

Grafikon 2.2/20 Broj objava kod sve tri vrste medija




TON OBJAVA PO MEDIJIMA

Posmatrano po vrsti medija, najvise pozitivnih objava kandidat je imao u Dnevnim
novinama (57), na televiziji Pink M (113) i na portalu CDM (93). Najvise negativnih
objava evidentirano je u dnevnom listu Dan (171), na televiziji Vijesti (120) i portalu
Vijesti (199). Medutim, iako se u odnosu na druge portale na portalu Vijesti nasao
najveci broj negativnih objava najveci negativni publicitet evidentiran je na portalu
IN4S. Naime, kako je za stvaranje pozitivnog ili negativhog publiciteta znacajan
odnos pozitivnih i negativnih objava, odnosno procenat njihove zastupljenosti u
medijima, na portalu Vijesti pored najveceg broja negativnih treba napomenuti
da se nasao i najvedi broj neutralnih (56) i znacajan broj pozitivnih objava (42).
Ukoliko posmatramo sve medije pojedinacno, kandidat je najnegativniji bio na
portalu IN4S sa udjelom negativnih objava od ¢ak 9177% (na portalu Vijesti
negativne objave zastupliene su sa 66,89%). Kandidat je najpozitivniji bio na TV
Pink M sa udjelom pozitivnih objava od 78,47%. Kod Pink M uocena je brojc¢ana
i procentualna podudarnost u stvaranju pozitivnog publiciteta. Kod 9 od ukupno
18 prac¢enih medija zabiljeZzen je veci procentualni udio negativhog publiciteta i
na isto toliko uocen je vedi broj negativnih objava u odnosu na one pozitivhe i
neutralne. Kandidat je najneutralniji bio na javhom servisu RTCG (42,11%).
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Grafikon 2.2/21 Ton objava - procentualna zastupljenost pozitivnih, neutralnih i negativnih
objava po medijima
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Grafikon 2.2/22 Ton objava po medijima pojedinaéno

POVRSINA | VRIJEME

NajvisSe prostora od svih kandidata za planirana istupanja dobio je kandidat Mladen
Bojani¢ (371959 mm?2). Kandidatu je najveci prostor dao dnevni list Sloboda
(142264 mm?2), a najmanji Dnevne novine (23561 mm?2). Kandidat Milo Bukanovi¢
je planiranim istupanjima najviSe prostora zauzeo u Dnevnim novinama (123607
mm?2), dok je najmanje prostora dobio u Slobodi (13406 mm?2). Kandidatkinji
Draginji Vuksanovi¢ najviSe prostora za planirana istupanja dato je u dnevnom
listu Dan (52058 mm?2), a najmanje u Dnevnim novinama (12929 mm?2). Najvise
prostora u Danu za svoja istupanja dobili su i kandidati Dobrilo Dedei¢ (22114
mm?2), Vasilije Milickovi¢ (15270 mm?2) i Hazbija Kala¢ (12395 mm?2).




Pobjeda Dnevne Novine|  ND Viesti Sbboda Dan Ukupno
O Dobrilo Dedeic Te00 2834 B578 100 22114 39226
Vaslije Milickovic 1786 1674 6994 1575 15270 27297
O Hazbija Kalal 148 1508 411 193 12385 20655
0O Marko Misdic 5430 7141 10147 14342 31668 GET2B
O Oraginja Vuksanovic 16953 12929 23922 15004 52058 124866
O Miaden Bojanic 50213 23561 69770 142264 86151 371959
Milo Bukanovic B9587 123607 28013 13406 32788 287401

Grafikon 2.2/23 Prostor posveéen kandidatima za planirana istupanja u stampanim medijima (mm?2)

Za planirana istupanja na televiziji u centralnim informativnim emisijama od svih
kandidata najvise sekundi dobio je kandidat Milo Bukanovi¢ (18095 sekundi),
a najmanje kandidat Hazbija Kala¢ (114 sekundi). Kandidat Dukanovi¢ je na
televiziji Pink M ujedno imao i najduza planirana istupanja (9570 sekundi). Za
planirana istupanja kandidat Mladen Bojani¢ najviSe sekundi je dobio na televiziji
Vijesti (4684 sekunde), a najmanje na javhom servisu RTCG (526 sekundi). Za
kandidatkinju Draginju Vuksanovi¢ na televiziji Vijesti izdvojeno je 3192 sekunde.
Priliku da se nadu u centralnim informativnim emisijama na televiziji Pink M nisu
dobili kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢, kao ni kandidati Marko Milaci¢, Vasilije
Milickovi¢, Dobrilo Dedei¢ i Hazbija Kalac.

R . [ = R | _.dl

TVCG1 Wijesti TV PrvaTV TV PinkM Ukupno
O Dobrilo Dedeié 42 177 70 0 289
Vadlije Milickovic 404 1405 96 0 1905
[0 Hazbija Kalat 56 58 0 0 114
O Marko Mikdic 166 2087 529 0 2782
O Creginja Vuksanovic 440 3192 567 143 4342
O Miaden Bojanic 526 4584 683 554 B4EY

Milo Bukanovic 729 2045 5751 9570 18095

Grafikon 2.2/24 Vrijeme posveéeno kandidatima za planirana istupanja u elektronskim
medijima — centralne informativne emisije (u sekundama)




VANINFORMATIVNE EMISIJE

U tabeli su prikazani broj i trajanje vaninformativnih emisija (suceljavanje, debate,
intervjui) u kojima su kandidati imali priliku da izloZe svoj program, kao i vrijeme koje
je svaki od kandidata dobio u okviru pojedinacnih emisija. Tabelarno je prikazan
broj i trajanje onih emisija u kojima se tema Predsjednicki izbori 2018 nasla u
fokusu.

Trajanje Vrijeme

Emisija

Predsjedniéki kandidati

(sekundi) (sekundi)
Vasilije Milickovi¢ 1076
Marko Milaci¢ ms
15. mart | TV Vijesti Nadisto 6374 Pefar
Komneni¢ Hazbija Kala¢ 1044
DPordije Blazi¢ mr
18. mart TV Prva Ziva istina 4019 Darko Sukovié¢
19. mart TV Prva Ukrstene rijeci 4541 Vesna Rajlﬁovic
Nenadi¢
19. mart RTCG Replika 5420 Ratka Pavlovi¢
22.mart | TV Vijesti Nadisto 6178 Pefar
Komnenié
25. mart TV Prva Ziva istina 3833 Darko Sukovié
26. mart TV Prva | Ukrétene rijeéi 4179 Vesna Rajkovic
Nenadi¢
29.mart | TV PinkM Intervju 6474 vana Sebek Milo Dukanovi¢ 4658
mjeseca
L " Petar o
29. mart TV Vijesti Nadisto 5603 - Mladen Bojani¢ 3414
Komneni¢
28 e RTCG M 688 SUHIEIE]
Slavujevi¢
Marko Milagi¢ 792
Mladen Bojani¢ 754
Hazbija Kala¢ 716
30. mart RTCG Debata 5407 ’
Vasilije Milickovic 1022
DobriloDedeié 125
Draginja Vuksanovi¢ 1105
2. april RTCG Intervju 3381 Sasa Klikovac Marko Milaci¢ 2827
2. april TV PinkM Turisticki 156 Andela Boridié
magazin
3. april RTCG Intervju 3524 Sasa Klikovac Mladen Bojanic¢ 3036
4. april RTCG Intervju 3232 Sasa Klikovac Hazbija Kala¢ 2880
5. april RTCG Intervju 3423 Sasa Klikovac Vasilije Milickovic¢ 3213
6. april RTCG Intervju 3229 Sasa Klikovac Dobrilo Dedei¢ 3038
9. april RTCG Intervju 3266 i Sasa Klikovac Draginja Vuksanovi¢ 3001




10. april
1. april

12. april

13. april

15. april

15. april

15. april

RTCG
TV Prva

TV Vijesti

RTCG

TV Vijesti

RTCG

TV Prva

Intervju
Ziva istina

Nacdisto

Debata

Posebna
emisija
Posebna
emisija

: UkrStene rijeci :

3349
7245

6898

5034

10342

1208

10477

Sasa Klikovac
Darko Sukovié¢

Petar
Komneni¢

Sasa Klikovac

Radomir
Krackovi¢

Irena Rasovi¢

i Vesna Rajkovi¢ :

Milo Bukanovi¢

Milo Bukanovi¢
Draginja Vuksanovi¢
Mladen Bojani¢
Marko Milaci¢
Mladen Bojanic¢
Hazbija Kala¢
Vasilije Milickovi¢
Draginja Vuksanovi¢

2935

4175

2359
2430
767
786
739
976
989

Tabela 2/1 Vaninformativne emisije - broj i ukupno trajanje vaninformativnih emisija

NajviSe vremena da govori o svom predizbornom programu u vaninformativnim
emisijama dobio je kandidat Milo Dukanovi¢ (11768 sekundi). Ovom kandidatu
TV Pink M dala je najvise sekundi, dok ostali kandidati na ovoj televiziji kao ni na

televiziji TV Prva u vaninformativnim emisijama nisu imali planiranih istupanja.

Marko Milagié¢

Mladen Bojanié

Hazbija Kalaé

Vasilije Mili¢kovi¢

Dobrilo Dedeié

Draginja Vuksanovié

Milo Dukanovié

Tabela 2/2 Vaninformativne emisije — ukupno trajanje planiranih istupanja kandidata (sekundi)

ms8
20%
5844
56%
1044
19%
1076

7%

0%

2359

32%

0%

TV VIJESTI

RTCG1

4386
80%
4576
44%
4335
81%
5211
83%
3163
100%
5095
68%
2935
25%

TV PRVA

po medijima pojedinacno

TV PINK M Ukupno
0 5504
0% 100%
0 10420
0% 100%
) 5379
0% 100%
) 6287
0% 100%
0 3163
0% 100%
0] 7454
0% 100%
4658 Mn768
40% 100%




Kandidat Mladen Bojani¢ najvise je govorio na TV Vijesti, dok su kandidati Marko Milaci¢,
Hazbija Kalag, Vasilije Milickovi¢, Dobrilo Dedei¢ i Draginja Vuksanovi¢ najprisutiniji bili
na RTCG1 (debate i intervjui). Pojedinacno, najvise sekundi za planirana istupanja u
informativnim i vaninformativnim emisijama dobili su kandidati Milo Bukanovi¢ na TV
Pink M (14228 sekundi) i Mladen Bojani¢ na TV Vijesti (10528 sekundi).

x A

TVCGE1 Vijesti TV PrvaTV TV PinkM

[ Dobrilo Dedeic 3205 177 70 0

Wasilije Milickovic 5615 2481 96 0
[ Hazbija K alat 4381 1102 0 0
O Marko Milsgic 4552 3205 529 0
M Draginja Vuksanovic 5535 5551 567 143
W Miaden Bojanic 5102 10528 6B3 554
m Milo Bukanovic 3664 2045 9926 14228

Grafikon 2.2/25 Ukupno vrijeme planiranih istupanja u informativnim i vaninformativnim
emisijima (u sekundama)

Kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢ vrijeme za planirana istupanja u informativnim i
vaninformativnim emisijima ravnomjerno je raspodjelila izmedu RTCG1i TV Vijesti, dok
su se kandidati Hazbija Kala¢, Dobrilo Dedei¢, Vasilije Milickovi¢ i Marko Milaci¢ najvise
predstavljali na javhom servisu RTCG (u informativnim i vaninformativnim emisijima).

Grafikon 2.2/26 Ukupno vrijeme planiranih istupanja u informativnim i vaninformativnim
emisijima po kandidatima pojedinac¢no (izrazeno u procentima)




3. Institut izborne cutnje

Clanovi 6 i 64a Zakona o izboru odbornika i poslanika propisuju je da izborna
propaganda preko medija i javnih skupova, kao i pravo na medijsko prac¢enje u
predizbornoj kampanji prestaju 24 casa prije dana odrzavanja izbora. | Agencija
za elektronske medije (AEM) je pozvala medije da postuju predizbornu tiinu i da,
dok je na snazi ovaj institut, ne emituju politicko-propagandne spotove/klipove,
oglase podnosilaca izbornih lista, programske sadrzaje posvecene predstavljanju ili
suceljavanju i ne objavljuju rezultate ispitivanja javnog mnjenja, drugih istrazivanja i
analiza u vezi sa opredjeljenjem biraca u pogledu procjene rezultata izbora.

Tokom izborne tiSine mediji su plasirali ukupno 165 objava. U televizijskom sadrzaju
nasle su se 24 objave, u sStampanim medijima 40, a na portalima 101 objava. Od
ukupnog broja objava kod njih 126 izborne procedure su se nasle u fokusu. Analize
i predvidanja kao dominantna tema evidentirane su kod 11% objava i u nekima od
njih se moglo uoditi kr$enje (ili potencijalno kr$enje) predizborne tisine. Takode,
neki od medija su i na dan izbora krsili ovaj institut plasiranjem izjava predsjednickih
kandidata neposredno nakon glasanja kao i objavljivanjem fotografija i video zapisa
koja svjedoce o krdenju izbornih pravila (kupovina glasova).

U nastavku su tabelarno prikazane neke od spornih objava u kojima je uoceno
krSenje instituta izborne ¢utnje.

Medij Naslov Autor Napomena

Diskreditacija jednog od
ND  eer Kolumna, autor politickih kandidata (u
Vijesti Fasisticki Balsa Brkovi¢ ovom slucaju kandidata

Mila Bukanoviéa)

14. april

Naslovna strana

,DPS crnogorskim
drzavljanima u

14. april Sloboda : Dodu da glasaju da ne bi bilo bolje Autorski tekst inostranstvu godinama
plac¢a avionske karte za
dolazak na izbore"

Naslovna strana

N e ,Nebojsa Medojevi¢

14. april Sloboda : U sefu DPS-a milioni evra MVN optuzio Milivoja Katni¢a
T da ne smije da ispita

malverzacije vladajuce

partije"




Naslovna strana

Transkript spornog poziva
- iz DPS-a ,pozivali
gradane da glasaju za
Mila"

Autroski tekst
15. april Sloboda i Veé videno ili poéetak promjena
Porde Savovi¢

Diskreditacija jednog od

14. april Portal Fagisticki Kolumna, autor politickih kandidata (u
- 8P Vijesti Balsa Brkovic ovom slucaju kandidata
Mila Dukanovic¢a)
Dnevne Novi referendum Naslovna strana
14/15. april ; Autorski tekst
novine - :
Graficko opremanje
15. april Portal Milaé&i¢: Ne dozvolite da drugi kP;)r:jilch:’r;;e:(:);Jea(;/:o
- 8p IN4S odluéuju u Vase ime P

nakon glasanja.
Portali
IN4S,
CDM,
Vijesti

Saopstenja iz Stabova
koja se ticu nepravilnosti
na birackim mjestima

15. april

Tabela 3/1 Tabelarni prikaz spornih tekstova

U nastavku se mogu vidjeti sporne naslovne strane Dnevnih novina i dnevnog
lista Sloboda.

Xaso, xohete

JIHK I1acaTH
noaniajana,
e’ 14 L S|0boda, 15. april 2018.
pasronopa objanio et
nopraa HHAC S ——

Npumarisanm)
CTARMAR KaTay

ma npeayaeh

Slika 3/1 Sporne naslovne strane




4. Monitoring reklamiranja -
predsjednickiizbori 2018.

UVODNE NAPOMENE

Kompanija Arhimed je za potrebe CGO-a vrsila monitoring reklamiranja
predsjednickih kandidata za Predsjednicke izbore odrzane 15. aprila 2018. godine.
Monitoring je u periodu od 15. marta do 13. aprila 2018. izvrSen u sadrzaju
televizija, Stampanih i online medija koji se plasiraju na teritoriji Crne Gore. Rijec
je o televizijama: Prva TV, TV PinkM, TVCG1, TVCG2 i TV Vijesti, kao i Stampanim
medijima: Dan, Dnevne novine, Pobjeda, Vijesti i Sloboda. Osim televizija i portala
monitoring je izvrSen i u sadrzaju portala: AntenaM, Analitika, Cafe del Montenegro
i Vijesti. Monitoring obuhvata emitovanje i objavljivanje reklama svih politickih
subjekata (predsjednickih kandidata) koji su u¢estvovali na Predsjednickim izborima
2018. godine a kojima je Drzavna izborna komisija 26. marta zvani¢no potvrdila
kandidature.

Monitoringom sadrzaja televizija i dnevnih listova (kvantitativnom metodom)
utvrden je broj emitovanih i objavljenih reklama, dok je kvalitativnom metodom
provjeravano trajanje, odnosno prostor, koji su reklame zauzimale kao i termin,
odnosno, strana na kojoj su reklame objavljivane.

RTCG, kao javni medijski servis, ima obavezu, shodno ¢lanu 53a Zakona o izboru
odbornika i poslanika, da podnosiocima potvrdenih izbornih lista obezbjedi
ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor za emitovanje.

~

,Clan 53a

Televizija Crne Gore i Radio Crne Gore obavezni su da, u vrijeme izborne
kampanje, u odgovaraju¢im blokovima komercijalnog marketinga, na kanalu
TV, odnosno programu Radlija,

Cija je vidljivost i cujnost obezbijedena na cijeloj teritoriji Crne Gore, podnosiocima
potvrdenih izbornih lista obezbijede ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor
za emitovanje: - politicko-propagandnih TV-klipova, odnosno audio-klipova, u svim
blokovima politickog marketinga, u obimu ne manjem od 200 sekundi dnevno,
zavisno od planiranog broja reklamnih blokova politickog marketinga; - 3-minutnih
izviestaja sa promotivhog skupa, dva puta dnevno, u terminima odmah nakon
centralnih vecernjih informativnih emisija TV i Radija. Proizvodnja sadrzaja iz stava 1
alineja T ovog c¢lana spada u obavezu podnosioca izborne liste koja se promovise."




Ovaj monitoring ukazuje nam i na obim koristenja prava na besplatno reklamiranje
od strane politickih subjekata.

OPSTI PODACI (televizija i $tampani mediji)

U periodu od 15. marta do 13. aprila 2018, tacnije do perioda pokretanja instituta
izborne ¢utnje gradani su na televizijama imali priliku da vide ukupno 1603 politicko
propagandna klipa i izvjestaja sa promotivnih skupova, kao i 73 reklame.

1
(1,5%)

Grafikon 4/1 - Broj politicko propagandnih klipova i izvjestaja emitovanih na svim televizijama
izrazeno u sekundama

Od ukupno 1603 klipa prikazanih na televizijama, najveci procenat, c¢ak 69%
se odnosilo na emitovanje na javhom servisu $to je 57% ukupnog vremena
posveéenog izborima (u navedeno vrijeme ukljué¢eni su i politicko-propagandni
TV-klipovi i izvjes$taji sa promotivnih skupova). Javni servis je, u skladu sa Zakonom,
podnosiocima potvrdenih izbornih lista obezbijedio ravnopravno i svakodnevno
besplatan prostor za emitovanje. Na ostalim televiziama je zabiljezeno 586
politicko propagandnih klipova odnosno 31%. Isto je i sa trajanjem. Naime, gradani
su u posmatranom periodu mogli ispratiti ukupno 102192 sekunde politicko
promotivnog programa, nesto vise od 28 sati, od ¢ega je 57%, bilo na dva programa
javnog servisa, na TV Pink M emitovano je skoro 8 sati (27%), dok je manje od sat
promotivnog programa zabiljezeno na TV Vijesti (1% odnosno 26 minuta).




Broj i trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na TVCG1i
TVCG2

Dobrilo Draginja Hazbija Marko Milo Mladen Wasilije
Dedeic  |Vuksanovic Kalat Milacic |Bukanovic | Bojanic | Milickovic
W Broj reklama 106 135 130 180 105 75 179
m Sekunde 3275 44438 3900 4936 2996 1754 5232

Grafikon 4/2 Broj i trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na TVCG1i TVCG2

Javni servis je emitovao ukupno 910 politicko propagandnih klipova u trajanju od
26541 sekunde, odnosno vise od 7 sati su gledaoci imali priliku da prate politicke
sadrZaje subjekata koji su ucestvovali na Predsjednickim izborima 2018. Svoje
pravo na besplatno emitovanje na javnhom servisu iskoristili su svi predsjednicki
kandidati, a najviSe je to ucinio kandidat Vasilije Milickovi¢ koji se pojavio u 179
politicko propagandnih spotova u trajanju od 5232 sekunde. Pravo na besplatno
emitovanje najslabije je iskoristio kandidat Mladen Bojani¢ koji je imao 75 politicko
propagandnih klipova sa ukupnim trajanjem od 1754 sekunde. Vazno je naglasiti
da su promotivni klipovi razlic¢ite duzine, i da ne mora korespondirati broj sekundi
sa brojem klipova, jer su se neki kandidati opredijelili za maniji broj duzih klipova.

Broj i trajanje izvjeitaja sa promotivnih skupova emitovanih na TVCG1

Dobrilo Draginja Hazbija Marko Milo MMizaden Vaslije
Dedeid Wuksanovic Kalat Milatic Bukanovic Bojanic MlEkowic
= Broj reklama 32 32 15 22 24 18 54
= Sekunde 4442 5242 1954 3870 4006 2540 9110

Grafikon 4/3 Broj i trajanje izvjedtaja sa promotivnih skupova emitovanih na TVCG1 (broj i sekunde)




RTCG]1 je u posmatranom periodu objavila ukupno 197 izvjestaja sa promotivnih
skupova, u ukupnom trajanju od 31570 sekundi. Kako je Zakonom predvideno da
izvje$taji traju 3 minuta, moze se reéi da je Zakon u tom dijelu postovan (prosje¢no
trajanje je 2,66 minuta). Promotivne skupove Vasilija Milickovi¢a gledaoci javnog
servisa bili su u prilici da prate ¢ak 54 puta u ukupnom trajanju od 9110 sekundi.

Broj i trajanje politicke propagandnih klipova na komercijalnim
televizijama

ETVPrva mTVFNREM QTVViesi
307
14884 sec

207
27050 sec

Edgjl;.ec 14 5 22
420 sec 150 sec 6B4 sec
Draginja Vuksanovic Mladen Bojanic Milo Bukanowic

Grafikon 4/4 Broj i trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na komercijalnim televizijama

Na komercijalnim televizijama zabiljezeno je ukupno 586 reklama u ukupnom
trajanju od 44033 sekunde odnosno 12,23 sati. Kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢
je svoje povjerenje poklonila televiziji Vijesti (31 reklama), kandidat Mladen Bojanic¢
televiziji Vijesti (22), televiziji Prva (14) i televiziji Pink M (5), dok je kandidat Milo
Bukanovi¢ odabrao televizije Pink M (207) i Prvu (307).

Najveci broj sekundi emitovan od pojedinacnog politickog subjekta evidentiran
je na TV Prva gdje se reklamirao kandidat Milo Dukanovi¢. Kandidat je na ovoj
televiziji imao 307 politicko propagandnih klipova sa ukupnim trajanjem od 14884
sekunde. Predsjednicki kandidat Mladen Bojani¢ reklamirao se na TV Vijesti, TV
Prva, TV PinkM u ukupnom trajanju od 1254 sekunde (20 minuta i 9 sekundi).




Broj reklama u stampanim medijima

B Pohjeda M Dnevne Novine BND Vijesti M Slchoda ™ Dan
18

3

2 2
1 1 .
= H B
Dobrilo Dedeic Marko Miladic Mladen Bojanic Milo Bukanowic
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U stampanim medijima predsjednicki kandidati su se reklamirali 73 puta od
¢ega najvise kandidat Mladen Bojani¢ u dnevnim novinama Dan (13 reklama).
Kandidatkinja Draginja Vuksanovic¢, kao ni kandidati Hazbija Kalac¢ i Vasilije Milickovi¢
nisu se reklamirali u Stampanim medijima.

Sto se ti¢e web portala, u Crnoj Gori ne postoji razvijena metodologija prac¢enja
reklamiranja u online medijima. Dnevnim prac¢enjem je zakljuceno da se kandidat
Mladen Bojani¢ najvise reklamirao na portalu Vijesti gdje je imao najvise banera
na naslovnoj strani, kandidat Milo Dukanovi¢ na portalima CDM i Analitika, dok
je kandidatkinja Draginja Vuksanovi¢ najprisutnija bila na portalu Analitika. lako
su sva tri kandidata koristila i Google Adwords za reklamiranje, ovaj tip reklame
najucestaliji je bio kod kandidata Mladena Bojanica.




Rezime

Od medija se u demokratskim drustvima ocekuje da budu kreatori javnog mnjenja, da
kritikuju i kontroliSu vladajuce politicke strukture, da doprinesu politickoj socijalizaciji i
obrazovanju i da podstaknu gradane na politicku participaciju. Zbog toga je i uloga medija
u predizbornoj kampanji od izuzetnog znacaja. Obavljajuci svoju informativnu funkciju
mediji artikuliSu poruke velikog broja politickih aktera i prenose klju¢ne informacije koje su
neophodne za racionalno promisljanje i donosenje politicke odluke.

Medliji stvaraju platformu za suceljavanja, debate ijavnu ,bitku" koju politicki subjekti vode u
cilju pridobijanja podrske birackog tijela. Partije i njihovi predstavnici u fom kontekstu trude
se da pronadu nacin da najbolje prezentuju sebe i svoju izbornu ponudu. Za dobar dio
gradana slika predizborne kampanije koju nude mediji predstavlja najvaznijiizvor informacija
pa politicki subjekti upravo koriste medije kao glavnu platformu za komuniciranje preko
koje se direktno obracaju biracima i pridobijaju podrsku, prezentuju svoju ponudu i ciljeve,
ali isto tako i kritikuju druge prac¢enu negativnom kampanjom.

No, mediji nisu samo pasivni posmatraci i neutralni prezenteri. Pridrzavajuci se medijskih
standarda i principa, kao i uloge i funkcije koju imaju, sebe sve vise vide kao akfivnog
ucesnika u izbornom procesu i procesu oblikovanja javhog mnjenja. Kao angazovani
ucesnici mediji mogu promovisati ili diskreditovati odredene politicke subjekte i uticati na
volju biraca i izbor kandidata.

Kako mediji obavljaju funkciju informisanja, na koji nacin vrse uticaj na formiranje misljenja
biraca, kako su predstavijali predsjednicke kandidate, kako su predsjednicki kandidati
komunicirali svoj izborni program, na koji nac¢in su se obracali javnosti, da li su u svojim
medijskim nastupima dominantno kritikovali ostale politicke kandidate (i partije koje su ih
podrzale) ili su se fokusirali na plasiranje predizbornih poruka i koje su se to teme nasle u ziZi
predizborne kampanije, bila su neka od klju¢nih pitanja na koja smo pokusali odgovoriti ovim
projektom. Sprovedeni monitoring medija i analiza medijskog sadrzaja pokazali su sljedece:

* U perioduod15. marta do 15. aprila mediji su plasirali 4534 objave o temi: Predsjednicki
izbori 2018, a najvise objava o pomenutoj temi generisali su online mediji (55,12%);

* Negativna kampanja je bila nesto zastupljenija (30,4%) u odnosu na pozitivnu (25%)
a podatak pokazuje da su se i mediji pri izvjeStavanju vise fokusirali na medusobne
kritike i napade izmedu kandidata;

* Kod ¢ak 43% objava kao dominantna fema nasle su se izborne procedure sto ukazuje
da je predizborni period obiljeZilo odsustvo promocije programa;




Najvise objava o temi Predsjednicki izbori 2018 bilo je u dnevnim novinama Dan, na
televiziji Vijesti i na portalu Vijesti. Temi su najviSe prostora posvetili dnevni list Dan (u
prosjeku 1379 mm2 po ¢lanku) i TV Pink (u prosjeku 124 sekunde, odnosno 2,06
minuta po objavi);

Od 15. marta do 15. aprila o predsjednickim kandidatima plasirane su 7333 objave.
Po broju objava izdvojili su se predsjednicki kandidat Milo Dukanovi¢ (2744) i kandidat
Mladen Bojani¢ (1830);

O kandidatu Milu Bukanovicu dnevno je plasirano najviSe objava (u prosjeku 86
objava). Najveca disproporcija evidentirana je u periodu od 11. do 14. aprila kada je
kandidat ©ukanovi¢ dnevno imao i do 100 objava vise u odnosu na ostale kandidate;

U promociji izbornog programa najaktivniji je bio predsjednicki kandidat Milo B ukanovic¢
(39% objava) a u kritici drugog kandidata predsjednicki kandidat Mladen Bojani¢ (44%
objava);

Za negativnu kampanju odlucili su se i kandidati Marko Milaci¢, Vasilije Milickovi¢ i
Draginja Vuksanovi¢, dok se kandidat Hazbija Kala¢ odlucio za pozitivnu (promocija
programa bez kritike drugih kandidata);

U predizbornoj kampaniji najvise se govorilo o ekonomiji, EU, NATO, kriminalu, korupciji
i identitetskim pitanjima.
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Ostale teme poput zdravstva, obrazovanja, NVO sektora, medija, ranjivih
kategorija, siromastva, ekologije nasle su se u manje od 10% objava kod svih
kandidata; Kao dominantna tema nadleznost predsjednika nasla se kod 1%
objava. O predsjednickim nadleznostima koje su propisane ¢lanom 95 kandidati
gotovo da i nisu govorili;
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Neplanirana pominjanja bila su dominantna. Od sedam kandidata jedino je
kandidat Mladen Bojani¢ imao veci broj planiranih u odnosu na neplanirane
objave;

NajviSe negativnin medijskih objava generisao je kandidat Milo Dukanovi¢
(49,6%) a pozitivnih kandidat Mladen Bojani¢ (42,7%). Kod ostalih kandidata
dominirao je neutralan ton;

Za planirana istupanja u Stampanim medijima najviSe prostora je dobio kandidat
Mladen Bojani¢ i to u dnevnom listu Sloboda;

Najduza planirana istupanja u informativnom sadrzaju imao je kandidat Milo
Bukanovi¢ i to na televiziji PinkM;

Vazno je ista¢i da predsjednicki kandidat Milo Bukanovi¢ nije ucestvovao na
debatama ni na javhom servisu RTCG ni n abilo kojem drugom mediju, a




kao razlog za odbijanje ucestvovanja navodio je brojne obaveze u kampaniji.
Dukanovi¢ je na RTCG ucestvovao samo u emisiji u kojoj su predstavljani
pojedinac¢no kandidati kroz formu intervjua koja je liSena bilo kakvog suceljavanja
stavova sa ostalim kandidatima;

Pravo na besplatno emitovanje na javnom servisu RTCG iskoristili su svi
predsjednicki kandidati, a najbolje je to ucinio kandidat Vasilije Milickovi¢ koji se
pojavio u 179 politicko propagandnih spotova. Vrijeme za besplatno reklamiranje
na javhom servisu RTCG najslabije je iskoristio kandidat Mladen Bojani¢ sa 75
politicko propagandnih klipova.









