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Uvod

Politicko oglasavanje je kao i svako drugo oglasavanje - zasniva se na dobrom
predstavljanju izborne ponude i ima ubjedivacki karakter prema ciljanoj javnosti.
Posljedice uticaja na birace su vidljive, a narocito u izbornoj kampaniji.

Politicka odluka predstavlja zbir individualnih odluka sa kolektivnim posljedicama.
Glasanjem se bira ono s$to je najvaznije za nas, uz uvjerenje da je to ispravno i za
druge. Samim tim, i izbori su od opsteg znacenja i predmet su preplitanja interesa
i paznje partijskih struktura, biznisa, medija, mnogih drugih drustvenih aktera, ali i
gradana i gradanki.

U tom polju djeluju razlic¢iti subjekti politicke komunikacije, a prof. dr Miroljub
Radojkovi¢ sa Fakulteta politickih nauka Univerziteta u Beogradu navodi sljedece':

1) Politicki establiSment (vlada, opozicija, stranke, interesna udruzenja, organi
uprave);

2) Mediji (Stampa, radio-difuzija, digitalni mediji i mediji gradanskog
samoizraéavanja/novinarsTva);

3) Autsajderi (svi koji nemaju pristup areni za donoSenje odluka) i drustveni
pokreti.

Na talasima poluvjekovnog jednopartijskog sistema, veliki dio novoformirane
crnogorske politicke strukture usao je nespreman u viSepartizam, nedovoljno
svjestan znacaja politicke kompeticije za razvoj drustva, sa viskom politickih
apetita, a manjkom demokratskin kapaciteta. U ekspanziji partijske politike
determinisane spoljasnjim ratnim faktorima — odrzani su i prvi viSestranacki izbori.
Vremenom su istorijski i situacioni uzroci uticali na to da vecina politickih aktera
pocinje usvajati tehnike izborne i medijske prezentacije po uzoru na primjere iz
razvijenih demokratskih drzava, a same izborne kampanje da izgledaju modernije
i osmisljenije cjeline.

Partijski i medijski pluralizam stvaraju pretpostavke i za vecu efektivnu participaciju
gradana i gradanki. U savremenom drustvu, kojeg karakteriSu nove digitalne
alatke i tehnoloska postignuca, uloga medija ostaje dominantna za uspostavljanje
ravnopravnogtretmanaidijalogaizmedurazliticitin drustvenih aktera. U cjelokupnom

1 ZerfaRR, Ansgar, Radojkovi¢, Miroljub; MenadZment politicke komunikacije — Osnove i koncepti, Fondacija Konrad
Adenauer, Beograd, 2011, str. 29




kontekstu, od velike je vaznosti djelovanje nadleznih institucija, agencija i strukovnih
udruzenja, kao i samih medija u pruzanju objektivnih informacija, doprinosa
transparentnosti procesa i odgovornosti svih aktera, i izbjegavanju situacija u
kojima se uslijed finansijske zavisnosti pretvaraju u oglasne table izbornih aktera
koji zakupljuju prostor putem reklama a ponekad i kreiraju vijest umjesto novinara.
Duboka podijeljenost medijske zajednice u Crnoj Gori, takode, utice negativno
na kvalitet informisanja u izbornim kampanjama i nerijetko za posljedicu ima
dijametralno razli¢ito informisanje medija o jednom istom dogadaju.

Projekat “SPINoFACT - Politicko oglasavanje izmedu spina i ¢injenica”, Ciji je ova
publikacija dio, ima za cilj da doprinese promociji dobrih praksi i unaprijedenju
zakonodavnog okvira kada je rije¢ o politickom oglasavanju u medijima u
Crnoj Gori. Specificni cilj projekta jeste unaprijedenje saradnje izmedu medija,
relevantnih institucija, politickih partija i nevladinih organizacija, kao i podizanje
svijesti javnosti o znacaju politickog oglasavanja i kvalitetnijem informisanju
gradana i gradanki tokom izbornih kampanja. Ovaj pilot projekat se odnosi na
lokalne izbore u Mojkovcu, Petnjici i Cetinju u novembru 20172, a podrzala ga je
ambasada Kraljevine Holandije.

Koliko, na koji nacin i na kojim medijima su se oglasavale izborne liste? Kako su
mediji izvjestavali u toku izborne kampanje? Sto nam omogudéava zakonodavni
okvir? Kakva je uloga samoregulatornih tijela? Koja je uloga medija u izbornim
kampanjama? Kako mediji uticu na izbornu kampanju? Ovo su samo neka od
pitanja na koja smo pokusali da odgovorimo kroz realizaciju aktivnhosti na ovom
projektu, a koje su ukljucivale: analizu zakonodavnog okvira koji se odnosi na politicko
oglasavanje, kvalitativni i kvantitativhi monitoring medija tokom izborne kampanje
za lokalne izbore u Mojkovcu, Cetinju, Petnjici, izradu, prezentaciju i objavljivanje
izvjestaja koji obuhvata rezultate nalaza. Poseban dio se odnosi na podizanje svijesti
javnosti o vaznosti politickog oglasavanja u umrezavanje zainteresovanih strana, a
Sto je adresirano kroz niz infografika na socijalnim mreZzama i na sajtu Centra za
gradansko obrazovanje (CGO), putem kojih se na pojednostavljen i prijemdciv nacin
dodatno predstavljaju nalazi istrazivanja.

2 Gradska opstina Tuzi u kojoj su, takode, odrzani izbori 26.11.2017. nije obuhvaéena analizom jer ona jo$ uvijek nema
status Opstine, vec je dio Glavnog grada Podgorica




1. Politicko oglasavanje u Crnoj
Gori - Prednostiiogranicenja

Izborne kampanje su kompleksni procesi, a njihovu klju¢nu kariku predstavljaju
politicke partije ili kandidati. TeZinu nose i mediji kao najvazniji posrednik izmedu
subjekata i objekata kampanje — gradana i gradanki. Zato je uloga medija presudna
jer mediji imaju ne malu mo¢ da utic¢u na stavove gradana i gradanki, i u krajnjem
- na izborni rezultat.

Zakon o izboru odbornika i poslanika definiSe pravo biraca u ¢lanu 6: "Biraci imaju
pravo da preko medija budu obavijesteni o izbornim programima i aktivnhostima
podnosilaca izbornih lista, kao i o kandidatima sa izbornih lista. Radi ostvarivanja
prava biraca iz stava 1 ovog ¢lana mediji duzni su da dosljedno primjenjuju nacela
ravnopravnosti svih podnosilaca izbornih lista i kandidata sa tih lista. Izborna
propaganda preko medija i javnih skupova prestaje 24 casa prije dana odrzavanja
izbora!® Stoga je vazno je da mediji prilikom izvje$tavanja budu nepristrasni,
obezbijede jednak tretmman svima i daju realan pregled stanja tokom izborne
kampanje. Favorizacija jedne od strana u izbornoj trci narusava kredibilitet medija
i smanjuje nivo povjerenja gradana i gradanki u iste, $to moze negativno uticati i
na izborni proces.

Kada je rije¢ o sadrzaju izbornih kampanja politickih partija, stice se utisak da se
one ne fokusiraju u dovoljnoj mjeri na gradane i gradanke, koji nerijetko ostaju u
sjenci politickog spina, izlizanih floskula, nerealnih obecanja, ali i sve cescih primjera
negativne kampanje koja ukljucuje direktno i licno diskreditovanje protivkandidata.
lako je negativha kampanja legitiman nacin da se dode do zeljenog izbornog
rezultata, ovakav tfrend postaje zabrinjavajuci jer one ogranic¢avaju komuniciranje
tema od znacaja za gradane i gradanke. Konstantno isticanje losih strana
oponenata stvara utisak da politicke partije nemaju niSta novo da ponude. U
konacnici, negativha kampanja podstice i pesimizam gradana i gradanki i moze
smanjiti njihovo interesovanje da uopste ucestvuju u takvom izbornom procesu.

Veliki je broj medijskih ku¢a aktivnih na malom trzistu Crne Gore. Prema zvani¢nim
podacima Agencije za eletronske medije, u Crnoj Gori je registrovano 18 TV kanala (3
lokalna javna i 15 komercijalnih TV emitera, od ¢ega 4 sa nacionalnom pokrivenos$cu),

3 Zakon o izboru odbornika i poslanika - Sl. list RCG, br. 16/2000 - preg&iéeni tekst, 9/2001, 41/2002, 46/2002,
45/2004 -odluka US, 48/2006 i 56/2006 - odluka US i "Sl. list CG", br. 46/2011, 14/2014, 47/2014 - odluka US
i 12/2016 - odluka US




56 radio stanica (2 javna nacionalna, 14 javnih lokalnih, 38 komercijalnih i 2 neprofitna
radio emitera) i 18 portala, odnosno elektronskih publikacija. Jedina novinska agencija
je MINA, a izlaze Cetiri dnevna lista i dva nedjeljnika®.

Informacije su osnova djelovanja medijskih kuc¢a jer na osnovu informacije mogu
biti konkurentniji u odnosu na ostatak medijske zajednice. Svi mediji imaju pravo na
svoje uredivacke politike i shodno tome da kreiraju svoju programsku shemu. lpak,
svjedoci smo da pojedini mediji ponekad stavljaju u sluzbu odredenih partijskih i
biznis elita koji ih koriste kao sredstvo za ostvarivanje svog uticaja, a nerijetko su
politicko izvjeStavanje i oglasavanje kanali za ostvarivanje uticaja na javno mnjenje.

Medijsko predstavljanje politickih partija ili kandidata se opisuje u Zakonu o izboru
odbornika i poslanika od ¢lana 50. do ¢lana 64. Politicko oglasavanje predstavlja vid
politickih reklama, a kojima se nastoji predstaviti politicki program partije ili kandidata,
uputiti politicka poruka, ideja ili stav sa ciliem pridobijanja Sto veceg broja glasaca i
postizanja uspjeha na izborima. Moze biti placeno i besplatno. Besplatno oglasavanje
je vezano za javne emitere, kroz zakonodavni okvir, a u slucaju Crne Gore to je Radio
televizija Crne Gore - RTCG. Naime, javni servis je duzan da prilikom "dodjele prostora”
za politicko oglasavanje omoguci jednak tretman i pristup svim ucesnicima izborne trke.
Clanom 53. Zakona o izboru odbornika i poslanika se definise §to se podrazumijeva
pod obavezama javnog servisa RTCG kada je u pitanju emitovanje politickih spotova,
skupova, kao i vrijeme trajanja pomenutih promotivnih formi predvidenih za svakog
subjekta ravnopravno i besplatno. Dalje, ¢lan 53. navodi: “Tokom izborne kampanije,
Radio-Televizija Crne Gore je obavezna da obezbijedi svakom nosiocu potvrdene liste
besplatno, jednako i dnevno emitovanje sliedecih relevantnih komercijalnih marketinskih
blokova, na TV kanalu, ili na radiju programu koji se moze vidjeti i cuti na cijeloj teritoriji
Crne Gore: politicke i propagandne TV-spotove i audio-spotove u svim politicko
marketinskim blokovima, Cije trajanje nije manje od 200 sekundi dnevno, u zavisnosti
od planiranog broja reklamnih blokova politickog marketinga; tri minuta emitovanja
promotivnih skupova, dva puta dnevno, u vremmenu odmah nakon centralne vecernje
informativne TV i radio emisije"® Time je jasno definisan vremenski minimum koji bi
svaki ucesnk u izbornoj trci trebalo da dobije, ali nije preciziran vremenski maksimum,
sto otvara mogucénost diskriminatornog tretmana u smislu da bi pojedni kandidati
ili partije mogli dobiti samo Zakonom predvideni minimum, dok bi drugi mogli biti
indirektno favorizovani tako $to bi slali preduge izvjeStaje sa svojih skupova, promocija
i terenskih aktivnosti, a na Ciji sadrzaj RTCG ne utice. U fom kontekstu neophodno je
obezbijediti zakonsku proporcionalnost i zastupljenosti svih izbornih aktera.

4 http://media.cgo-cce.org/2017/06/Jednake-sanse-za-sve-medije.pdf
5 Zakon o izboru odbornika i poslanika - Sl. list RCG, br. 16/2000 - preciséeni tekst, 9/2001, 41/2002, 46/2002,
45/2004 -odluka US, 48/2006 i 56/2006 - odluka US i "Sl. list CG", br. 46/2011, 14/2014, 47/2014 - odluka US

i12/2016 - odluka US




Na drugoj strani, placeno politicko oglasavanje nerijetko favorizuje one kandidate
ili partije koji raspolazu ve¢im finansijskim sredstvima u odnosu na one koji tek prvi
put nastupaju na izborima ili one koji nemaju novca. Istovremeno, vazno je da i
privatni mediji koji omogucavaju placeno politicko oglasavanje ¢ine tfo na nacin da
svim izbornim listama obezbijede identicne uslove placenog prostora, iako mogu
zadrzati pravo da marketinski ne saraduju sa odredenim politickim subjektima.
Jedna od preporuka OEBS-ove studije o politickog ogladavanju® naglasava da je
vazno da odredeni politicki subjekt ima ogranic¢en vremenski prostor za politicki
marketing (u smislu njegovog maksimuma) na jednom privatnom mediju. Takva
regulativa bi morala biti donesena na nacionalnom nivou i biti obavezujuc¢a za sve
privatne medije ¢ime bi se sprijecila zloupotreba javnog TV prostora od stranih
onih partija i kandidata koji imaju vise finansijskih sredstava.

Bitnoje naglasitidaje ovakvoformalno promovisanje dozvoljeno samo u predizbornoj
kampanji. U OEBS-ovoj nedavno objavljenoj studiji navode se ogranicenja u
aktuelnom zakonodavstvu: "Zakon ne precizira pocetak perioda kampanje, vec
samo navodi pravo na besplatan direktan prenos na javhom servisu (RTCG) koji
pocinje na dan kada se lista kandidata prijavljuje kod Drzavne izborne komisije
(DIK). Neophodno je da zakon o izborima bude precizniji i manje dvosmislen (¢lan
50. Zakona o izboru odbornika i poslanika treba da bude dopunjen navodeci da
zvanic¢na izborna kampanja pocinje” “30 dana prije izbora i zavr$ava se 24 casa
prije otvaranja glasackih mjesta)"®. Ipak, u pogledu duzine trajanja kampanje Zakon
bi mogao biti dodatno modifikovan. Sa ciljiem da gradani i gradanke dobiju sto
realniju sliku svih opcija koje im stoje na raspolaganju, bilo bi pozeljno da politicka
kampanja traje duze, uprkos tome $to to predstavlja vece izdatke za partije. Na taj
nacin bi glasaci imali vise vremena da formiranju jasne stavove o svom politickom
izboru. Kako sada stvari stoje, mjesec dana izborne kampanje se pretvara u
intenzivnu blitzkrieg bitku, sa nedovoljnim brojem debata, a informativna vrijednost
kampanja je mala $to u konacnici birace dovodi u marginalizovan polozaj.

Clan 6. Zakona o izboru odbornika i poslanika®, takode, otvara moguénost za razli¢ito
tumacenje "izborne tisine" (izborna promocija putem medija i javhog okupljanja
prestaje 24 Casa prije dana izlaska na glasanje). Nije precizno definisano ni $to se

6 Davor Glavas, Politicko oglasavanje i medijska kampanja tokom predizbornogperiod, OEBS, Crna Gora, 2017.

7 Zakon o izboru odbornika i poslanika - Sl. list RCG, br. 16/2000 - preciséeni tekst, 9/2001, 41/2002, 46/2002,
45/2004 -odluka US, 48/2006 i 56/2006 - odluka US i "Sl. list CG", br. 46/2011, 14/2014, 47/2014 - odluka US
i 12/2016 - odluka US

8 Davor Glava$, Politicko oglasavanje i medijska kampanja tokom predizbornogperiod, OEBS, Crna Gora, 2017.

9 Zakon o izboru odbornika i poslanika - Sl. list RCG, br. 16/2000 - pregidéeni tekst, 9/2001, 41/2002, 46/2002,
45/2004 -odluka US, 48/2006 i 56/2006 - odluka US i "Sl. list CG", br. 46/2011, 14/2014, 47/2014 - odluka US
i12/2016 - odluka US
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sve tacno podrazumijeva pod "okupljanjima i drugim izbornim aktivnostima', a sto
za posljedicu ima razli¢ita tumacenja. Dodatno, "izborna tisina" nije definisana na
drustvenim mrezama kao sve vaznijem kanalu komunikacije u koji se ulaze sve
viSe partijskih sredstava, odnosno izborna tisSina na drustvenim mrezama u praksi
ne postoji. Kampanje na drustvenim mreZzama nisu definisane ni u vecini zemalja
participativne demokratije sa tradicijom izborne kompetitivnosti. Nekontrolisan
sadrzaj iza kojeg nerijetko stoje anonimni izvori, koje je tesko utvrditi, ostavlja
prostor za potencijalnu jaku i licnu diskreditaciju izbornih aktera, kao sto je to bio
slucaj na posljednjim lokalnim izborima u Mojkovcu, Cetinju i Petnijici.

Mediji svojim izvjestavanjem utiCu na javno mnjenje i stvaranje demokratske
drustvene klime, pa je stoga i vazno kakav ¢e biti njihov izraz. Sa ciljem sprovodenja
monitoringa, kao nezavisno regulatorno tijelo u oblasti audiovizuelnih medijskih
usluga u Crnoj Gori osnovana je i Agencija za elektronske medije (AEM) i to "kao
samostalni pravni subjekt funkcionalno nezavisan od bilo kog drzavnog organa
i od svih pravnih i fizickih lica koja se bave djelatnos¢u proizvodnje i emitovanja
radijskih i televizijskih programa ili pruzanja drugih AVM usluga."® Agencija, Ciji je
drZava osnivac, i njen Savjet imaju posebnu ulogu da kontroliSu poruke i sadrzaj
koji mediji plasiraju tokom izborne kampanje. Uzevsi u obzir znacaj Agencije kao
regulatornog tijela, opseg njenih nadleznosti i uticaj koji ona moze imati na kvalitet
medijskih usluga je velik. Stoga je nezavisnost i nepristrasnost te institucije od
ogromne vaznosti, kao i jasniji kriterijumi kojima se sankcioniSe neposStovanje
odredbi, a koje ¢e biti liSene bilo kakve proizvoljne odluke rukovodilaca Agencije.

CGO cijenida AEM, kao regulatorno tijelo, mora biti posveceniji monitoringu medija,
a $to ukljucuje i postovanje zakonskih odredbi o izvjestavanju u izbornoj kampaniji,
kao i pravovremeno proaktivno reagovanje ukoliko utvrdi osnov za to kako bi uticali
na smanjenje tenzija koje kampanje nerijetko prouzrokuju i obezbijedili objektivno
informisanje gradana i gradanki. Posebno bi bilo vazno da AEM radi monitoring
medijima sa naglaskom na izborna predstavljanja i politicko oglasavanje, ¢ime bi
institucionalno doprinijela unaprijedenju transparentnosti cjelokupnog procesa i
kreiranju vjerodostojnih informacija, a sve u cilju da se javni i opsti inferes stavi
ispred pojedinac¢nog i partikularnog.

10 http://www.ardcg.org/index.php?option=com_content&task=view&id=14&ltemid=132




2. Monitoring medija tokom
kampanje za lokalne izbore
u Mojkovcuy, Cetinju i Petnjici

Monitoring medija predstavlja detaljno pra¢enje medijskog sadrzaja na osnovu ranije
utvrdenih kriterijuma i ciljeva. Monitoring medijskog sadrzaja moguce je sprovoditi u
odnosu na instituciju, licnost, dogadaj, odnosno u odnosu na sve ono $to je predmet
medijske paznje. Osnovna funkcija monitoringa medijskog sadrzaja je unaprijedenje
medijske prezentacije odredenog subjekta (pojave), odnosno, odredivanje realne
slike/pozicije subjekta u cjelokupnoj medijskoj sceni kroz presjek stanja i kreiranje
preporuka.

Kompanija Arhimed d.c.o. je za potrebe CGO-a sprovela monitoring medijskog
sadrzaja od OOh (ponodi) 1. do 20h 26. novembra 2017, a u vezi sa aktivhostima
politickih subjekata vezanih za lokalne izbore na Cetinju, Mojkovcu i Petnjici, koji su
odrzani 26. novembra 2017. Monitoringom su obuhvacene predizborne aktivnosti,
kao i deSavanja tokom izbornog dana. Prikrivena kampanja, odnosno objave koje
sadrze skrivene predizborne politicke poruke nisu dio ove analize. Dodatno, sproveden
je i monitoring reklamiranja sa ciliem da pokaze koliki medijski prostor su zakupili
politicki subjekti pojedinacno za potrebe plasiranja predizbornih poruka, odnosno,
koliko medijskog prostora su dobili pojedinacno na javhom servisu RTCG shodno
Zakonu.

Metodologija
Sljedece teme su pracene u zavisnosti od njiihovog medijskog prisustva:

Tema: Lokalni izbori Cetinje 2017.
Tema: Lokalni izbori Mojkovac 2017.
Tema: Lokalni izbori Petnjica 2017.

Ovaj segment se odnosi samo na objave koje ne spadaju u marketinski zakup
medijskog programa (monitoring reklamiranja politickinh subjekata se sprovodi
nezavisno od monitoringa navedenih tema). Zastupljenost tema u konkretnoj objavi
posmatrana je uz pomoc¢ parametra FOKUS. Koristeno je trostepeno razdvajanje
medijske prisutnosti posmatranih subjekta: primarna, sekundarnai tercijarna medijska
prisutnost. Primarnim pojavljivanjem se smatra prisustvo teme u ve¢em dijelu objave




(kada je oko 80% objave posveéeno posmatranoj temi); sekundarnim prisustvom
se smatra pominjanje teme viSe-manje ravnopravno sa drugim posmatranim
temama i subjektima (pominjanje na jednom ili viSe mjesta u objavi ali povezano sa
kontekstom i sadrzajem vecéeg dijela objave); i tercijarnim prisustvom smatraju se
sporadi¢na pominjanja na jednom mjestu u objavi bez znacajnijeg dovodenja u vezu
sa dominantnim informacijama posmatrane objave.

Nakon toga, pristupalo se mjerenju prostora i vremena posvecenog svakoj od
posmatranih tema pojedinacno, kao i svakom od politickih subjekata koji su ucestvovali
u predizbornoj kampanji a Cije je medijsko prisustvo uoceno u posmatranom
medijskom sadrzaju. Kod primarnog prisustva teme unosili su se prostor/vrijeme
koje zauzima kompletna objava, dok su se kod sekundarnih i tercijarnih pominjanja
mijerili samo oni dijelovi objave koji se odnose na posmatrane teme/subjekte. Na taj
nacin dobila se realna slika kvantiteta medijskog prisustva posmatranih tema. Prostor
je mjeren u kvadratnim milimetrima, a vriieme u sekundama. U sadrzaju online
medija se pratio samo broj objava. Pored monitoringa navedenih tema sproveden je
i monitoring medijskog prisustva politickih subjekata koji su ucestvovali na lokalnim
izborima u opstinama Cetinje, Mojkovac i Petnjica. Pod tim se podrazumijevaju
politicke partije (samostalni nastupi) ili predizborne koalicije.

Osim unosa vrijednosti za parametar FOKUS i mjerenja posveéenog vremena/
prostora za svaki politicki subjekat posebno (identi¢an princip kao kod monitoringa
tema), po ranije utvrdenim pravilima, posmatrana je planiranost medijskog
prisustva svakog politickog subjekta pojedinacno. Naime, svako pominjanje nekog
politickog subjekta koji je uCestvovao na izborima je prethodno uneseno u bazu
a nakon toga mu je dodijeljen parametar planirano ili neplanirano. Planiranim
medijskim prisustvom smatra se svako istupanje posmatranog politickog subjekta
(saopstenja, izjava predstavnika politickog subjekta, konferencije za medije,
intervjui, komentari i sl.) a za koje se mozZe pretpostaviti da je vjerodostojno.
Neplaniranim medijskim prisustvom smatra se pominjanje posmatranog subjekta
bez njegovog znanja ili saglasnosti (pominjanje od strane medija ili od strane
ostalih subjekata). Kada je u pitanju mjerenje vremena i prostora koje su mediji
posvetili politickim subjektima (pojedinac¢no) koji su ucestvovali na izborima
napominjemo da su mijereni isklju¢ivo vrijeme i prostor planiranog medijskog
prisustva. Na taj nacin dobila se realna sliku o medijskom prostoru (vrijeme/
prostor) kojim su politicki subjekti raspolagali za iznoSenje politickih stavova i
predizbornih poruka.

Za potrebe ovog projekta sproveden je i monitoring reklamiranja politickih
subjekata u istom periodu, u elektronskim i Stampanim medijima.
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Pracéeni mediji
Monitoringom medijskog sadrzaja obuhvaceni su sljedeéi mediji:

Informativne i vaninformativne emisije televizija: RTCGT, Vijesti, Pink M i Prva

Dnevni listovi: Vijesti, Dan, Pobjeda i Dnevne novine
Online mediji: Cafe del Montenegro (CdM), Portal Analitika i Portal Vijesti

Parametri koji su praceni

-Broj objava
-Planiranost
-Fokus
-Vrijerme/prostor




2.1. Ukupan broj objava o
sve tri teme po vrsti medija

Mediji su u posmatranom periodu plasirali 994 objave u kojima se pominje makar
jedna od posmatranih tema (Lokalni izbori Cetinje 2017; Lokalni izbori Mojkovac
2017, Lokalni izbori Petnjica 2017). NajviSe objava generisali su online mediji,
odnosno 51,31% od ukupnog broja objava plasirano je u sadrzaju ove vrste medija.
Analiza objava po vrsti medija nije tehnicki uporediva jer online mediji nemaju
vremenska i prostorna ograni¢enja u mijeri u kojoj je to slucaj sa televizijama i
Stampanim medijima. Televizije su plasirale ukupno 128 objava o posmatranim
temama, a $to se odnosi iskljucivo na objave koje su plasirane u okviru informativnih
emisija (centralne i reprizne informativne emisije). U vaninformativnim emisijama,
odnosno u talk show emisijama, plasirano je 17 objava. | pored toga $to su televizije
plasirale najmanje objava o lokalnim izborima njihov udio u ukupnom publicitetu
posmatranih tfema je znacajan jer je rije€ o najuticajnijoj vrsti medija.
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Grafikon 1 - Ukupan broj objava o sve tri teme prema vrsti medija

Monitoring medijskog sadrzaja ukazuje da su sve tri vrste medija znacajnu paznju
posvetile lokalnim izborima, te su u ukupnom korpusu dominirale primarne objave o
izborima na Cetinju, u Mojkovcu i Petnjici. Evidentiran je i znacajan broj objava u kojima
su sve fri teme pomenute. NajviSe objava u sve ftri vrste medija plasirano je o temi
Lokalni izbori Cetinje 2077. Naime, o cetinjskim izborima u TV sadrzaju evidentirano je
11 objava, u Stampanim medijima 244, a u online medijima 347 objava. Na osnovu




iznijetih podataka moze se zakljuciti da su politicki subjekti koji su ucestvovali na
lokalnim izborima u tri posmatrane opstine najviSe paznje dobili na Cetinju.

Grafikon 2 - Broj objava o svakoj temi posebno po vrsti medija
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Kod sve tri vrste medija kao primarni subjekt (u ZiZi) dominirale su teme o lokalnim
izborima na Cetinju, u Mojkovcu i Petnjici. Broj objava u kojima je fema o izborima
u Prijestonici primarna iznosio je 544. Tema o izborima u Mojkovcu bila je u zizi u
335 objava, a u Petnjici u 254 objave. Dakle, generalno interesovanje medija za
lokalne izbore u pomenute tri opstine bilo je veoma izrazeno.
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Grafikon 3 - FOKUS - Broj objava po temama pojedinaéno




TELEVIZIJE

Televizije su, u informativnim i vaninformativnim emisijama, plasirale ukupno 145
objava o lokalnim izborima na Cetinju, u Mojkovcu i Petnjici. Najvise objava u
informativnim emisijama generisali su lokalni izbori na Cetinju.

01.11 - 26,11 - Broj objava
Mediji - Institucije

[ Tema: Lokalni izbori Cetinje 2017
B 7ema: Lokalni izbori Petrjica 2017
[T Tema: Lakaln izbori Mojkovac 2017

WG] Wijesti TV Prva Fink.

Grafikon 4 - Broj objava o sve tri teme po televizijama pojedinaéno u informativnim emisijama

U informativnim emisijama posmatranih televizija lokalnim izborima na Cetinju
ukupno je posvec¢eno 150 minuta sto je 1,36 minuta po objavi, lokalnim izborima
u Mojkovcu 122 minute odnosno 1,39 minuta po objavi, a lokalnim izborima u
Petnjici 104 minuta ili 1,24 minuta po objavi.

TEMA TVCGI TV Vijesti PinkM Prva TV Ukupno
el (e 2119 3785 1751 1343 8998
Cetinje
el (Feen] 2125 2509 1494 1215 7343
Mojkovac
Lok zbani 2145 1358 1518 1215 6236
Petnjica

Tabela 1 - Ukupno vrijeme u sekundama o svakoj temi po televizijama (izraZeno u sec)

TVCGI1 je u svojim informativnim emisijama lokalnim izborima na Cetinju posvetila
35,30 minuta, $to je 1,25 minuta po objavi (25 objava ukupno u trajanju od 2119
sekundi), zatim lokalnim izborima u Mojkovcu 35,40 minuta ili u prosjeku po objavi
(21 objava ukupno u trajanju 2125 sekundi) 1,41 minuta, a lokalni izboru u Petnjici




dobili su 35,75 minuta odnosno prosjecno po objavi (23 objave ukupno u trajanju
2145 sekundi) 1,33 minuta. Vazno je napomenuti da su objave bile razli¢ite duzine
trajanja, fe da maniji broj objava ne znaci i manju minutazu. Pojedina¢no po temama
TV Vijesti je u informativnom programu lokalnim izborima na Cetinju posvetila 63
minuta, odnosno 1,45 minuta po objavi, lokalnim izborima u Mojkovcu 42 minuta
ili 1,27 minuta po objavi, dok je izborima u Petnjici ukupno posvec¢eno 23 minuta
odnosno po objavi 59 sekundi. Lokalnim izborima na Cetinju Pink M televizija je u
informativnom sadrzaju posvetila 29 minuta Sto je po objavi 1,43 minuta, izborima
u Mojkovcu 25 minuta ili 1,55 minuta po objavi, a izborima u Petnjici 25,30 minuta
odnosno 1,41 minuta po objavi. Prva je izborima na Cetinju posvetila 22,40 minuta
odnosno 1,24 minuta po objavi, lokalnim izborima u Mojkovcu i Petnjici po 20,25
minuta $to je po objavi 1,50 minuta za izbore u Mojkovcu, odnosno 1,33 minuta po
objavi za izbore u Petnjici.

Slijedi tabela sa svakom vaninformativnhom emisijom koja je u sadrZaju posmatranih
televizija plasirana u vrijeme trajanja monitoringa, a u kojima je uo¢eno pominjanje
posmatranih tema (lokalni izbori Cetinje, Mojkovac i Petnjica).

Medij Emisija Poéetak  Trajanje

Pregled dnevne
Stampe komentar Mileva Lokalni izbori
Zoran Radulovi¢, Kosti¢ Cetinje 2017
nedjeljnik Monitor

TEMA: Problem

3.nov @ Vijesti TV i Boje jutra i 07:34:20 : 0:14:26 32 SEKUNDARNO

mjestana
- Bez sela Stitarica Sead Lokalni izbori
6.nov i Vijesti TV T 20:00:27 i 01723 - Sadikovié | Mojkovac 2017 24 TERCIJARNO

minihidroelektrane
i sie¢om Sume

Ukrstene UKRSTENE Vesna Lokalni izbori

6.nov Prva rijeci 21:01:04 113:35 RIJECI Rajkovié Cetinje 2017 1328 i SEKUNDARNO
Ukrstene UKRSTENE Vesna Lokalni izbori

6.nov Prva rijeci 21:01:04 : 1:13:35 RIJECI Rajkovi¢ Mojkovac 2017 1328 i SEKUNDARNO
Ukrstene UKRSTENE Vesna Lokalni izbori

6.nov Prva et 21:01:04 113:35 RIJECI - B fem 287 1328 i SEKUNDARNO

Tnov. | VijestiTV.| Reflaktor i 20:00:31 | 1:22:86 | REFLEKTOR i cksandia i bokalnilizbor 5 | TERCIJARNO

Mudresa Cetinje 2017

Znov | Vijesti TV | Reflektor | 20:00:31 | 1:22:36 | REFLEKTOR | Aleksandra . Lokalniizbori & o & rppr japNo
Mudre$a : Mojkovac 2017

Aleksandra i Lokalni izbori

Tnov | Viesti TV  Reflekior  20.00:31 | 122:36 | REFLEKTOR  “\PWS80ci . S0l EO50 & 23 1 TERCIJARNO
Gaey | THEEl Pnod | 20,0826 11316 12 EZAL\;OG PDeLJ‘(S)ti: '(‘:Oe‘:’r:;‘e' 700 1 72 TERCIARNO
8novi TVCGl |7 ‘:;:‘Og 20:.08:26 | 1316 | ¢ E?;AL\;OG .Eeﬁti r\/%;fj:;clz;g;; 72 i TERCIJARNO
8nov i TVCGl |2 E’Zj?g 20.08:26 | 1316 | ¢ EZ&OG F'?;J’;ti '5;’:‘;:2;'22%‘31'7' 72 | TERCIJARNO
15 oy TVCG] Posebna 1700:43 | 1:33.33 LOKALNI IZBORI Sasa Lokalni izbori 5613 PRIMARNO

emisija 2017 - Petnjica Klikovac Petnjica 2017
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Pejovi¢
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Klikovac
Milena
Korac¢
Perovi¢
Milena
Korac¢
Perovi¢
Milena
Kora¢
Perovi¢

Sead
Sadikovi¢

Aleksandra
Mudresa
Sasa
Klikovac
Duska
Pejovi¢
Duska
Pejovi¢
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Pejovi¢
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Pink
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Pink
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Cetinje 2017
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Cetinje 2017
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Petnjica 2017
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Cetinje 2017
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Mojkovac 2017
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Petnjica 2017
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Mojkovac 2017
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Cetinje 2017
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Petnjica 2017
Lokalni izbori
Cetinje 2017
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Mojkovac 2017
Lokalni izbori
Petnjica 2017
Lokalni izbori
Cetinje 2017
Lokalni izbori
Mojkovac 2017
Lokalni izbori
Petnjica 2017
Lokalni izbori
Mojkovac 2017
Lokalni izbori
Cetinje 2017

Lokalni izbori
Cetinje 2017

Tabela 2 - Vaninformativne emisije na svim televizijama
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| u vaninformativnim emisijama najviSe vremena felevizije su posvetile lokalnim izborima
na Cetinju. Ono s$to je napravilo razliku u pogledu posve¢enog vremena po femama
pojedinacno su zapravo vaninformativne emisije koje su emitovane na programima TVCG]
i TV Vijesti. Televizije Pink M i Prva posmatranim temama su posvetile jednako vrijeme.




TV Vijesti Prva TV

Lokalni izbori 11335 5500 477 1328 18640
Cetinje

kel =bol 6344 1359 477 1328 9508
Mojkovac

Lokalni izbori 11506 25 477 1328 13336
Petnjica

Tabela 3 - Ukupno vrijeme u sekundama o svakoj temi u vaninformativnim emisijama

STAMPANI MEDIJI

Stampani mediji su o lokalnim izborima na Cetinju, u Mojkovcu i Petnjici plasirali
ukupno 339 objava. Najvise objava plasirao je dnevni list Dan 159, $to je 46,90%
od ukupnog broja objava. Priblizno jednak broj objava plasirali su ND Vijesti (70
odnosno 20,65%) i Pobjeda (65 ili 19,17%), dok se najmaniji broj objava nasao u
Dnevnim novinama (45 $to je 13,27% od ukupnog broja objava). | Stampani mediji
najviSe objava plasirali su o izborima na Cetinju (244 objava), slijede lokalni izbori
u Mojkovcu (171 objava ) i najmanje u Petnjici (158 objava).
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Grafikon 5 - Broj objava o sve tri teme pojedinaéno u stampanim medijima




Stampani mediji su lokalnim izborima na Cetinju posvetili 41358,90 cm?, 1j. u
prosjeku 169,50 cm? po objavi, Mojkovcu 26142,73 cm? ili po objavi 152,88 cm? i
Petnjici 23312,00 cm? ili 147,54 cm?2 po objavi.

TEMA ND Vijesti Dnevne novine Dan Pobjeda Ukupno
b (] 700836 | 904312 | 1864526 | 666216 | 4135890
Cetinje
Lokallni izbori
: 377728 | 576952 | 1138826 | 520767v | 2614273
Mojkovac
Lokalniizbori  5g4025 | s87429 | M302 | 346644 | 2331200

Petnjica

Tabela 4 - Prostor posveéen posmatranim temama u stampanim medijima (cm?)

ND Vijesti su izborima na Cetinju posvetili 7008,36 cm? ili 127,42cm? po objavi,
lokalnim izborima u Mojkovecu 3777,28 cm?, odnosno u prosjeku 107,92 cm? po
objavi a lokalnim izborima u Petnjici 2840,25 cm? $to je 88,76 cm? po objavi. U
Danu je tfema o izborima na Cetinju zauzela 18645,26 cm? $to je po objavi 172,64
cm?, u Mojkovcu 11388,26 cm?, odnosno 162,70 cm?, dok je tema o izborima u
Petnjici zauzela 11131,02 cm? ili 163,69 cm? po objavi. | u Pobjedi se najvise pisalo
o izborima na Cetinju, odnosno te objave zauzele su 666216 cm? $to je 144,83
cm? po objavi, dok su lokalni izbori u Mojkovcu imali 5207,67 cm?, odnosno 137,04
cm? po objavi, a izbori u Petnjici 3466,44 cm? ili 111,82 cm? po objavi. Objave koje
su se odnosile na izbore u Prijestonici u Dnevnim novinama zauzele su 904312

cm?, odnosno 258,37 cm? po objavi, dok su one o izborima u Mojkovcu zauzele
5769,52 cm? ili 206,05 cm? i u Petnjici 5874,29 cm? $to je 217,57 cm? po objavi.




ONLINE MEDIJI

| online mediji najvise objava plasirali su o izborima na Cetinju (347 $to je 5118%
od ukupnog broja objava posvecenim objavama o lokalnim izborima u tri navedene
opstine). Slijedi Mojkovac sa 208 (30,68%), i Petnjica sa 123 (18,14%).
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Grafikon 6 - Broj objava o sve tri teme pojedinaéno u online medijima
TREND

U predizbornom periodu nijedna od posmatranih tema nije imala konstantnu
putanju kretanja broja objava ve¢ je broj objava na dnevnom nivou zavisio od
konkretne aktuelnosti/dogadaja ili medijskih istupanja politickih subjekata i
institucija. Najvise objava plasirano je 24. novembra (dan uodi predizborne ¢utnje).
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Grafikon 7 - Dnevni trend broja objava po posmatranim temama




2.2. Medijsko prisustvo
politickih subjekata

2.2.1. MEDIJSKO PRISUSTVO POLITICKIH SUBJEKATA (zbirno sve tri opstine)

Za potrebe ovog istrazivanja sporoveden je i monitoring selektovanog medijskog
sadrzaja u odnosu na sve politicke subjekte koji su ucestvovali u predizbornoj
kampanji na lokalnim izborima. S obzirom da nisu svi politi¢ki subjekati uéestvovali
na izborima u sve tri pomenute opstine, zbirni statisticki podaci dobijeni
monitoringom medijskog sadrZaja nisu uporedivi (osim kod politiékih subjekata
koji su uéestvovali na izborima u sve tri opstine). U tabeli ispod navedene su
broj¢ane vrijednosti (broj objava) u odnosu na to da li se radi o planiranom ili
neplaniranom medijskom prisustvu, kao i njihov zbirni izraz po izbornim listama
pojedinac¢no. Demokratska partija socijalista (DPS) je generisala najvedi broj objava,

kako planiranih tako i neplaniranih.

POLITICKI SUBJEKT!I

BROJ
OBJAVA
UKUPNO

Demokratska partija socijalista - DPS
Socijaldemokratska partija - SDP
Demokrate - mr Aleksa Becié
Socijaldemokrate (SD)

Crnogorska

Ujedinjena raformska akcija - URA

Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore
Demokratski Front - DF

Koalicija Cetinjska sloga — SNP i Liberalna partija
Socijalisti¢ka narodna partija - SNP
Bosnjacka stranka - BS

Pozitivna Crna Gora

Bosnjacka demokratska zajednica BDZ

BROJ BROJ
NEPLANIRANIH PLANIRANIH
(0] =N7:\Y/. OBJAVA
346 213
75 79
142 172
50 73
24 16
108 m
26 5
57 52
33 24
33 31
26 16
30 14
25 6

559
154
314
123
40
219
31
109
57
64
42
44
31

Tabela 5 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (svi mediji- planirano i neplanirano)




H NEPLANIRANO B PLANIRANO

Bosnjatka demokratska zajednica BDZ
Pozitivna Crna Gora
Bo3njacka stranka - BS
Socijalistitka narodna partija - SNP
Koalicija Cetinjska sloga— SNP i Liberalna partija
Demokratski Front - DF
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore
Ujedinjena reformska akcija - URA
Crnogorska

Socijaldemokrate (SD)
Demokrate - mr Aleksa Becic¢
Socijaldemokratska partija -SDP

Demokratska partija socijalista - DPS 346

Grafikon 8 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (svi mediji -planirano i neplanirano)

Grafikon iznad pokazuje da vecina politickih subjekata ima viSe objava u kojima su
neplanirano prisutni nego onih u kojima su prisutni planirano, odnosno u kojima
su politicki subjekti imali mogucénost da plasiraju predizborne i postizborne poruke
(od ukupno 13 politickih subjekata neplaniranih objava u odnosu na planirane
vise je kod 9 politickih subjekata). Izuzetak su politicke partije URA, Demokratska
Crna Gora, Socijaldemokratska partija (SDP) i Socijedemokrate (SD) kod kojih je
broj¢ano blago viSe planiranih nego neplaniranih objava. Najvec¢a disproporcija
izmedu broja planiranih i neplaniranih objava uocena je kod medijskog prisustva
DPS-a $to ukazuje na pretpostavku da su ostali politi¢ki subjekti (politicki oponenti)
u svojim medijskim istupanjima cesto pominjali ovu partiju.




Dio neplaniranih pominjanja DPS, ali i svih ostalih politickin subjekata, moze se
pripisati i samim medijima. Naime, mediji su na samom pocetku predizborne
kampanje cesto poimeni¢no navodili liste koje uc¢estvuju na lokalnim izborima u tri
opstine (Cetinje, Mojkovac i Petnjica), pozivajuéi se na podatke nadleznih institucija
(opstinske izborne komisije i Drzavna izborna komisija).

kd PRIMARNE (u zizi) B SEKUNDARNE (jedan od vise) [ TERCIJARNE (sporadicno)

BosSnjacka demokratska zajednica BDZ

Pozitivha Crna Gora

Bosnjacka stranka - BS

Socijalisticka narodna partija - SNP
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i...

Demokratski Front - DF

Stara garda Liberalnog saveza Crne...

Ujedinjena reformska akcija - URA
Crnogorska

Socijaldemokrate (SD)
155

Demokrate - mr Aleksa Beci¢

Socijaldemokratska partija -SDP
d 201

Demokratska partija socijalista - DPS

Grafikon 9 - Broj objava FOKUS-politiéki subjekti pojedinaéno (svi mediji-i planirano
medijsko prisustvo)

U grafikonu iznad je FOKUS planiranog medijskog istupanja svih politickin subjekata
pojedinacno. Na prvi pogled, uodljiva je dominacija primarnih objava (objava u kojima
se posmatrani subjekat pojavljuje kao dominantan/uzizi) kod svih politickih subjekata




pojedinac¢no. Broj sekundarnih i tercijarnih planiranih objava (objava u kojima vise
posmatranih subjekata saopstava svoje politicke stavove) zanemarljiv je u odnosu na
broj primarnih planiranih objava (objava u kojima politicki stav konkretnog politickog
subjekta dominira u odnosu na ostale politicke stavove koje posmatrana objava sadrzi).

2.2.2. LOKALNI IZBORI - CETINJE

Na lokalnim izborima na Cetinju ucestvovalo je 10 politickih subjekata (politickih
partija i politi¢kih koalicija)™:

BROJ BROJ BROJ OBJAVA

UKUPNO

POLITICKI SUBJEKTI NEPLANIRANIH PLANIRANIH
OBJAVA (0] =N7:\Y/.

Ce'l‘.l.nj? pob;eéfu;e - Demo.k‘rafska partija 520 124 344
socijalista - Milo Dukanovié

SDP - Da zivi Cetinje 51 56 107
Mr Aleksa Beci¢ -

Demokrate - Pobjede, a ne podjele e LS 200
So.t.:ualde.mokrafe (SD) - Dosljedno - Da o8 36 64
Prijestonica bude prva

Crnogorska — Na okup Crnogorci 24 16 40

URA - Ponosno, prkosno, cetinjski — Filip AdzZi¢ 85 83 168
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore 26 5 31

DF Cetinje- Samo sloZno, samo jako 42 33 75

Koalicija Cetinjska sloga — SNP i Liberalna partija 33 24 57

Za novi zivot Cetinja-

dr Mihailo Babovié- Pozitivha Crna Gora o4 n 35

Tabela 6 - Broj objava-politiéki subjekti pojedinaéno (svi mediji-planirano i neplanirano)

Najveci broj objava (i planirano i neplanirano medijsko prisutsvo) generisala je je lista
DPS-a (Cetinje pobjeduje — Demokratska partija socijalista - Milo Bukanovi¢), koja je bila
prisutna u 344 objave. Na drugom mjestu, po broju objava u kojima je uoceno prisustvo
politickih subjekata, je lista mr Aleksa Beci¢ - Demokrate — Pobjede, a ne podjele sa 200
objava, a na trecem URA - Ponosno, prkosno, cetinjski — Filip Adzi¢ sa 168 objava.

11 "Cetinje pobjeduje - DPS -Milo Dukanovi¢", "Aleksa Beci¢ - Demokrate - Pobjede, a ne podjele",
"Crnogorska - Na okup Crnogorci”, "Socijaldemokrate - Dosljedno, da Prijestonica bude prva" "Cetinjska
sloga - Socijalisticka narodna partija i Liberali zajedno" "Demokratski front Cetinje — Samo sloZzno, samo jako"
"URA - Ponosno, prkosno, CETINJSKI - Filip Adzi¢" "Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore" "Pozitivna
Crna Gora - Za novi zivot Cetinja — dr Mihailo Babi¢" "Socijaldemokratska partija — Da Zivi Cetinje".




01.11 - 26.11 - Broj ebjava

Institucije - Planiranosti objava

Za novi Zivot Cetina - dr Mihailo Babovic LOKALMI IZEORI CETIMIE 2017

DF Cetinje Samo slofno samao jako LOKALMI IZEORI CETIMIE 2017

Cetinje pobjeduje - Demakratska partija socijalista - Milo Bukanowid LOKALMI IZEORI CETIMIE 2017

SDP - Da Zivi Cetinje LOKALNI IZBORI CETINIE 2017

Socijaldernokrate Dosljedno da Prijestonica bude prva LOKALMI IZBEORI CETIMIE 2017

koalicijia Cetinjska sloga {5MP i LP) LOKALNI IZBORT CETIMIE 2017

Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore LOKALMI IZEORI CETIMIE 2017

URA Ponosno prkosno cetinski Filip Adgic LOKALMI IZBEORI CETIMIE 2017

Crnogorska - na akup Crnogorci LOKALMT IZEORT CETIMIE 2017

Mr Aleksa Bedid Demokrate Pobjede a ne podjele LOKALMI IZEORI CETIMIE 2017
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Grafikon 10 - Broj objava-politiéki subjekti pojedinaéno (svi mediji-i planirano i neplanirano)

POLITICKI TV ND

VIJESTI PRVA VIJESTI

SUBJEKTI

PLANIRANO/
NEPLANIRANO
Cetinje
pobjeduje -

Demokratska 0i3i2i 3 i3i0i4:i0:4:i14
partija socijalista
- Milo Pukanovié

SDP-Da zZivi

Cetinje
Mr Aleksa Beéié-
Demokrate-
Pobjede a ne
podjele
Socijaldemokrate
(SD)-Dosljedno-
Da Prijestonica

bude prva

15

20

49

POBJEDA
P i N
13 8
3 4
4 17
32

DNEVNE
NOVINE
P N

104 6
0] 4
2 8
2 2

26

18

36

PVIJESTI
PN
28 i 16
1318
36 28
6 i 9

ANALITIKA
P i N
26 | 25
7 i 7
1219
1003




Crnogorska — Na
okup Crnogorci

URA-Ponosno,
prkosno,
cetinjski—Filip
Adzié
Stara garda
Liberalnog
saveza Crne
Gore
DF Cetinje-Samo
slozno, samo ©iz3i0i2 |Oi0j0fl1f2zi2 (10]5 § 3 6 1 3 7T i6 :8 8 2 6
Jjako
Koalicija
Cetinjska sloga-
SNP i Liberalna
partija
Za novi zZivot
Cetinja-dr
Mihailo Babovié- : O : 3 :0 : O i 0 i0:0 :0:2 1 4 42 2 0 2 SN2 R0 6 0 4
Pozitivna Crna
Gora

Tabela 7 - Pregled broja planiranih i neplaniranih objava po medijima pojedina¢no

Podaci za politicke subjekte u nastavku odnose se iskljuc¢ivo na planirano medijsko
prisustvo, ¢ime se dobija pregled broja objava i posve¢enog vremena/prostora kojim
su politicki subjekti raspolagali za plasiranje svojih politickih stavova i predizbornih
poruka. Kada je u pitanju broj objava u kojima su posmatrani subjekti imali
mogucnost prenosenja predizbornih poruka, dakle, planirano, DPS je raspolagala
sa 124 objave sto je za 14 objava vise od Demokrata koje su imale 110 objava.
Relativno visok broj planiranih medijskih istupanja/objava imali su i URA i SDP.




II!.!.! » Fe 01 - Broj objrea
Inatitucije
Ea fuirdl Frood Cotinja « o Mihalls Babervid LOKALN] ETBORE CETINGE 2017
Eaaleila Cotiriika dloga (3P | LP) LOSALNE IZB0RT CETINE 2007
IDF Cebirgs Sama shodra samo pako LOKRUNT ITBORE CETINGE 2017
The s geads Likser alnas savea Crne Goie LOEALNT IZBOR] CETINDE 2017
Castirge pobijsdile - Demokrstsi partips sociisists - Ml Eukancid LOKALN] [ZTBORT CETINIE 2007 '_]:2_4
LRA Ponoeng pricend cetingl Filp Adfd LOSALNT 1IDCR] CETINE 2017
S0P - D Sl Cintanje LOKALMD [ZBORT CETINIE 2087

Crregershs - ra clup Crnogord LOKALNI [ZBORT CETINIE 2087

Tt gt Decljpedees da Pripestonica bosks feva LOKESLNT ITBORE CETIMNGE 2017

Mr Alekisa Bedel Deviidyata Pobieds & i poipsls LOKALNT ITBORE CETIMNGE 2017

o 10 0 ki) Al bl &0 il =i L] LI Ui i I b i
5 1S % n 45 5 L] ™ L] L] LL= R & L ok

Grafikon 11 - Broj objava-politiéki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)

Kako je navedeno u metodologiji, za potfrebe ove analize provjeravan je i fokus,
odnosno zastupljenost informacija u objavi za sve posmatrane politicke subjekte
pojedina¢no. Primjenjena je trostepena skala: primarne objave (u zizi), sekundarna
pominjanja (kao jedan od vige) i tercijarno prisustvo (sporadi¢na pominjanja).




01.11 - 26.11 - Broj objava
Institucije - Fokusi

URA Ponosna prkosno cetingski Filip AdEic LOKALMI IZBORI CETINIE 2017

Koalicija Cetinjska sloga (SNP i L) LOKALNI IZBORI CETIMIE 2017

SDP - Da divi Cetinje LOKALNI IZBORT CETINIE 2017

DF Cetinje Samo sloZno samo jako LOKALMI IZBORI CETINIE 2017

Crnogorska - na okup Crnogore LOKALNT IZBORT CETINIE 2017

Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore LOKALNI IZEORI CETIMIE 2017

Socijaldemokrate Dosliedno da Prijestonica bude pra LOKALMI IZEORI CETINIE 2017

Cetinje pobjeduje - Demakratska partija socijalista - Milo Bukanovid LOKALMI IZBCORI CETIMIE 2017

M Aleksa Bedé Demokrate Pobjede a ne podjele LOKALMI IZBEORI CETINIE 2017

Zanowi Fivot Cetinja - dr Mihailo Babowid LOKALMT IZEORT CETINIE 2017

] i0 20 30 40 50 &0 7o a0 =l 100 110 1z0
5 15 25 35 45 55 65 75 a5 95 105 115

Grafikon 12 - Broj objava FOKUS -politi¢ki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)
TELEVIZIJE

NajviSe planiranih objava u sadrzZaju televizija (informativne emisije) imale su DPS i
Demokratska Crna Gora - po 9 objava. Od toga DPS je najviSe objava imao na TV
PINK M (4), PRVA TV (3), TV Vijesti (2), dok na RTCG nije bilo planiranih objava.
Kada je rije¢ o Demokratama, najviSe su zastupljeni na TV Vijesti (7 objava) i na
RTCG (2 objave). Demokrate nisu bile zastupliene na TV PINK M i PRVA TV kada
je rije¢ o planiranim objavama.

Javni servis organizovao je posebne medijske debate (emisije) u okviru kojih
su predstavnici politickih partija imali priliku da saopstavaju svoje predizborne
poruke. Debate su organizovale i ostale televizije, ali ne ukljucujuci sve izborne
liste. Napominjemo, radi uporedivosti podataka po medijima pojedinac¢no, podaci




vezani za vaninformativhe emisije (medijske debate) bi¢e predstavljeni posebnom
tabelom. Od 10 izbornih lista njih 4 nisu imale planirana medijska istupanja koja
su emitovana u informativnim emisijama posmatranih televizija.

TV

POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJEST! PRVA PINK UKUPNO
Cetinje pobjeduje — 0 > 3 4 9
Demokratska partija socijalista - Milo Dukanovié¢
SDP - Da zivi Cetinje 0 5 0 ) 5
Mr Aleksa Beéié-Demokrate-Pobjede, a ne podjele 2 7 O 0O 9
Socijaldemokrate (SD)- 0 > 1 > 5
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva
Crnogorska — Na okup Crnogorci 0 (@) O (@) 0
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski—Filip Adzié (@) 6 1 0 7
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore 0 0 O 0 0
DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako (@) (@) ©) (@) (@)
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija O 0 O 2 2
Za novi zivot Cetinja-
dr Mihailo Babovié-Pozitivna Crna Gora o o g o 2

Tabela 8 - Pregled broja planiranih objava — televizije pojedinaéno
Kada je u pitanju vrijeme koje je politickim subjektima bilo na raspolaganju za
plasiranje politickih poruka izdvojila se DPS sa 450 sekundi u informativnom
programu (centralne informativne emisije i njihove reprize-pono¢na emitovanja).
Na drugom mjestu je Demokratska Crna Gora sa 282 sekunde. Posmatrano po
broju objava, TV Vijesti su najviSse medijskog prostora dale Demokratama i URI,
dok su TV Pink M i Prva TV najviSe prostora dali DPS-u.

. TV

POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJEST! PRVA PINK UKUPNO
Cetinje pobjeduje —
Demokratska partija socijalista - Milo Pukanovié 0 54 147 249 450
SDP-Da :zivi Cetinje () 91 0] 0 91
Mr Aleksa Beéié-Demokrate-Pobjede a ne podjele 167 115 ) 0] 282
Socijaldemokrate (SD)-
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva o o4 ee >4 100
Crnogorska — Na okup Crnogorci 0 0] 0] O )
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski-Filip Adzié 0 175 13 0 188
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore 0O 0] O (@) (@)
DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako 0 O ) (@) (@)
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija (@) ©) ) 53 53
Za novi zivot Cetinja-
dr Mihailo Babovi¢-Pozitivna Crna Gora 0 0 0 0 0

Tabela 9 - Vrijeme posveéeno politikim subjektima-televizije pojedinaéno (izraZeno u sekundama)




Prosjec¢no trajanje objava po politickim partijama pojedinac¢no, takode, ukazuje na
zakljucak daje DPS u poredenju sa ostalim politickim subjektimaimao ,privilegovan”
polozaj kod televizija Prva i Pink M. Demokrate su imale dvije objave na RTCG $to
ih ¢ini izuzetkom u tom dijelu, ali se radi o konkretnim slucajevima. Naime, TV
prilog od 12. novembra je u vezi sa uru¢enjem rjesenja o prestanku radnog odnosa
Nenadu Zviceru iz JP Komunalno preduzece Cetinja sto su Demokrate dozivjele
kao politicki pritisak buduci da se Zvicer nalazi na odbornic¢koj listi te partije, i drugi
TV prilog od 25. novembra o fizickom napadu na njihove predstavnike na Cetinju.

Konacno, vazno je naglasiti da su objave bile razlicite duzine trajanja, te da maniji
broj objava ne znaci i manju minutazu.

- TV
POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJEST! PRVA PINK

Cetinje pobjeduje —

Demokratska partija socijalista - Milo Dukanovié 2f 49 62
SDP-Da zivi Cetinje (@) 18 0 0]
Mr Aleksa Becéi¢-Demokrate-Pobjede a ne podjele 83 16 ) (@)
Socu‘aldemokrafe. .(SD)— - 0 12 7 13
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva

URA-Ponosno, prkosno, cetinjski-Filip Adzié O 29 13 0O
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija 0 O ! 26,5 ! O

Tabela 10 - Prosjeéno trajanje objave - televizije pojedinaéno (izraZeno u sekundama)

Vrijeme

(SEC)

Datum  Medij Emisija Poéetak Trajanje

2 oravo Duika Socijaldemokrate Dosljedno da
8.nov : TVCGI P a 9200826 i 11316 i 1Z PRAVOG UGLA Peiovic Prijestonica bude prva LOKALNI 34 TERCIJARNO
ua AoVt IZBORI CETINJE 2017
. Cetinje pobjeduje - Demokratska
7nov i TveG1 i oS80 1 1000.35 | 1.22:35 "25?7"[\“525@' K“Skasa partija socijalista - Milo Dukanovi¢ 939 PRIMARNO
emisia etinje ©OVac i | OKALNI IZBORI CETINJE 2017
. Mr Aleksa Beci¢ Demokrate Pobjede
17nov i TVCGI F;";‘?:_’;a 17.00:35 i 1:22:35 L%’f?"[\“c';ic_f' kafzc a ne podjele LOKALNI IZBORI 475 PRIMARNO
=y 0 freov CETINJE 2017
Posebna . . LOKALNI IZBORI Sasa Crnogorska - na okup Crnogorci
Trnov 1 TVEGT § - igija | 1£00:35 +1:22:35 1 "5517" Cetinje | Klikovac | LOKALNI IZBORI CETINJE 2017 414 RN
. Socijaldemokrate Dosljedno da
17.nov | TVCGI F;";‘?:_’;a 17:00:35 | 1:22:35 L%’f?"[\“c';ic_f' kafaac Prijestonica bude prva LOKALNI 645 PRIMARNO
sy ' frov IZBORI CETINJE 2017
Posebna . . LOKALNI IZBORI Sasa Koalicija Cetinjska sloga (SNP i LP)
Tnov i TVEGT § - isija | 1£00:35 +1:22:35 1 5017 Cetinje | Klikovac |  LOKALNI IZBORI CETINJE 2017 o= FRIVIAIRING
Posebna A . LOKALNI IZBORI Sasa DF Cetinje Samo sloZzno samo jako
Tnov 1 TVEGT - igija | 1£00:35 112235 1 75017 Cetinje | Klikovac | LOKALNI 1ZBORI CETINJE 2017 426 1 PRIMARNO
. URA Ponosno prkosno cetinjski Filip
7nov i TVCGT | POSeEMa 1 170035 | 1.0p.35 | FORALNIIZBORI 4 Sasa 4%, 1yl | OKALNI 1ZBORI CETINJE 724 i PRIMARNO
emisija 2017 - Cetinje Klikovac 2017
. Stara garda Liberalnog saveza Crne
7nov i TVCGT § FO580N3 | 176035 | 1.0p.35 | LOKALNIIZBORI ¢ Sasa Gore LOKALNI 1ZBORI CETINJE 437 PRIMARNO
emisija 2017 - Cetinje Klikovac 2017




17.nov

17.nov

23.nov

23.nov

23.nov

23.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

24.nov

Cetinje pobjeduje—Demokratska partija socijalista-Milo Pukanovié
SDP-Da zivi Cetinje

Mr Aleksa Beéi¢-Demokrate-Pobjede a ne podjele
Socijaldemokrate (SD)-Dosljedno- Da Prijestonica bude prva
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Za novi zivot Cetinja - dr Mihailo
Babovi¢ LOKALNI IZBORI CETINJE
2017

SDP - Da zivi Cetinje LOKALNI
1ZBORI CETINJE 2017

Mr Aleksa Beci¢ Demokrate Pobjede
a ne podjele LOKALNI [ZBORI
CETINJE 2017

Socijaldemokrate Dosliedno da
Prijestonica bude prva LOKALNI
1ZBORI CETINJE 2017

SDP - Da zivi Cetinje LOKALNI
1ZBORI CETINJE 2017

URA Ponosno prkosno cetinjski Filip
Adzi¢ LOKALNI IZBORI CETINJE
2017

Cetinje pobjeduje - Demokratska
partija socijalista - Milo Bukanovi¢
LOKALNI IZBORI CETINJE 2017

Mr Aleksa Beci¢c Demokrate Pobjede
a ne podjele LOKALNI IZBORI
CETINJE 2017

Crnogorska - na okup Crnogorci
LOKALNI IZBORI CETINJE 2017

Socijaldemokrate Dosliedno da
Prijestonica bude prva LOKALNI
1ZBORI CETINJE 2017

Koalicija Cetinjska sloga (SNP i LP)
LOKALNI IZBORI CETINJE 2017

DF Cetinje Samo slozno samo jako
LOKALNI IZBORI CETINJE 2017

URA Ponosno prkosno cetinjski Filip
Adzi¢ LOKALNI IZBORI CETINJE
2017

Stara garda Liberalnog saveza Crne
Gore LOKALNI IZBORI CETINJE
2017
Za novi zivot Cetinja - dr Mihailo
Babovi¢ LOKALNI IZBORI CETINJE
2017

SDP - Da zivi Cetinje LOKALNI
1ZBORI CETINJE 2017

476

484

680

952

ner

1246

950

508

307

373

451

384

443

465

438

582

Tabela 11 - Pregled vaninformativnih emisija (izraZeno u sekundama)

POLITICKI SUBJEKAT

Crnogorska — Na okup Crnogorci
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski—Filip Adzié
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore

DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako

Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija

Za novi zivot Cetinja-dr Mihailo Babovié-Pozitivna Crna Gora

TVCG1 TV Vijesti
1889 0
1066 167
983 680
1052 952
721 0
1167 1246
902 0
810 0
856 0
94 0

PRIMARNO
PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO
PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO
PRIMARNO
PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

Ukupno
1889
2233
1663
2004

721
2413
902

810
856

914

Tabela 12 - Vrijeme posveéeno politickim subjektima u vaninformativnhim emisijama Pregled
vaninformativnih emisija (izraZeno u sec)




Kada je rije¢ o vaniinformativnim emisijama, najvise prostora na RTCG-u su dobili
DPS, potom URA, SDP i SD. Takode, znacajno je ista¢i da su svi akteri na lokalnim
izborima na Cetinju dobili priliku da u takvom formatu iznose stavove. Istovremeno,
na TV Vijesti u vaniinformativnim emisijama najviSe prostora je dobila URA, potom
SDP, SD i na kraju Demokrate i o sve iskljuc¢ivo u emisiji “Nacisto" Petra Komnenica
17. novembra. Autor emisije cesto ukazuje da gostovanje u ovoj emisiji odbijaju
predstavnici Demokratske partija socijalista (DPS).

Napomena: U vaninformativnim emisijma koje su emitovane na programu TV Prva
i TV Pink M nije bilo planiranog medijskog prisustva politickih subjekata.

STAMPANI MEDIJI

Kada je u pitanju predizborna kampanja za lokalne izbore na Cetinju u sadrzaju
stampanih medija najvise objava kumulativho imale su politicke partije DPS i Demokrate
(351 31 objava). Kod ova dva politicka subjekta, kao i kod televizija samo jo$ izrazenije,
uocena je polarizacija medija. Naime, Demokrate su komunikaciju sa javnosc¢u u vezi
sa predizbornom kampanjom sprovodile uglavnom preko dnevnih listova Dan i Vijesti,
dok je DPS sa javno$¢u komunicirao uglavnom preko dnevnih listova Pobjeda i Dnevne
novine. Na osnovu unaprijed dogovorenih parametara nije moguce sa sigurnoscu
tvrditi da li su za ovakvo stanje stvari zapravo odgovorni sami mediji, odnosno, da li
je do ,favorizacije" ili ,ignorisanja" politickih subjekata do$lo zbog stava (urednicke
politike) samih medija. Da bi to mogli utvrditi potrebno je znati tac¢an broj saopstenja ili
poziva za izvjestavanje koji su politicki subjekti upucivali medijima a na koje su mediji
odgovorili tako $to su ih objavili (izvjestavali) ili su ih ignorisali.

POLITICKI SUBJEKTI VIJESTI DAN POBJEDA DNEVNE UKUPNO
Cetinje pobjeduje -
Demokratska partija socijalista - Milo Pukanovié 4 & 13 10 35
SDP-Da zivi Cetinje 9 15 3 0 27
Mr Aleksa Beci¢-Demokrate-
Pobjede a ne podjele 2 20 4 e =l
Socijaldemokrate (SD)-
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva o S & 2 1®
Crnogorska — Na okup Crnogorci 2 0O O 8
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski-Filip Adzié 5 16 2 2 25
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore 1 4 (@) @) 5
DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako 2 10 3 1 16
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija 3 3 2 14
Za novi zivot Cetinja-
dr Mihailo Babovi¢-Pozitivna Crna Gora e 4 e 0 &

Tabela 13 - Pregled broja planiranih objava — stampani mediji pojedinaéno




Najvise prostora ukupno dobila je DPS (813945 cm?), a slijede Demokrate sa
5148,67 cm?.

POLITICKI SUBJEKTI
Cetinje pobjeduje —
Demokratska partija socijalista - Milo Pukanovié
SDP-Da zivi Cetinje
Mr Aleksa Beci¢-Demokrate-
Pobjede a ne podjele
Socijaldemokrate (SD)-
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva
Crnogorska — Na okup Crnogorci
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski—Filip Adzié
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore
DF Cetinje-Samo slozno, samo jako
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija
Za novi zivot Cetinja-
dr Mihailo Babovié-Pozitivna Crna Gora

VIJESTI DAN

259,80
361,68
714,00

2993

28,94
446,70
10M
36,26
32,60

29,34

1021,70
1456,86
3602,55

84118

562,49
2230,65
451,30
1020,53
27313

440,25

POBJEDA DNEVNE UKUPNO

262895 1422900

225,00
308,12

625,00

0
45,00
0
89,00
185,00

231,00

(0]
524,00

405,00

0]
319,00
0]
226,00
310,00

O

813945
204354
5148,67

204354

591,43

3041,35
461,41
137179
46141

700,59

Tabela 14 - Prostor posveéeno politikim subjektima-$tampani pojedinaéno (izrazeno u u cm?)

POLITICKI SUBJEKTI

Cetinje pobjeduje —

Demokratska partija socijalista - Milo Dukanovié
SDP-Da zivi Cetinje

Mr Aleksa Beéié-Demokrate-Pobjede a ne podjele
Socijaldemokrate (SD)-

Dosljedno- Da Prijestonica bude prva
Crnogorska — Na okup Crnogorci
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski—Filip Adzié
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore

DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako

Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija
Za novi zivot Cetinja-

dr Mihailo Babovi¢-Pozitivna Crna Gora

VIJESTI DAN
64,95 12771
40,8 9712
142,80 180,12
9,97 105,14
14,47 93,74
89,34 139,41
10,11 112,82
18,13 102,05
10,86 45,52
14,67 110,06

POBJEDA
202,22

75,00
7703

208,33

0
22,50
0
29,66
61,66

15,50

DNEVNE

422,90

0
262,00

202,50

0
159,50
0
226,00
155,00

0

Tabela 15 - Prosjeéno prostor u $tampanim medijima - pojedinaéno (izrazeno u cm?)

ONLINE MEDIJI

NajviSe planiranih objava u sadrZaju online medija kumulativno je imao DPS (80
objava) - skoro ujednaceno na portalima Vijesti, CdM i Analitika. Slijede Demokrate
sa 66 objava, pa URA sa 51 objavom, a obje partije su imale dominantan broj
planiranih objava na portalu Vijesti. Svi ostali politicki subjekti imali su znacajno

manje planiranih objava u odnosu na tri pomenuta.




POLITICKI SUBJEKTI
Cetinje pobjeduje —
Demokratska partija socijalista - Milo Pukanovié
SDP-Da zivi Cetinje
mr. Aleksa Beéié-Demokrate-Pobjede a ne podjele
Socijaldemokrate (SD)-
Dosljedno- Da Prijestonica bude prva
Crnogorska — Na okup Crnogorci
URA-Ponosno, prkosno, cetinjski—Filip AdzZié¢
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore
DF Cetinje-Samo sloZno, samo jako
Koalicija Cetinjska sloga—SNP i Liberalna partija
Za novi zivot Cetinja-
dr Mihailo Babovié-Pozitivha Crna Gora

P.VIJESTI CdM ANALITIKA UKUPNO

28 26 26
13 8 7
36 18 12
6 8 1
5 3 O]
35 14 2
O O O
8 7 2
4 3 1
o] 3 0

Tabela 16 - Pregled broja planiranih objava — online mediji pojedinaéno

TREND

U narednom grafikonu prikazan je dnevni trend broja planiranih medijski objava
za politicke subjekte: DPS, URA i Demokrate, jer su ova fri politicka subjekta
pojedinacno generisal najveci broj objava, odnosno, znacajno visSe u odnosu na

ostale posmatrane politicke subjekte.

80

28
66

15

8
51
O
17
8

3

01.11 - 26.11 - Broj objava
Datumi - Institucije

L R B B B e A A
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 1 19 20 21 22 23 24 25 26

— Mr Aleksa Bedié Demokrabe Pobizde & ne podjsle LOKALMT IZBORT CETIMIE 2017
—— URA Ponosno prkosno cetinjski Filip AdZic LOKALNI IZBORI CETINIE 2017

—— Cetinje pobjeduje - Demokratska partija socijalista - Milo ukanovic LOKALNI 1ZEORI CETINJE 2017

Grafikon 13 - Trend broja planiranih medijskih objava na dnevnom nivou/svi mediji (DPS, URA i Demokrate)




2.2.3 LOKALNI IZBORI - MOJKOVAC

Na lokalnim izborima u Mojkovcu ucestvovalo je 7 politickih subjekata'.

Politicki subjekat koji je ostvario najvecu medijsku prisutnost je DPS (Za na$ Mojkovac!
DPS Milo Bukanovi¢) sa 222 objave od ¢ega je vecina neplaniranih, dakle objava u kojima
ostali subjekti pominju DPS. Medutim, ova politicka partija je u poredenju sa ostalim imala
osjetno vige planiranih objava (objava u kojima su plasirane politicke poruke). Upola manje
planiranih objava od DPS, ali viSe od ostalih politickih subjekata, imala je Demokratska
Crna Gora (mr Aleksa Beci¢ - Demokrate —Pobjede, a ne podjele - 42 planirane objave).

SROJ SROJ BROJ OBJAVA

UKUPNO

POLITICKI SUBJEKTI NEPLANIRANIH PLANIRANIH
OBJAVA OBJAVA

Za nas Mojkovac! DPS Milo BPukanovié 136 86 222

Socijalistiéka narodna partija Crne Gore Za
Mojkovac dostojan éovjeka

SDP Da zivi Mojkovac 34 20 54
Socijaldemokrate Crne Gore -lvan Brajovié

29 27 56

Dosljedno za Mojkovac 27 24 51
URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika

GP URA- Reforme odmah 44 33 77
mr /.lleksa Becié¢ -Demokrate -Pobjede a ne 63 e 08
podjele

Demokratski front Da radi Mojkovac : 32 : 25 : 57

Tabela 17 - Broj objava-politiéki subjekti pojedinaéno (svi mediji-i planirano i neplanirano)

Posmatrano po medijima pojedinacno, DPS je najvise planiranih objava imao u
sadrzaju dnevnog lista Pobjeda i portala CdM i Analitika. NajvisSe neplaniranih objava
(potencijalno negativnih) DPS je imao u sadrzaju dnevnog lista Dan i portalima Vijesti
i CdM (vidi tabelu 18). Pri tome je broj planiranih i neplaniranih objava ujednacen kod
portala CdM, dok kod dnevnog lista Dan i portala Vijesti postoji razlika izmnedu broja
planiranih i neplaniranih u korist neplaniranih. Sli¢na disproporcija (manje izrazena)
izmedu broja planiranih i neplaniranih objava za Demokratsku Crnu Goru uocena je kod
portala Analitika i lista Dnevne novine u Cijem sadrzaju nije uocena nijedna objava koja
je sadrzala planirano medijsko istupanje pomenute liste. Dalje, slicno je i sa izbornom
listom URA, uz c&injenicu da je broj neplaniranih objava za Demokrate kod Dnevnih
novina veci u odnosu na broj neplaniranih objava za URA kada je rije¢ o ovom mediju.

12 "Za na3 Mojkovac! DPS - Milo Dukanovi¢"; "Socijalisticka narodna partija Crne Gore - Za Mojkovac dostojan covjeka";
"Socijaldemokratska partija — Da Zivi Mojkovac"; "Socijaldemokrate Crne Gore - Ivan Brajovi¢ — Dosljedno za Mojkovac";
"Ura — mr Ivan Asanin — Rad je najbolja politika = GP URA - Reforme odmah!"; "Aleksa Beci¢ — Demokrate - Pobjede
a ne podjele"; "Demokratski front — Da radi Mojkovac (Nova srpska demokratija, Pokret za promjene, Demokratska
narodna partija, Radni¢ka partija, Partija udruzenih penzionera i invalida Crne Gore i Demokratska srpska stranka)"




01.11 - 26.11 - Broj objava
Institucije - Planiranast objava

Demokratski front - da radi Mojlovac LOKALNI IZBORT MOJKOWAC 2017

socijalistitka narodna partija Crie Gore - Za Mojkovac dostajan Eovjeka LOKALNI IZEORI MOJKOWAC 2017

SDP - Da Zivi Mojkowac LOKALML IZBORI MOJKOVAC 2017
Socijaldemokrate Crne Gore Ivan Brajowic Dosliedno za Majkavar LOKALNI IZEORT MOJKOYAC 2017
Magiskar Ivan AZanin - Rad je najbolja politika - Gradanski pokret URA - Ujedinjena reformska akeija - reforme admah LOKALNI IZBORI MOJKOWAC 2017

Mr Aleksa Betic Demokrate Pobjede a ne podjsle LOKALNI IZEORT MOJKOWAC 2017

Za nad Mojkovac - DPS Milo Bukanovié LOKALNI IZBORT MOJKGWAC 2017

L i e A A M R
a

5

0 20 30 40 S0 &0 WO &0 90 100 110 120 130 140

Meplanirana

15 25 35 45 55 w5 75 B85 95 105 115 125 135 145
Grafikon 14 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (svi medij

POLITICKI TV
SUBJEKTI VIJESTI
PLANIRANO/ P iNiP
NEPLANIRANO
Za nas Mojkovac!
DPS Milo
Dukanovié

TVCG

PRVA PINK VIJESTI

DNEVNE
DAN POBJEDA NOVINE

N P

N PiN:tPiNi P iN:iP N P N
Socijalisticka
narodna partija
Crne Gore Za
Mojkovac dostojan
covjeka
SDP Da zivi
Mojkovac 2O
Socijaldemokrate
Crne Gore
-lvan Brajovié
Dosljedno za
Mojkovac
URA mr Ivan
Asanin Rad je
najbolja politika
GP URA- Reforme
odmah

0:7 2

CdM  PVIJESTI

PiN P N

18 {27 i14 i 43

ANALITIKA

P

i-i planirano i neplanirano)
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mr Aleksa Begié i

-Demokrate 2i2it1i7iai2i9 ioi6eioininio i 7114
-Pobjede a ne
podjele
Demokratski
front Da radi 2: 3 1T :4 :4 1T i 4 1 3:4:3:8 4 2 5
Mojkovac
Tabela 18 - Pregled broja planiranih i neplaniranih objava po medijima pojedina¢no
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Grafikon 15 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)

Za potrebe ove analize provjeravan je i fokus, odnosno zastupljenost informacija u
objavi za sve posmatrane politicke subjekte pojedinacno. Koristena je trostepena
skala: primarne objave (u Zizi), sekundarna pominjanja (kao jedan od vise) i tercijarno

prisustvo (sporadi¢na pominjanja).
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01.11 - 26,11 - Broj objava
Institucje - Fokusi
W s
I Jedan od vise
[ Sporaditne

Magistar Ivan AZanin - Rad je najbolia politka - Gradanski pokret URA - Ujedinjena reformska akiija - reforme odmah LOKALNT IZBORI MOJKOVAC 2017

Socijalistitka narodna partija Crme Gore - Za Mojkawac dostajan fovieka LOKALMT IZBORT MOKOYAC 2017

Mr Aleksa Bl Demokrate Pobjeds a ne podjels LOKALNT IZBORI MOIKOVAC 2017

Socijaldemokrate Crne Gore Ivan Brajovié Dosliedno 2a Mojkavas LOKALML IZBORI MOJKOVAC 2017

SDP - Da Fivi Mojkowac LOKALNI TZEORT MOJKOWAC 2017

Demokratski front - da radi Mojkovac LOKALML IZBORI MOJKOVAC 2017

Za nas Mojkovac - DPS Milo Bukanovic LOKALNT IZBORT MOIKOVAC 2017

0 6 12 18 24 30 36 42 48 54 60 66 T2 TR
3009 15 21 2F 33 39 45 51 &5 63 69 75 8l

Grafikon 16 - Broj objava FOKUS -politi¢ki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)

TELEVIZIJE

Najvise planiranih objava u sadrZaju televizija imala je izborna lista DPS (Za na$
Mojkovac! DPS Milo Bukanovi¢), odnosno 7 planiranih objava, a slijedi Demokratska
Crna Gora sa 4 planirane objave. DF i SNP su imali po 2 planirane objave, SD
1 planiranu objavu, dok izborne liste URA i SDP nisu bile planirano prisutne u
sadrzaju centralnih i repriznih informativnih emisija posmatranih televizija.

- TV
POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJESTI PRVA PINK UKUPNO
Za nas Mojkovac! DPS Milo Pukanovié P2 2 1 P2 7
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore Za 0 > 0 0 >

Mojkovac dostojan éovjeka : : :
SDP Da zivi Mojkovac i 0 0 0 O 0




Socijaldemokrate Crne Gore - Ivan Brajovié
Dosljedno za Mojkovac

URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika GP
URA- Reforme odmah

mr Aleksa Beéi¢ -Demokrate — Pobjede, a ne
podjele
Demokratski front Da radi Mojkovac

2

@)

2

2

0
0

0]
(O]

Tabela 19 - Pregled broja planiranih objava - televizije pojedinaéno

Najvise vremena ukupno za plasiranje svojih politickih stavova imao je DPS - 412 sek — od
¢ega viSe nego pola u sadrzaju TV Pink M (255 sekundi). Sa druge strane, u sadrZaju
informativnin emisija Pink M planirano nije bila prisutna vecina politickin subjekata,
tacnije, medijski prostor da saopste svoje politicke stavove u sadrzaju ove televizije dobile
su samo DPS i SD sto ukazuje na jasnu uredivacku politiku ovog medija. U sadrzaju TV
Prve medijski prostor za plasiranje politickih stavova dobio je ili iskoristio samo DPS. Od
TV Vijesti prostor da saopste svoje stavove dobili su ili iskoristili samo DPS, Demokrate i
DF, dok su prostor na TVCGT1 dobili ili iskoristili samno DPS i Demokrate.

POLITIEKI SUBJEKTI

Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore

Za Mojkovac dostojan ¢ovjeka

SDP Da zivi Mojkovac

Socijaldemokrate Crne Gore -

Ivan Brajovié Dosljedno za Mojkovac

URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika

GP URA- Reforme odmah

mr Aleksa Becéié -Demokrate -Pobjede a ne podjele
Demokratski front Da radi Mojkovac

TVCG

34
0
0
0

O

30
0

TV

PRVA PINKM UKUPNO

VIJESTI

56
44
0
0

@)

54
40

67
0
(0]
O

O

0
0

255

0]
0

412
44
0
13

0

84
40

Tabela 20 - Vrijeme posveéeno politikim subjektima-televizije pojedinaéno (izrazeno u sekundama)

POLITICKI SUBJEKTI

Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore Za
Mojkovac dostojan éovjeka

SDP Da zivi Mojkovac

Socijaldemokrate Crne Gore - Ivan Brajovié
Dosljedno za Mojkovac

URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika GP
URA- Reforme odmah

mr Aleksa Beéié¢ - Demokrate -Pobjede a ne podjele
Demokratski front - Da radi Mojkovac

TVCG
17
0]
0]

TV
VIJESTI
28

22
0]
0

0

27
20

PRVA

67
o]
o]
o]

O

O]
O]

PINK M
27

Tabela 21 - Prosjeéno trajanje objave -televizije pojedinaéno (izraZeno u sekundama)




Datum

8.nov

16.nov

16.nov

16.nov

16.nov

16.nov

16.nov

16.nov

23.nov

23.nov

23.nov

23.nov

23.nov

23.nov

23.nov

Medij

TVCGI

TVCG1

TVCGI

TVCG1

TVCGI

TVCG1

TVCGI

TVCG1

TVCGI

TVCG1

TVCGI

TVCGI

TVCGI

TVCG1

TVCGI

Emisija

|z pravog
ugla

Posebna
emisija
Posebna
emisija
Posebna
emisija

Posebna
emisija

Posebna
emisija

Posebna
emisija
Posebna
emisija
Posebna
emisija
Posebna
emisija
Posebna
emisija

Posebna
emisija

Posebna
emisija

Posebna
emisija

Posebna
emisija

Tabela 22 - Pregled vaninformativnih emisija (izraZzeno u sekundama)

Pocetak

20:08:26

17.00:36

17.00:36

17.00:36

17.00:36

17.00:36

17.00:36

17.00:36

17.02:52

17.02:52

17.02:52

17.02:52

17.02:52

17.02:52

17.02:52

Trajanje

11316

1:.33:56

1:.33:56

1:.33:56

1:.33:56

1:.33:56

1:.33:56

1:.33:56

1:33:29

1:33:29

1:33:29

1:33:29

1:33:29

1:33:29

1:33:29

Naslov

1Z PRAVOG
UGLA

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKLANI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

LOKALNI IZBORI
2017 - Mojkovac

Duska
Pejovi¢
Aleksandra

Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢

Aleksandra
Karadzi¢
Sasa
Klikovac
Sasa
Klikovac
Sasa
Klikovac

Sasa
Klikovac

Sasa
Klikovac

Sasa
Klikovac

Sasa
Klikovac

Subjekt

Socijaldemokrate Crne Gore Ivan
Brajovi¢ Dosljedno za Mojkovac
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Za na$ Mojkovac - DPS Milo Bukanovi¢
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Socijalisticka narodna partija Crne
Gore - Za Mojkovac dostojan ¢ovjeka
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

SDP - Da zivi Mojkovac LOKALNI
IZBORI MOJKOVAC 2017

Socijaldemokrate Crne Gore Ivan
Brajovi¢ Dosljedno za Mojkovac
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017
Magistar Ivan Asanin - Rad je najbolja
politika - Gradanski pokret URA - Ujedinjena
reformska akcija - reforme odmah LOKALNI
1ZBORI MOJKOVAC 2017

Mr Aleksa Beci¢ Demokrate Pobjede
a ne podjele LOKALNI [ZBORI
MOJKOVAC 2017

Demokratski front - da radi Mojkovac
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Za nas$ Mojkovac - DPS Milo Bukanovi¢
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Socijalisti¢ka narodna partija Crne
Gore - Za Mojkovac dostojan ¢ovjeka
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

SDP - Da zivi Mojkovac LOKALNI
1ZBORI MOJKOVAC 2017

Socijaldemokrate Crne Gore Ivan
Brajovi¢ Dosljedno za Mojkovac
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Magistar lvan Asanin - Rad je najbolja
politika - Gradanski pokret URA -
Ujedinjena reformska akcija - reforme
odmah LOKALNI IZBORI MOJKOVAC
2017

Mr Aleksa Beci¢ Demokrate Pobjede
a ne podjele LOKALNI IZBORI
MOJKOVAC 2017

Demokratski front - da radi Mojkovac
LOKALNI IZBORI MOJKOVAC 2017

Ukupno

34

867

400

465

483

842

818

57

966

699

419

501

906

844

735

Fokus

TERCIJARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

PRIMARNO

POLITICKI SUBJEKAT TVCGI1

Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié

Socijalistiéka narodna partija Crne Gore Za Mojkovac dostojan éovjeka

SDP Da zivi Mojkovac

Socijaldemokrate Crne Gore - Ivan Brajovié Dosljedno za Mojkovac
URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika GP URA- Reforme odmah

mr Aleksa Bedié - Demokrate — Pobjede, a ne podjele

Demokratski front Da radi Mojkovac

1833
1099
884
1018
1748
1662
1306

Tabela 23 - Vrijeme posveéeno politickim subjektima u vaninformativnim emisijama (izraZzeno u sekundama)




Kada je rije¢ o vaniinformativnim emisijama, najviSe prostora na RTCG-u su dobili
DPS, potom URA i Demokrate, a najmanje je taj prostor dobio ili iskoristio SDP.
Takode, znacajno je istaci da su svi akteri na lokalnim izborima u Mojkovcu dobili
priliku da u takvom formatu iznose stavove.

Napomena: U vaninformativnim emisijma koje su emitovane na programu TV Vijesti,
Prva TV'i TV Pink M nije bilo planiranog medijskog prisustva politicki subjekata u
vezi sa lokalnim izborima u Mojkovcu.

STAMPANI MEDIJI

Najvise planiranih medijskih objava u sadrzaju Stampanih medija kumulativho
imala DPS (Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovi¢ - 28 objava), od ¢ega najvise u
dnevnom listi Pobjeda (12 objava). Izborne liste Socijalisticka narodna partija Crne
Gore "Za Mojkovac dostojan Covjeka” i mr lvan ASanin "Rad je najbolja politika"
GP URA- Reforme odmah, imale su po 16 planiranih medijskih objava (najvise u
dnevnom listu Dan). U sadrzaju dnevnog lista Dnevne novine nije uoc¢eno planirano
medijsko prisustvo izbornih lista GP URA i Demokrate.

POLITICKI SUBJEKTI VIJESTI DAN POBJEDA DNEVNE UKUPNO
Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié 3 6 12 7 28
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore 4 7 4 ] 16
Za Mojkovac dostojan éovjeka
SDP Da zivi Mojkovac 1 7 2 1 il
Socijaldemokrate Crne Gore - ] 7 > ] 1
Ivan Brajovié Dosljedno za Mojkovac
URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika
GP URA- Reforme odmah 4 10 e 0 16
mr Aleksa Beéi¢ -Demokrate -Pobjede a ne podjele 2 7 2 (@) M
Demokratski front Da radi Mojkovac 3 4 1 1 9

Tabela 24 - Pregled broja planiranih objava — stampani mediji pojedinaéno

NajviSe prostora u sadrzaju Stampanih medija imao je DPS koji je svoje politicke
stavove, sudedi i po broju objava i po zauzetom prostoru, uglavhom plasirap
preko dnevih listova Pobjeda i Dnevne novine. lako zauzimaju vidno maniji prostor,
politicki stavovi i ostalih politickih subjekata zastupljeni su u sadrzaju Pobjede, dok
je znacajnije prisutna u sadrzaju Dnevnih novina samo DPS lista.

POLITICKI SUBJEKTI VIJESTI DAN POBJEDA DNEVNE UKUPNO
Za nas$ Mojkovac! DPS Milo Bukanovié | 24739 | 41966 = 181693 288300 536698
Socijal.isﬁcka naroc{na ;v)ar'-ﬁja Crne Gore 10,00 34847 376,86 200 83915
Za Mojkovac dostojan éovjeka
SDP Da zivi Mojkovac M2l f 39299 ¢ TT76 i 840 i 490,36




Socijaldemokrate Crne Gore -

Ivan Brajovié Dosljedno za Mojkovac

URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika
GP URA- Reforme odmah

mr Aleksa Beéié -Demokrate —
Pobjede, a ne podjele
Demokratski front Da radi Mojkovac

42,40
356,86

133,31
163,22

590,12
165759

1555,61
534,60

273,00
220,68

27700
209,00

2,00
o]

O

187,00

907,52
223513

196592
1093,82

Tabela 25 — Postor posveéen politikim subjektima-§tampani mediji pojedinaéno (izraZeno u u cm?)

POLITICKI SUBJEKTI
Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore
Za Mojkovac dostojan ¢ovjeka
SDP Da zivi Mojkovac
Socijaldemokrate Crne Gore -
Ivan Brajovié Dosljedno za Mojkovac
URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika
GP URA- Reforme odmah

mr Aleksa Beéié -Demokrate -Pobjede a ne podjele

Demokratski front Da radi Mojkovac

VIJESTI DAN

82,46
2750
1,21
42,40

89,21

66,65
54,40

69,94
4978
56,14
84,30

165,75

222,23
133,65

POBJEDA DNEVNE

151,41

94,21

38,88
136,50

110,34

138,50
209,00

411,85
2,00
8,40
2,00

0

0
187,00

Tabela 26 - Prosjeéna velié¢ina objave - stampani mediji pojedinaéno (izrazeno u cm?)

ONLINE MEDIJI

| u sadrzaju online medija najobimnije planirano medijsko prisustvo imala je izborna
lista DPS (51 objava). Publicitet ove izborne liste ravhomjerno je rasporeden u
sadrzaju tri posmatrana portala. Po broju evidentiranih planiraninh medijskih objava
slijedi izborna lista Demokrata (27 objava) sa skoro duplo manje planiranog

prisustva od DPS-a.

POLITICKI SUBJEKT!I
Za nas Mojkovac! DPS Milo Bukanovié
Socijalistiéka narodna partija Crne Gore
Za Mojkovac dostojan ¢ovjeka
SDP Da zZivi Mojkovac
Socijaldemokrate Crne Gore -
Ivan Brajovi¢ Dosljedno za Mojkovac

URA mr Ivan Asanin Rad je najbolja politika
GP URA- Reforme odmah

mr Aleksa Beéié -Demokrate -Pobjede a ne podjele

Demokratski front Da radi Mojkovac

Tabela 27 - Pregled broja planiranih objava — online mediji pojedinaéno

P. VIJESTI

17
3

4

9

il
8

CdM

18
5
3

16
1
(0]

=

ANALITIKA UKUPNO

51
©
9
2

17

27
14



TREND

U narednom grafikonu prikazan je dnevni tfrend broja planiranih medijski objava za
politicke subjekte: DPS i Demokrate. Ova dva politicka subjekta su izdvojena jer
su pojedina¢no generisali najvedi broj objava, odnosno, znacajno vise u odnosu na
sve posmatrane politicke subjekte.

01.11 - 26.11 - Broj objava
Datumi - Institucije

—— Mr Aleksa Bedi¢ Demokrate Pobjede a ne podisle LOKALNI IZBORI MOIKOYAC 2017
—— Za nas Mojkovac - DPS Milo Bukanovic LOKALNI IZBORI MOIKOYVAC 2017

Grafikon 17 - Trend broja planiranih medijskih objava na dnevnom nivou/svi mediji (DPS i Demokrate)




2.2.4. LOKALNI IZBORI - PETNJICA

Na lokalnim izborima na Cetinju u¢estvovalo je 10 politickih subjekata.’

BROJ BROJ
POLITICKI SUBJEKTI NEPLANIRANIH PLANIRANIH BRS\KJJ)PB'\;JSVA
OBJAVA OBJAVA
SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica 31 14 45
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié 4 37 m
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu 26 16 42
Socijaldemokrate - Ivan Brajovié -
Dosljedno za Petnjicu = e ==
Socijalisti¢ka narodna partija - Za dobro Petnjice 22 13 35
mr Aleksa Beéié - Demokrate -
Pobjede, a ne podjele 30 42 e
Bosvn.]acka df-zmokra'l'ska zajednica- BDZ - o5 6 3
Za zivot u Bihoru
Pozitivna Crna Gora -
Sabaheta Novali¢ - Posteno 4 3 el

Tabela 28 - Broj oobjava-politiéki subjekti pojedinaéno (svi mediji-i planirano i neplanirano)

Najveci broj objava (i planiranih i neplaniranih) mediji su plasirali o DPS (Petnjica
pobjeduje-DPS-Milo Dukanovi¢-111 objava). Na drugom mijestu su se nasle
Demokrate (mr Aleksa Beci¢-Demokrate-Pobjede, a ne podjele) sa 72 objave.
Znacajan broj objava generisala je i SD (Socijaldemokrate-lvan Brajovi¢-Dosljedno
za Petnjicu) odnosno 60. O ostalim listama koje su uc¢estvovale na lokalnim izborima
u Petnjici mediji su plasirali manji broj objava, pa je tako o SDP-u plasirano 45
objava, BS-u 42, SNP-u 35, BDZ-u 31i Pozitivnoj Crnoj Gori 27.

13 "SDP Re$ad Rastoder - Da ?ivi Petnjica", "Petnjica pobjeduje - DPS Milo Bukanovi¢", "Bodnjacka stranka -
Dostojanstveno za Petnjicu" "Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za Petnjicu", "Socijalisticka narodna
partija - Za dobro Petnjice", "Aleksa Beci¢ - Demokrate — Pobjede, a ne podjele" "Bosnjacka demokratska
zajednica - Za zivot u Bihoru","Pozitivha Crna Gora — Sabaheta Novali¢ — Posteno"




01,11 - 26,11 - Broj objava
Institucije - Planiranosti objava

B Flanirano
SDP - Rifat Rastoder - Da Zivi Petnjica LOKALMI IZBORI PETHIICA 2017 —. - Meplanirano
Mr Aleksa Bedic Demokrate Pobjede a ne podjele LOKALNI [ZEORI PETHIICA 2017

Za dobro Petnjice - SMP LOKALNI IZEORI PETMIICA 2017

Petrjica pobjeduje - DPS Milo Bukanovic LOKALMI IZBORI PETMIICA 2017

Pozitivnia Crna Gora - Sabaheta Movalid - Podteno LOKALNI IZBORI PETMIICA 2017

BDZ u Crnoj Gori - Za Zivot u Bihoru LOKALNE IZBORI PETHIICA 2017

ES - dostojanstveno za Petnjicu LOKALNI IZBORI PETHNIICA 2017

Socijaldemokrate - Ivan Brajovic - Dosliedno za Petnjicu LOKALMI ZEORI PETHIICA 2017

a 6 12 18 24 30 3 42 43 4 a0 66 T2 TR
3009 15 21 2 33 39 45 5l 57 el o8 7 8l

Grafikon 18 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (svi mediji-i planirano i neplanirano)

= TV ND DNEVNE
POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJESTI PRVA  PINK VIJESTI DAN POBJEDA NOVINE CdM  PVIJEST! ANALITIKA
PLANIRANO/
NEPLANIRANO PiN:iIP NiPINIPINiIPiNIiIPIiN P N P N PiINI P N P N
SDP Resad Rastoder -

i .. O0:4:0 O:0:0:0:3:1 2 164 1 2 (0] 3 3:3: 3 7 o] 3
Da zivi Petnjica

Petnjica pobjeduje -
DPS-Milo Bukanovié
Bosnjaéka stranka -
Dostojanstveno za Petnjicu
Socijaldemokrate -

Ivan Brajovié - 0 i 5 i 0 1 1:0:i1:2: 2 1 8 i 4 1 4 1 2 9 i3 5 5 1 4
Dosljedno za Petnjicu
Socijalisti¢ka narodna partija
- Za dobro Petnjice

mr Aleksa Beéié - Demokrate
- Pobjede, a ne podjele
Bosnjacka demokratska
zajednica- BDZ - 0Oi5:0 O:i0i0i0i3:i1 1 41410 2 ¢] 2 1Ti2i0 3 0] 3
Za Zivot u Bihoru

Pozitivna Crna Gora -
Sabaheta Novalié - Posteno

Tabela 29 - Pregled broja planiranih i neplaniranioh objava po medijima pojedinaéno

Kada je u pitanju broj objava u kojima su posmatrani subjekti imali mogucénost
prenosSenja predizbornih poruka, dakle, planirano, Demokratska Crna Gora imala
je 42 objave, Sto je za 5 objava vise od DPS sa 37 objava. Relativno visok broj
planiranih medijskih istupanja/objava imao je i SD odnosno 29 objava.




01.11 - 26.11 - Broj objerva
Institucije

SOP - RFat Rastoder - D Svi Petrica LOKALNT IZBORT PETNIICA 2017
Pazitivnia Cra Gora - Sahaheta Novalé - Poftena LOKALNT IZBORT FETHIICA 2017
Mr Aleksa Btk Demokrate Pobjeds a ne podjele LOKALNI IZBORT FETHIICA 2017

BOZ u Crrj Gori - Za Svot u Bihory LOKALNI 1Z80R1 PETNIICA 2017 -
2a dobro Petnce - SHP LOKALNT [ZBORI PETNIICA 2017 -

B5 - dostojanstveno 2a Petnjou LOKALN] IZBORT PETHIICA 2017 -
Petrijca pabjeduje - P Mio Bukanovié LOKALNI IZBORT PETNIICA 2017

Socijakdesnckrate - Tvan Brajovic - Dosliadho 2a Petrjicu LOEALNT ZBORI PETNIICA 2017

8 4 B8 12 ¥ 2 ¥ B B B 40 H
2 6 10 M4 18 2 % W M B 42 46

Grafikon 19 - Broj objava-politi¢ki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)

01,11 + 26.11 - Broj cbjva
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SO - Rif st Rastedder - D S Patrijes LOVALME IZBORT PETIICA 2017 H 1 ]
B5 + dostojanstvena 28 Petngou LOKALNT EZBOR] PETRIICA 2017
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Grafikon 20 - Broj objava FOKUS -politi¢ki subjekti pojedinaéno (planirano medijsko prisustvo)




TELEVIZIJE

Politicki subjekti koji su ucestvovali na lokalnim izborima u Petnjici generalno nisu imali
zastupljenost u informativnim emisijama posmatranih televizija. Najvise planiranih objava
u informativnom programu televizija imali su DPS i Demokrate po 3, a SD 2. TVCGTi TV
Vijesti plasirale su planirane objave samo o Demokratama, a Prva TV i Pink M o DPS-u i
SD-u. Ostale liste nisu bile planirano prisutne na ovim televizijama.

- TV

POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJESTI PRVATV PINKM UKUPNO
SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica (@) O O O O
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié (@) O 2 1 3
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu (@) O ) O O
Socijaldemokrate - 0 0 1 ] >
Ivan Brajovié¢ - Dosljedno za Petnjicu
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice 0 O 0 O O
mr Aleksa Beci¢ - Demokrate -
Pobjede, a ne podjele z ! S o 9
Bosnjacka demokratska zajednica-
BDZ - Za zivot u Bihoru o < o o
Pozitivna Crna Gora - Sabaheta Novalié - Posteno @ O : O : (@) i 0 : O

Tabela 30 - Pregled broja planiranih objava - televizije pojedinaéno

Kada je u pitanju vrijeme koje je posveceno politickim subjektima koji su ucestvovali na
izborima u Petnjici najviSe je u informativnim emisijama posmatranih televizija pripalo
Demokratama - 111 sekundi. DPS-u su televizije posvetile 67 sekundi, a SD-u 29. Ostali
politicki subjekti nisu imali planirane objave u informativnom sadrzaju televizija.

- TV

POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJESTI PRVATV PINKM UKUPNO
SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica (@) (@) (@) O 0]
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié¢ (@) ) 51 16 67
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu (@) ) (@) @) (@)
Socijaldemokrate -
Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za Petnjicu 2 2 L = 29
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice O O (@) O O
mr Aleksa Beéié - Demokrate -
Pobjede, a ne podjele 32 9 0 0 1
Bosnjackaflemokraffska zajednica- 0 0 0 0
BDZ - Za Zivot u Bihoru
Pozitivna Crna Gora - Sabaheta Novali¢ - Posteno 0] 0] 0] 0] (0]

Tabela 31 - Vrijeme posveéeno politikim subjektima-televizije pojedinaéno (izrazeno u sekundama)




Prosjecno trajanje objave pokazuje da je TV Vijesti posvetila Demokratama 79 sekundl,
a RTCG 16 sekundi. Prilog o DPS-u na Prvoj TV je u prosjeku iznosio 25,5 sekundi a na
Pink M 16 sekundi. Ovi podaci ukazuju da su Demokrate imale vise prostora na RTCG,
a narocito na TV Vijesti, u odnosu na ostale politicke subjekte koji su ucestvovali na
lokalnim izborima u Petnjici. Nasuprot tome, Prva TV i Pink M u predizbornoj kampaniji
za izbore u Petnijici iskljucivo su vrijeme posvetile vladaju¢em DPS-u i SD-u.

= TV
POLITICKI SUBJEKTI TVCG VIJESTI PRVATV PINKM
SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica O ] O )
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié O O 25/5 16
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu (@) O 0] 0
Socijaldemokrate - Ivan Brajovié - Dosljedno za Petnjicu (@) ) 16 13
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice ) 0O () O
mr Aleksa Beéié - Demokrate - Pobjede, a ne podjele 16 79 O O
Bosnja¢ka demokratska zajednica- BDZ - Za Zivot u Bihoru (] ] 0 O
Pozitivna Crna Gora - Sabaheta Novalié - Posteno : ) O O O

Tabela 32 - Prosjeéno trajanje objave -televizije pojedinaéno (izraZeno u sekundama)

Vrijeme

(sec) Fokus

Datum  Medij Emisija Poéetak  Trajanje Naslov
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Tabela 33 - Pregled vaninformativnih emisija (izraZzeno u sekundama)




POLITICKI SUBJEKTI TVCGI1

SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica 1492
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié 1920
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu 1404
Socijaldemokrate - Ivan Brajovié - Dosljedno za Petnjicu 1363
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice 876
mr Aleksa Beéié - Demokrate - Pobjede, a ne podjele 1000
Bosnja¢ka demokratska zajednica- BDZ - Za Zivot u Bihoru 1213
Pozitivha Crna Gora - Sabaheta Novalié - Posteno 736

Tabela 34 - Vrijeme posveéeno politiékim subjektima u vaninformativnim emisijama (izrazeno u sekundama)

Kada je rije¢ o vaniinformativnim emisijama, ubjedljivo najvise prostora na RTCG-u
dobio je DPS, potom SDP i Bosnjacka stranka, a najmanje je taj prostor dobila
ili iskoristila Pozitivna Crne Gora. Takode, znacajno je istaci da su svi akteri na
lokalnim izborima u Petnjici dobili priliku da u takvom formatu iznose stavove.

Napomena: U vaninformativhim emisijma koje su emitovane na programu TV
Vijesti, TV Prva i TV Pink M nije bilo planiranog medijskog prisustva politicki
subjekata u vezi sa lokalnim izborima u Petnjici.

STAMPANI MEDIJI

Stampani mediji su u predizbornoj kampanji plasirali 18 planiranih objava o
aktivnostima DPS u Petnjici, od c¢ega je najvise uoceno je u sadrzaju Pobjede i
Dnevnih novina. Po broju planiranih objava u stampanim medijima na drugom
mjestu su Demokrate sa 16 objava, i to najviSse u dnevnom listu Dan. Po broju
planiranih objava slijede SD sa 12 i BS sa 10 objava.

POLITICKI SUBJEKTI VIJESTI DAN POBJEDA DNEVNE UKUPNO
SDP Resad Rastoder — Da Zivi Petnjica 1 6 1 (@) 8
Petnjica pobjeduje — DPS - Milo Pukanovié 3 3 7 5 18
Bosnjacka stranka — Dostojanstveno za Petnjicu 2 5 2 1 10
Socijaldemokrate -
Ivan Brajovié¢ — Dosljedno za Petnjicu e & ! ! 12
Socijalistiéka narodna partija — Za dobro Petnjice 2 5 1 1 9
mr Aleksa Beci¢ -
Demokrate — Pobjede, a ne podjele 3 10 e ! 16
Bosvrtjacka d.emokrafska zajednica- BDZ - 1 4 0 0 5
Za zivot u Bihoru
Pozitivna Crna Gora — Sabaheta Novali¢é - Posteno : 1 : 2 0 : 0 : 3

Tabela 35 - Pregled broja planiranih objava — stampani mediji pojedinaéno




Kada je u pitanju prostor planiranih objava koji je u Stampanim medijima pripao
politickim subjektima koji su uc¢estvovali na izborima u Petnjici prednjaci DPS. Tako
je ova partija u $tampanim medijima zauzela 3560,10 cm?, od ¢ega je najvise
prostora dobila u Dnevnim novinama - 194975 cm?. Demokrate su u ovoj vrsti
medija zauzele 1955,83 cm?, a najvise im je pripalo u dnevnom listu Dan 1493,83
cm?. Bosnjackoj stranci i SD-u je pripalo priblizno isto prostora u $tampanim
medijima 1473,59 cm?, odnosno 1227,81cm?. Ostalim politickim subjektima pripalo

je znatno manje prostora u Stampanim medijima.

POLITICKI SUBJEKTI

VIJESTI DAN POBJEDA DNEVNE UKUPNO

SDP Res$ad Rastoder - Da Zivi Petnjica 2918 655,66 4,00 O 688,84
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Dukanovié 134,66 : 476,20 99949 : 194975 i 3560,10
Bosnjaéka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu 246,85 i 734,74 18,00 474,00 i 1473,59
Socij:aldemokrafe - Ivan Brajovié - 9427 | 819,54 312,00 200 122781
Dosljedno za Petnjicu

Socijalisti€ka narodna partija - Za dobro Petnjice 30,01 231,79 2,00 2,00 265,80
mr Aleksa Becic - Demokrate - 203,00 149383 i 4900 : 210,00 | 195583
Pobjede, a ne podjele

Bosvl?Jacka dfemokrafska zajednica- BDZ - 9,83 72067 0 0 730,50
Za Zivot u Bihoru

Pozitivha Crna Gora - Sabaheta Novali¢ - Posteno : 15,78 161,57 O ] 177,35

Tabela 36 - Prostor posveéen politickim subjektima-$tampani mediji pojedinaéno (izrazeno u u cm?)

Prosjec¢no najviSe prostora po objavi pripalo je DPS-u i fo u Dnevnim novinama
389,75 cm?, Danu 158,73 cm? i Pobjedi 142,78cm?.

POLITICKI SUBJEKTI

VIJESTI DAN

POBJEDA DNEVNE

SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica 2918 109,30 4,00 O
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié 44,89 158,73 142,78 389,75
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu 123,42 146,95 9,00 474,00
Socijaldemokrate - Ivan Brajovié - Dosljedno za Petnjicu 23,57 : 102,44 312,00 2,00
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice 15,00 46,36 2,00 2,00
mr Aleksa Beéié - Demokrate - Pobjede, a ne podjele 617,67 149,34 24,50 210,00
Bosnjacka demokratska zajednica- BDZ - Za Zivot u Bihoru 9,83 180,17 (@) (@)
Pozitivna Crna Gora - Sabaheta Novalié¢ - Posteno 15,78 80,78 O O

Tabela 37 - Prosjeéno trajanje objave —§tampani mediji pojedinaéno (izrazeno u cm?)

ONLINE MEDIJI

NajviSe planiranih objava u sadrzaju online medija evidentirano je o aktfivnostima
Demokratske Crne Gore, DPS-a i SD-a. Pojedinacno, najvise objava uoceno je na portalu
Vijesti o aktivnostima Demokrata - 13. U sadrzaju portala CdM zabiljezeno je po 9




planiranih objava o predizbornim aktivnostima u Petnjici DPS-a, SD-a i Demokrata. Portali
nisu plasirali nijednu planiranu objavu o aktivnostima Pozitivne Crne Gore u ovoj opstini.

POLITICKI SUBJEKTI P.VIJESTI CdM  ANALITIKA UKUPNO

SDP Resad Rastoder - Da Zivi Petnjica 3 3 O 6
Petnjica pobjeduje - DPS-Milo Pukanovié 4 9 3 16
Bosnjacka stranka - Dostojanstveno za Petnjicu @) 4 2 6
Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Dosljedno za Petnjicu 5 9 1 15
Socijalistiéka narodna partija - Za dobro Petnjice 1 2 1 4
mr Aleksa Beéié - Demokrate - Pobjede, a ne podjele 13 9 1 23
Bosnja¢ka demokratska zajednica- BDZ - Za Zivot u Bihoru (@) 1 O 1

Pozitivha Crna Gora - Sabaheta Novalié - Posteno 0 0 0 O

Tabela 38 - Pregled broja planiranih objava — online mediji pojedinaéno
TREND

U narednom grafikonu prikazan je dnevni trend broja planiranih medijskih objava
za politicke subjekte: DPS, SD i Demokrate. Ova tri politicka subjekta su izdvojena
jer su pojedinacno generisali najvedi broj objava, odnosno, znacajno vise u odnosu
na posmatrane politicke subjekte.

01.11 - 26.11 - Broj objava
Datumi - Institucije

75 | —— Socijaldemokrate - Ivan Brajovic - Dosliednn za Petnjicu LOKALNI ZBORI PETHIICA 2017
——Mr Alsksa Bedié Demokrate Pobjsde 5 ne podjste LOKALMT TZBORT PETHITCA 2017
~—— Petnijica pobjeduje - DPS Milo Bukanovic LOKALNI IZBORI PETNIICA 2017
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Grafikon 21 - Trend broja planiranih medijskih objava na dnevnom nivou/svi mediji
(DPS, SD i Demokrate)




2.3. Monitoring reklamiranja
- L.okalni Izbori 2017

UVODNE NAPOMENE

Kompanija Arhimed je za potrebe Centra za gradansko obrazovanje (CGO) vrila monitoring
reklamiranja politickih partija za lokalne izbore na Cetinju, u Mojkovcu i Petnjici. Monitoring
je sproveden u periodu od O1.11.2017. - 24.11.2017, odnosno, od dana kada je zabiljezena
predaja lista politickih subjekata koji su ucestvovali na izborima, do perioda pokretanja
instituta predizborne ftiSine. Monitoring je izvrSen u sadrzaju televizija, Stampanih medija,
koje se plasiraju na teritoriji Crne Gore. Rijec je o televiziama 777, Prva TV, Pink M, TVCG],
TVCGZ2, Vijesti, kao i Stampanim medijima Dan, Dnevne novine, Pobjeda i Vijesti. Osim
televizija i portala monitoring je izvrSen i u sadrzaju portala: Antena M, Analitika, CdM, Dan i
Vijesti. Monitoring obuhvata emitovanje i objavljivanje reklama svih politickih subjekata (lista)
koje su ucestvovale na lokalnim izborima 2017. godine na Cetinju, u Mojkovcu, i Petnjici.

Monitoringom sadrzaja, kvantitativnom metodom, televizija i dnevnih listova utvrden
je broj emitovanih i objavljenih reklama, dok je kvalitativnomn metodom provjeravano
trajanje, odnosno prostor, koji su reklame zauzimale kao i termin, odnosno, strana na
kojoj su reklame objavljivane.

RTCG je, kao javni servis, obavezna da u skladu sa ¢lanom 53a Zakona o izboru
odbornika i poslanika, podnosiocima potvrdenih izbornih lista obezbjedi ravnopravno i
svakodnevno besplatan prostor za emitovanje.
,Clan 53a

Televizija Crne Gore i Radio Crne Gore obavezni su da, u vrijeme izborne kampanje, u
odgovarajucim blokovima komercijalnog marketinga, na kanalu TV, odnosno programu
Radlija, cija je vidljivost i Cujnost obezbijedena na cijeloj teritoriji Crne Gore, podnosiocima
potvrdenih izbornih lista obezbijede ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor
za emitovanje: - politicko-propagandnih TV-klipova, odnosno audio-klipova, u svim
blokovima politickog marketinga, u obimu ne manjem od 200 sekundi dnevno, zavisno
od planiranog broja reklamnih blokova politickog marketinga; - 3-minutnih izviestaja sa
promotivnog skupa, dva puta dnevno, u terminima odmah nakon centralnih vecernjih
informativnih emisija TV i Radija. Proizvodnja sadrzaja iz stava 1 alineja T ovog clana
spada u obavezu podnosioca izborne liste koja se promovise.”

Ovaj monitoring ukazuje i na obim koristenja prava na besplatno reklamiranje od strane
politickih subjekata.




OPSTI PODACI (TV i $tampani mediji)

U posmatranom periodu od O111.2017. do 24.11.2017, gradani i gradanke su na
televizijama imali priliku da vide ukupno 1,770 politicko propagandnih klipova i
izvjeStaja sa promotivnih skupova, kao i ukupno 12 reklama dva politicka subjekta
u Stampanim medijima (Demokrate u dnevnom listu Dan i URA u Vijestima - vidi
grafikon 28), koje se odnose na lokalne izbore na Cetinju, u Mojkovcu i u Petnjici.

TELEVIZIJE

B TVCG Politicko propagandni klip i izviestaji sa promotivnih skupova

B Ostale televizije Politicko propazandni klip

3%

Grafikon 22 - Broj politicko propagandnih klipova i izvjestaja emitovanih na svim televizijama
od O1.71. do 24. 11. 2017. (%)

Od ukupno 1,770 klipova prikazanih na televizijama, najveci procenat, cak 97% se
odnosio na emitovanje na javnom servisu RTCG, na sto je RTCG obavezan u skladu
sa Zakonom o izboru odbornika i poslanika, odnosno da podnosiocima potvrdenih
izbornih lista mora obezbjediti ravnopravno i svakodnevno besplatan prostor za
emitovanje. Samo 3%, ili 56 politicko propagandnih klipova, je zabiljezeno na
ostalim televizijama. Isto je i sa trajanjem, naime, gradani i gradanke su za 24 dana
mogli ispratiti ukupno 53,925 sekundi politicko promotivnog programa, skoro 15
sati za 24 dana, od ¢ega je 97% bilo na dva programa javnog servisa RTCG.
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Grafikon 23 - Broj politiéko propagandnih klipova emitovanih na TVCG1i TVCG2
od 01.11. do 24. 11. 2017.

Javni servis je emitovao ukupno 1,691 politicko propagandni klip u trajanju od
48,090 sekundi, odnosno vise od 13h su gledaoci RTCG mogli pratiti politicke
sadrzaje subjekata koji su ucestvovali na lokalnim izborima na Cetinju, u Mojkovcu
i Petnjici. Svoje pravo na besplatno emitovanje na javnom servisu RTCG najbolje
su iskoristile Demokrate koje su emitovanja poceli O7.11.2017. i za 18 dana na oba
programa javnog servisa imali u prosjeku dnevno 23 politicko propagandna klipa,
odnosno 727 sekundi, sto iznosi vise od 25% ukupnog broja emitovanja. Svoje
pravo DPS je iskoristio mnogo manje, koji ima za skoro 50% ima manje reklama
nego Demokrate, Sto se moze objasniti i kasnijim dostavljanjem njihovih spotova,
jer su na javnhom servisu RTCG poceli sa emitovanjem 13.11.2017.
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Grafikon 24 - Trajanje politiéko propagandnih klipova emitovanih na TVCG1i TVCG2
od O1.71. do 24. 11. 2017. (sekunde)

Svoje pravo na emitovanje politicko propagandnih klipova nisuiskoristile Crnogorska,
Stara garda Liberalnog saveza Crne Gore, kao ni Pozitivna Crna Gora.

Izvjestaji sa promotivnih skupova TVCG1
Broj i trajanje (sek)
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Grafikon 25 - Broj i trajanje izvje$taja sa promotivnih skupova emitovanih na TVCG1
od 01.71. do 24. 11. 2017. (broj i sekunde)




TVCG 1 je u posmatranom periodu objavio ukupno 23 izvjestaja sa promotivnih
skupova, u ukupnom trajanju od 4,122 sekunde. Kako je Zakonom predvideno da
izvjestaji traju 3 minuta, Zakon je u tom dijelu postovan (zanemarljiva odstupanja).
Crnogorska je iskoristila svoje pravo da RTCG obijavi izvjestaj sa promotivnog skupa
u udarnom terminu nakon Dnevnika 2. Promotivni skup Demokrata gledaoci RTCG
bili su u prilici da prate 6 puta, pocevsi od 14. novembra, pa do 24. novembra, uodi
izborne ¢utnje. lzvjestaji sa promotivnih skupova su emitovani u udarnom terminu
nakon centralnog dnevnika u 19:30h. Vazno je napomenuti da na sadrzaj ovog
materijala RTCG ne uti¢e (ni kvalitativno, ni kvantitativno) ve¢ se oslanja na ono $to
im dostave izborne liste.

POLITICKO PROPAGANDNI KLIPOVI - KOMERCIJALNE TELEVIZLE
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Grafikon 26 - Broj politicko propagandnih klipova emitovanih na komercijalnim televizijama
od O1.71. do 24. 11. 2017.

Svoje politicko propagandne video klipove politicki subjekti su u veoma malom
broju placali, naime zabiljezeno je ukupno 55 reklama, u ukupnom trajanju od
1,681 sekundi. Demokrate, DF, SDP i URA imali plac¢eni politicki marketing na TV
Vijesti, dok je SD za uticaj na svoje glasace izabrao TV Prvu i Pink M.
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Grafikon 27 - Trajanje politicko propagandnih klipova emitovanih na komercijalnim televizijama
od 01.71. do 24. 11. 2017.

Najvecdi broj sekundi emitovan od pojedinacnog politickog subjekta bio je na TV
Prva, a radi se o SD-u. DPS odlucila je da "ne plac¢a” reklamiranje na televizijama
sto govori i 0 njihovoj promjeni kada je u pitanju izborna marketinska strategija.
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Grafikon 28 - Broj reklama u stampanim medijima od 01.11. do 24. 11. 2017.




U Stampanim medijima reklamu su plasirale samo Demokrate u trajanju od 10
dana, objavljujuci svoju reklamu na naslovnoj strani dnevne novine Dan. Dodatno,
u statistiku su uklju¢ene i novinske insertacije i koSuljice (omoti novina) kojih je
bilo 8 (po tri kosuljice za Mojkovac i Cetinje - ukupno 6, i po jedna insertacija za
Mojkovac i Cetinje — ukupno 2). Novinske koSuljice i omoti se plasiraju samo u
cilianim lokalnim sredinama, i nisu dio tiraza u ostalim opstinama.™

U ND Vijesti 23. i 24. novembra na naslovnoj strani u gornjem desnom uglu bila
je reklama GP URA. Po podacima koje je CGO dobio od Agencije za sprjecavanje
korupcije, GP URA je u dnevnom listu Dan 24. novembra za podrucje opstine
Mojkovac plasirala lokalnu reklamu (insertacija). U konacnici, GP URA je imala
ukupno tri reklame u Stampanim medijima za lokalne izbore odrzane 26. novembra.

Kada je rije¢ o web portalima, u Crnoj Gori ne postoji razvijena metodologija pra¢enja
reklamiranja na istima. Dnevnim pracenjem je zaklju¢eno da su se politicki subjekti
URA i DF reklamirali na portalu Vijesti, gdje su imali baner na naslovnoj strani, kao
i pop up, 10 dana uodi izbora, a da su DPS i koristili Google Adwords.™

Koristec¢i Zakon o slobodnom pristupu informacijama, CGO se obratio Agenciji za
sprjecavanje korupcije (ASK) sa zahtjevom za dostavljanje svih izvjestaja koji su
svi mediji (elektronski, Stampani, online) dostavili ASK-u, a koji sadrze podatke o
ostvarenim prihodima povodom kampanje za lokalne izbore u Mojkovcu, Cetinju,
Petnjici. Dodatno, CGO je trazio i sve izvjeStaje o troSkovima izborne kampanje
koje su politicke partije duzne da dostave ASK-u nakon zavrsetka lokalnih izbora u
Mojkovcu, Cetinju, Petnjici.

ASK je dostavila dio ugovora medijskih kuc¢a sa izbornim listama, uglavnom kada
je rije¢ o ugovorima Dan-a, TV Vijesti i Daily Press-a (novina i portal Vijesti), ali
nije dostavila ugovore TV stanica PRVA i PINK M sa SD (koji su se jedini kod njih
i reklamirali), navodeéi da se iznosi nalaze na sajtu ASK. CGO tim je pronasao
informacije o nova¢nim iznosima, ali bez pratec¢ih ugovora koji su dostavljeni u
drugim slucajevima (npr. za Dan, TV Vijesti, novinu i portal Vijesti). Mediji nisu
duzni da dostavljaju ASK ugovore koje su imali o reklamiranju, ali jesu politicke
partije Sto je ASK i dostavila, ali samo kada je rije¢ o opozicionim partijama i dio
ugovora koji se odnosi na vladajuce partije.

14 Prema podacima Agencije za sprjecavanje korupcije biljeZi se i jedna insertacija Demokrata u Dan-u za gradsku
opstinu Tuzi, kao i tri koSuljice — ukupno 4 lokalizovane reklame Demokrata za izbore u Tuzima. Gradska opstina Tuzi
nije bila uklju¢ena u ovu analizu, tako da ove broje nisu dio finalne statistike.

15 Na Google Adwords banerima bi postojala ponavljanja prikaza istim korisnicima, ali se moze procijeniti da bi se 1,6
miliona prikaza banera prikazalo kod nekoliko stotina hiljada razli¢itih korisnika




Znacajno je naglasiti da su se politicke partije oglasavale i u lokalnim medijima i

na mManje posjecenim informativnim portalima, ali oni nisu dio ove analize.

Slijedi

tabela analiziranih medija i troskova partija po medijima za lokalne izbore u

Mojkovcu, Cetinju i Petnjici.

Dnevne novine Televizije Portali Ukupni troskovi medijskog
ND TV PORTAL predstavljanja izbornih lista
VIJESTI VviJESTI PRVA PINK )\ EsT) za navedene medije

GP URA 476 6426 6045.2 13096.38

DAN

DEMOKR/(*;E)K' ERONIT 3332 7157.85 10489.85

SOCIJALDEMOKRATSKA
PARTIJA (SDP) 2142 1428 3570

DEMOKRG%TSKA CRNA  F Ik 72352 26775 15692.78

SOCIJALDEMOKRATE 57965 | 1428 4224.5

(SD)

Ukupni prihodi 5929.26: 2618 18421.2 ;| 2796.5 | 1428 : 15880.55
posmatranih medija
tokom izborne kampanje

47073.51

47073.51

Tabela 39 — Troskovi politi¢kih partija za medijsko predstavljanje po analiziranim medijima (izvor: ASK)




Zakljucciipreporuke

e |strazivanje Centra za gradansko obrazovanje (CGO) pokazalo je da suneophodni
dodatni napori u formulisanju i uobli¢avanju Zakon o izboru odbornika i poslanika
u dijelu zakonskog ograni¢enja maksimuma predstavljanja izborne ponude na
javnom servisu. Naime, postojeci okvir daje minimum ali ne i maksimum, pa
to u znacajnoj mjeri opterecuje informativni program RTCG u toku izbornih
kampanja, a utice i na ukupnu programsku semu;

e Trenutne forme debata, liSene bilo kakve urednicke intervencije, sa aspekta
gledaoca cCesto su zamaraju¢e i monotone obzirom na striktno drzanje u
vremenskim okvirima koje propisuju ranije donesena pravila RTCG, a bez
mogucénosti da se voditelji sami nadovezu kroz dodatna pitanja koja debata
otvara. CGO, u tom pravcu preporucuje model koji su primjenjivali neki javni
servisi u regionu prilikom medijskog pokrivanja parlamentarnih izbora u Srbiji.
To podrazumijeva da sva zakonska i sva interno usvojena pravila programski
budu realizovana na drugom kanalu javnog servisa, dok se interaktivne debate,
sa nosiocima najrelevantnijin izbornih lista emituju na prvom kanalu gdje je
naglaseno da se sva pravila sprovode na drugom kanalu, a da je ovakav vid
informisanja javnosti urednicka odluka. Time bi se dobilo na gledanosti, ali bi
i zainteresovana javnost mogla da u dinamic¢noj raspravi zaista uvidi Sto su
programske ponude relevantnih politickih subjekata. Ovo zahtijeva i jacanje
kapaciteta informativne redakcije RTCG kako bi se osigurao profesionalan i
izbalansiran odnos prema klju¢nim akterima;

e Nalaziistrazivanja potvduju duboku polarizaciju i politizaciju crnogorskih medija,
a sto ne doprinosi objektivnom informisanju gradana i gradanki koje je od
kljucnog znacaja za razvoj politicke kulture i ve¢e gradanske participativnosti,
ali i izborima biraca zasnovanim na snazi argumenata. Nazalost, i kroz ove
kampanje za lokalne izbore u Mojkovcu, Cetinju i Petnijci smo bili svjedoci
dijametralno razli¢itog informisanja medija o jednim istom dogadaju a S$to nije
U javnom interesu;

e CGO predlaZze da se u formalno zakonodavnom smislu kampanja produzi. Na
taj nacin, gradanima i gradankama bi se omogucilo da dobiju realniju sliku svih
opcija koje im stoje na raspolaganju i imali bi viSe vremena da formiranju jasne
stavova o svom politickom izboru. Kako sada stvari stoje, mjesec dana izborne
kampanje se pretvara u intenzivnu blitzkrieg bitku, bez sadrzajnih debata,
a informativna vrijednost kampanja je mala sto u konacnici birace dovodi u
marginalizovan poloZaj;




Clan 6 Zakona o izboru odbornika i poslanika otvara moguénost za razligito
tumacenje "izborne tidine" (izborna promocija putem medija i javhog okupljanja
prestaje 24 Casa prije dana izlaska na glasanje). Zakon zahtjeva izvjesnu dopunu
- nije precizno definisano $ta se sve tacno podrazumijeva pod "okupljanjima i
drugim izbornim aktivnostima’, Sto otvara prostor za razna tumacenija;

Ovi izbori su osnazili tendenciju inteziviranog koriSéenja internet prostora
kao znacajnog za uticaj na birace, a u kojem prakticno ne postoje zakonska
ogranic¢enja. Kampanje na drustvenim mrezama nisu definisane ni u vecini
zemalja participativne demokratije, ali nekontrolisan sadrzaj iza kojeg nerijetko
stoje anonimni izvori ostavlja prostor za potencijalnu jaku i licnu diskreditaciju
izbornih aktfera, kao S$to je to bio sluc¢aj na posljednjim lokalnim izborima u
Mojkovcu, Cetinju, Petnjici.

Novi Zakon o medijima, koji bi frebao da se usvoji tokom 2018, morao bi regulisati
i odgovornost vlasnika/urednika za sadrzaj komentara na informativnim internet
portalima, s obzirom da anonimni komentari postaju "oruzje" za blacenje
neistomisljenika, a da ne postoji frenutno nacin zastite dostojanstva licnosti od
toga;

CGO cijeni da AEM, kao regulatorno tijelo, mora biti posveceniji monitoringu
medija, a $to ukljucuje i postovanje zakonskih odredbi o izvjeStavanju u izbornoj
kampaniji, kao i pravovremeno proaktivno reagovanje ukoliko utvrdi osnov za
to kako bi uticali na smanjenje tenzija koje kampanje nerijetko prouzrokuju
i obezbijedili objektivno informisanje gradana i gradanki. Posebno bi bilo
vazno da AEM radi monitoring medija sa naglaskom na izborna predstavljanja
i politicko oglasavanje, ¢ime bi se institucionalno doprinijela unaprijedenju
tfransparentnosti cjelokupnog procesa i kreiranju vjerodostojnih informacija, a
sve u cilju da se javni i opsti interes stavi ispred pojedinac¢nog i partikularnog.
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