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01UVOD

Nedavno zavrseni parlamentarni izboru u Crnoj Gori su donijeli i niz specifi¢nosti u izbornoj
kampanji. Umijesto partijskih skupova i kampanje ,od vrata do vrata”, izborna trka se
uglavnom preselila na tradicionalne i nove medije. Tako su share i like postali dominantno
obiljezje tog nadmetanja koje je bilo obojeno identitetskim pitanjima i emotivnim nabojem. U
takvom ambijentu, izborne liste su marginalizovale konkretne ekonomske programe, pitanja
Zivotnog standarda gradana i gradanki, konkretne mijere za suzbijanje korupcije i borbu
protiv organizovanog kriminala, i mnoge druge vazne teme. Dva suprostavljena narativa o
Jugrozenosti drzave” i ,odbrani svetinja” potisnula su i globalnu prijetnju pandemije virusa
COVID 19 i zabrinjavanjucu ekonomsku perspektivu.

Medijska scena u Crnoj Gori je duboko polarizovana i taj rascjep oslikao se i u medijskom
izvjeStavanju o aktivnostima politickin subjekata. Mozda je i najuocljiviji bio dnevno kroz
naslovnice Stampanih medija koje su gotovo navijacki bile uredivane. Gotovo da nije postojao
medij koji je neutralno i objektivno izvjeStavao o nekoj izbornoj listi, a da to nisu manjinske
stranke prema kojima je iskazana posebna vrsta senzibilnosti.

Lista,Odluc¢noza Crnu Goru - DPS" bilajje zastupljena u medijimavise nego trido nedavno opozicione
liste zajedno (,Za buducnost Crne Gore”, ,Mir je nasa nacija” i ,Crno na bijelo”). Istovremeno, DPS je
bio i najnapadanija stranka, sto je i logicno imajuci u vidu da je nastupao sa pozicija vlasti.

Ni ovoga puta nije izostala snazna ukljuc¢enost drzavnih funkcionera u kampaniji, Sto je i posmatracka
misija OEBS-a konstatovala u svom preliminarnom izvjestaju kao ,institucionalnu prednost”. To
je potkrijepilo i istrazivanje Centra za gradansko obrazovanje (CGO) kroz analizu medijskih istupa
drzavnih funkcionera koji su te pozicije koristili za promovisanje programa svojih partija i lista.

Umjesto mijenjanja kanala, gradani i gradanke Crne Gore su radije klikali i skrolovali, a u prilog tome
ide Cinjenica da je preko 65% objava o izborima bilo na online medijima, a ostatak na televizijama
i Stampanim medijima. Ipak, moc televizije kao i dalje uticajnog medija kod srednje i starije
generacije ne treba zanemariti. Zabrinjavajudi je, pak, trend da je oko 50% analiziranih clanaka na
online portalima imalo Citalacke komentare spornog sadrzaja, a bilo je primjera i da svi komentari na
neki tekst sadrze sporni sadrzaj - od teskih uvreda do govora mrznje. U komentarima je prisutno
vrijedanje osoba na nacionalnoj i rodnoj osnovi, ali i uvredijive insinuacije na licnoj osnovi. Nedavno
usvojena zakonska rjeSenja, a nakon inicijative CGO-a, koja se ticu komentara na online medijima
moraju zazivjeti kako bi se prostor online komentara dekontaminirao od neprimjerenih sadrzaja.

Facebook je na ovim izborima postao mozda i kljucna popriste na kojem vodi bitka za glasove.
Objave su u odnosu na sve prethodne izjave postale kreativnije, a vidljivo je i vece ulaganje u takav
oblik politickog marketinga. Posebno je vidljiv sve vecdi uticaj MEME stranica koje su se neskriveno
politiCki svrstavale i postale agitatori pojedinih politickih opcija.

CGO vec nekoliko izbornih ciklusa prati izborne kampanje u medijima, a ovoga puta i na drustvenim
mrezama i kroz komentare Citalaca/teljki na portalima. Cilj projekta ,SPINOFACT - monitoring
parlamentarnih izbora u Crnoj Gori 2020” je da doprinese demokratizaciji i evropeizaciji Crne
Gore kroz jacanje profesionalnog i nezavisnog medijskog izvjestavanja. Preciznije, cilj je doprinos
¢injeni¢no zasnovanoj informativnoj vrijednosti medijskog izvjeStavanja o politickim kampanjama
i boljem informisanju gradana i gradanki o izbornoj ponudi za parlamentarne izbore 2020. godine.

Posebnu zahvalnost dugujemo ambasadi Ujedinjenog kraljevstva u Crnoj Gori koja je prepoznala
znacaj ove teme i podrzala je kroz sprovodenje ovoga projekta.




02 ANALIZA POJAVLJIVANJA UV
MEDIJIMA (TV, online mediji,
Stampani mediji)

METODOLOGIJA

Medijsko medijsko prisustvo izbornih listi politickih partija, koalicije politickih partija
ili grupa biraca za vrijeme predizborne kampanje za parlamentarne izbore u Crnoj
Gori 2020. praceno je od 05. do 30. avgusta 2020. godine.! Posmatrana su tri tipa
medija - televizije TVCG, TV Vijesti, PRVA, TV 7, TV A1i Nova TV?, stampani mediji
Vijesti, Dan, Dnevne novine, Pobjeda3; i portali VIJESTI, CdM, ANALITIKA, RTCG,
ANTENA M, IN4S, POBJEDA i BORBA.

U toku posmatranja, korisceni su sljedeci parametri: ton objave - opsSti utisak
(trostepena skala); planiranost (da li su informacije u objavi potekle od strane
posmatranog ili od drugog subjekta uz prethodnu saglasnost posmatranog
subjekta, i da li je posmatrani subjekat medijski prisutan bez svog znanja); fokus
(primarno/sekundarno/tercijarno); teme u sadrzaju medijskih objava, dominantne
kod izbornih listi; vrijeme/prostor posvecen planiranim istupanjima izbornih lista i
njihovih predstavnika; i vrijeme/prostor planiranih medijskih istupanja kandidata koji
obavljaju javne funkcije.

Napomene radi, istupanje javnih funkcionera u ime institucije na Cijem su celu ili
kojoj pripadaju nije dodjeljivano izbornim listama politickih partija kojima pripadaju,
odnosno njihovo medijsko istupanje u ime partije kojoj pripadaju nije tretirano
kao dio aktivne predizborne kampanje politickih stranaka kojima pripadaju. Dakle,
aktivnosti osoba na javnim funkcijama, kandidata politickih partija, nisu definisane
kao prikrivena kampanja, i nisu prikazane sumarno saizbornim aktivnostima politickih
partija. Pracena su iskljucivo planirana medijska istupanja kandidata koji pokrivaju
javne funkcije, ali ne i aktivnosti samih institucija bez pominjanja samog kandidata.
Tako su Milo Bukanovi¢, Dusko Markovi¢, Milutin Simovi¢, Zoran Pazin, Mevludin
Nuhodzi¢, Predrag Boskovi¢, Suzana Pribilovi¢, Dragica Sekuli¢, Sanja Damjanovic,

1 Do pocetka predizborne Sutnje, uz pracenje dana izborne $utnje radi potencijalnih neregularnosti.

2 Kada je u pitanju monitoring TV sadrzaja, osnovni programski segment koji je ispracen bile su centralne
informativne emisije emitovane u udarnom terminu, ali i dodatne vaninformativne emisije, odnosno emisije
u kojima su predstavnici politickih partija suocavali stavove u vezi sa raznim pitanjima. Njihovo pojavljivanje
na Javnom servisu je posebno notirano.

3 Kod $tampanih medija monitoringom su obuhvacene sve rubrike izuzev rubrika posvecéenih sportu, zabavi,
kulturi, svijetu i specijalni dodaci.
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Nikola Janovic i lvan Vukovic bili funkcioneri iz Demokratske partije socijalista (DPS)
¢ije je istupanje praceno. Zatim, pracdena su istupanja Rafeta Husovica, Osmana
Nurkovica, Kemala PuriSic¢a i Sulja Mustafica iz Bosnjacke stranke (BS)ilvana Brajovica,
Damira Sehovica, Kenana Hrapovica i Danila Orlandica iz Socijaldemokrata (SD).
TagCloud predstavlja vizuelni prikaz najcesce koristenihrijeci, i to kako u kompletnom
izbornom procesu tako i za svaku od izbornih lista ponaosob (planirana istupanja
izbornih lista).

Pominjanje izbornih lista na naslovnicama pracenih Stampanih medija odnosi se na
pominjanje u naslovu na naslovnici, sliku ili ilustraciju, kao i na ton same naslovne
strane u odnosu na konkretnu listu, ton objave koja je najavljena i poziciji na naslovnici
(dominantna pozicija DA ili NE).

Za potrebe ove analize sproveden je i monitoring politickog marketinga izbornih
lista, i to na TV, Stampi, online medijima, radio stanicama, i ostalim medijima (bilbordi,
panoiisl.)

SAZETAK

Predizborna kampanja se dominantno odvijala u virtuelnom prostoru i online
medijima jer nije postojala mogucnost obilaska terena i organizovanja velikih
predizbornih skupova s obzirom na epidemioloSku situaciju i propisane mjere®.

U odnosu na prethodne izbore, kampanja je imala mirniji ton, odnosno negativna
kampanja nije bila izrazena kao ranije. Opozicione stranke su imale prakticno pakt
o nenapadanju, a u odsustvu teske retorike medu njima, sva negativna energija bila
je usmjerena ka DPS-u. Stoga ne iznenaduje podatak da je upravo lista,Odlu¢no za
Crnu Goru DPS Milo Bukanovic¢” generisala najveci broj neplaniranih pominjanja.
| tokom ove kampanje, dominirale su ustaljene jezicke konstrukcije u odnosu na
vlast, bez mnogo inovativnosti i usmjeravanja paznje na konkretna rjesenja. Takode,
lideri Demokratskog fronta (DF) koji su u javnosti poznati po ostroj retorici - Milan
Knezevi¢, predsjednik Demokratske narodne partije Crne Gore (DNP), Nebojsa
Medojevic, predsjednik Pokreta za promjene (PzP) i Andrija Mandic, predsjednik
Nove srpske demokratije (NSD) - nisu bili eksponirani tokom ove kampanije.

Predizborna kampanja je u pocetku bila neutralna, opsta, dominirale su medijske
objave u kojima se predstavljaju liste i dijelovi programa. Kako je vrijeme odmicalo,
kod vecine posmatranih lista se sa predstavljanja programa preslo u tzv. napadacku
kampanju (negativnu) ¢emu su bez sumnje doprinijeli Sovinisti¢ki grafiti iscrtani
na fasadama muslimanskih kuca u beranskom naselju Talum. Ovo je znacajno
usmjerilo kampanju na napade i odbrane, ali i visoko na agendu stavilo temu
ugrozene grupe/manijine, sto definitivno ne bi bio slucaj da je taj incident izostao
jer do tog momenta ova tema je bila zastupljena samo u predstavljanju manjinskih
lista. Visoko na agendu, zbog pomenutog incidenta, kao i ,Cetnickog” skupa u selu
Zaostro kod Berana, nasla se i tema ,identitetska pitanja (nacionalna i religijska)”.

4 Bilo je dozvoljeno okupljanje najvise do 50 osoba u zatvorenom i 100 na otvorenom prostoru



U kasnijem toku, nevezano za pomenute sluCajeve i incidente, dominirala
je napadacka kampanja odnosno mali broj subjekata bio je usmjeren ka
predstavljanju svog politickog programa, a tematski su dominirala identitetska
pitanja. Statisticki podaci ukazuju na to da su kampanje izbornih lista ,SD-Ivan
Brajovi¢-Mi odlucujemo Dosljedno”, ,SDP - Jaka Crna Gora” i ,Odluc¢no za Crnu
Goru DPS Milo Bukanovi¢” bile usmjerene na promociju programa (identitetska
pitanja, ekonomija, unaprjedenje Zivotnog standarda, vladavina prava..). S
druge strane, negativna, odnosno napadacka, kampanja je u nesto vecoj mjeri
zabiljezena kod izbornih lista ,Za buducnost Crne Gore”, ,Mir je nasa nacija” i
,Crno na bijelo”.

Treba naglasiti da je i u diskursu predstavnika liste DPS-a, zavijenom kroz
predstavljanje programa partije, bila prisutna i retorika o ugrozenosti suvereniteta,
integriteta i gradanske drzave. U vecini slucajeva nije decidno naveden subjekat
koji navodno ugrozava navedeno, ali se po retorici (velikosrpski hemogenizam i
sl.) moze zakljuciti da se mislilo na predstavnike pojedinih opozicionih partija, a
prije svega na koaliciju ,Za buducnost Crne Gore”. Dakle, dio pozitivhe kampanje
(odbrana savremenih vrijednosti koje njeguje Crna Gora) se moze smatrati
negativhom/napadackom kampanjom.

Objave koje se odnose na promociju programa i plana partije Cine visokih 90%
planiranog sadrzaja liste ,SD-lvan Brajovi¢-Mi odlucujemo Dosljedno”, 71% kod
liste ,SDP - Jaka Crna Gora” i 62% kod liste ,Odlu¢no za Crnu Goru DPS Milo
Bukanovic¢”. Na drugoj strani, negativha kampanja najvise udjela je imala u
planiranim istupanjima liste ,Za buducnost Crne Gore” (68,4%), zatim kod liste
,Mir je nasa nacija” (61,5%) i ,Crno na bijelo” (58%). Jedina predizborna lista koja
je kompletan planirani publicitet posvetila promociji sopstvenog programa je
JAlbanska koalicija - Jednoglasno”.

Dakle, posmatranje ukupnog politickog diskursa, ukazuje da su identitetska
pitanja i pravosude/vladavina prava, odnosno, borba protiv korupcije i kriminala,
izdvojaju kao dominantni narativi, dok se o brojnim realnim problemima i saniranju
ekonomskih posljedica koje je kriza korona virusa izazvala gotovo i nije govorilo
(sa izuzetkom liste ,Crno na bijelo” i u nesSto manjoj mijeri liste ,Mir je nasa nacija”
koje su u nekoliko navrata pominjale loSe odluke Vlade i njihovu refleksiju na vise
nego loSu turisticku sezonu).

Cini se da je u predizbornoj kampaniji bilo bitnije ,sacuvati drzavu” ili ,odbraniti
svetinje” nego govoriti o konkretnim problemima sa kojima se gradani suocCavaju
(losa turisticka sezona, neisplacene zarade, otkazi/nezaposljenost, zatvaranje
privrede, odlaganje pocetka Skolske godine..). Naime, o ekonomskom razvoju
politicki subjekti su uglavnom govorili u floskulama i vec ustaljenim narativom
bez konkretne ponude i smjernica za saniranje posljedica izazvanih krizom
(izuzetak je lista ,SDP-Jaka Crna Gora” Ciji se program dominantno bazirao na
jacanju ekonomije). Medutim, cak i onda kada su konkretne ponude i postojale
one su Cesto ostajale u sjenci identitetskih pitanja.

Takode, stice se utisak da se u jeku odrzavanja izbora zaboravilo na sve mjere
propisane od strane Nacionalnog koordinacionog tijela za zarazne bolesti (NKT)
poput odrzavanja fizicke distance, noSenja maski, itd. koje su vodino krsene kako
tokom kampanje, na dan odrzavanja izbora (posebno na birackim mjestima), kao
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i nakon proglasenja rezultata (proslave na ulicama i razna okupljanje). Takode,
nijedna lista nije svoj odnos ka aktuelnoj svjetskoj pandemiji korona virusa uvrstila
u kampanju, niti nudila svoja rjeSenja za ovaj problem.

Vrijeme posveceno predstavljanjuizbornih lista u debatnim emisijama na Javhom
servisu Crne Gore (TVCGT1) vise - manje je bilo ujednaceno po listama, dok je
evidentna disproporcija u korist opozicionih lista kod TV A1.

Medijski televizijski prostor za svoje predstavljanje najvise je iskoristila koalicija
,Za buducnost Crne Gore” (DF, SNP, Prava Crna Gora), a slijede koalicija ,Mir je
nasa nacija” (Demokrate, DEMOS, Nova ljevica...) i koalicija ,Crno na bijelo” i ,SDP-
Jaka Crna Gora". Predstavnici DPS-a su zauzeli stav da odbiju ucesce u debatnim
emisijama na programu TV Vijesti, Sto je i jedan od razloga zbog kojih se ova lista
nasla medu onima sa slabije iskoris¢enim televizijskim prostorom.

U sadrzaju Stampanih medija koalicija ,Za buducnost Crne Gore” najvise prostora
dobila je u Danu, lista ,Odlu¢no za Crnu Goru DPS Milo Bukanovic¢” u Pobjedi i
Dnevnim novinama, dok su opozicione liste ,Mir je nasa nacija”, ,Za buducnost
Crne Gore” i ,Crno na bijelo” najvise planiranog prostora dobile u ND Vijesti.

Pregled kvaliteta medijske prezentacije izbornih lista po medijima pojedinacno
ukazuje na njihovu polarizacijy, tj. razlicite pristupe pri izvjestavanju o klju¢nim
Jgracima” izbora a Sto je posebno uocljivo kod portala IN4S i Borba.me. S jedne
strane, definisala se grupa medija koji su izrazeno podrzavali liste pozicionih
partija uz iznoSenje Cesto i neutemeljene (bez izvora) kritike na racun opozicionih
lista (Dnevne novine, Pobjeda, Analitika, CdM, Antena M, TV Nova M..). S druge
strane bila je grupa medija (IN4S, Borba, TV A1, i donekle Portal Vijesti i dnevni
list Dan) koja je otvoreno i dominantno podrzavala opozicione liste (pogotovo
Koaliciju ,Za buducnost Crne Gore”) i ostro a Cesto i neutemeljeno (bez izvora)
iznosili kritike na racun izbornih lista pozicionih politickih partija (manjinske liste
su posStedene znacajnije kritike).

Najbrojnija krsenjaiziborne tiSine zabiljezena su na portalu IN4S - Cak 44 medijske objave
za dva dana. Krsenje u ovolikom obimu ne moze se smatrati omaskom, neznanjem ili
pripisati neupucenosti redakcije, vec se na nivou indicije moze govoriti o namijeri.

Analiza medijskog sadrzaja u vezi sa parlamentarnim izborima u Crnoj Gori ukazuje
koliko su izborne liste bile zastupljene u sadrzaju ovih medija, kao i kakav je odnos
planiranih i neplaniranih medijskih objava. Tac¢nije, analiza ukazuje da li je neka od
izbornih lista bila viSe zastupljena u sadrzaju konkretnog medija, kao i u kojem obimu
su izborne teme bile prisutne.

Monitoringom je stvorena i jedinstvena baza podataka. Svi tekstovi koji sadrze
pominjanje jedne od izbornih lista, ili visSe njih, ili samo pominjanje parlamentarnih
izbora su selektovanii obradeni. Monitoring obuhvata i svako istupanje ili pominjanje
kandidata izborne liste, a tokom kojeg se koristio metod ,opSteg utiska”. Bez obzira
koliko puta je institucija pomenuta u jednoj objavi, vrednuje se samo tzv. krovna
institucija ili opsSti utisak. Takode, monitoringom je obuhvacen i jo$ jedan segment
- pracenje kandidata na izbornoj listi koji obavljaju javne funkcije jer se tokom
predizbornog procesa Cesto pokrece i pitanje stvaranja jednakih uslova za sve,
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kako za medije, novinare, tako i same aktere izbornog procesa. Medijsko istupanje
javnih funkcionera, odnosno podaci dobijeni na osnovu njihovog planiranog
medijskog istupanja u toku predizborne kampanje, evidentirani su i predstavljeni
u posebnom odjeljku i nije dodjeljivano izbornim listama politickih partija kojima
pripadaju, odnosno nije tretirano kao dio aktivne predizborne kampanje politic¢kih
stranaka kojima pripadaju. Dakle, aktivnosti osoba na javnim funkcijama, kandidata
politickih partija, u ovom istrazivanju nisu definisane kao prikrivena kampanja i nisu
prikazane sumarno sa izbornim aktivnostima politickih partija, jer bi to zahtijevalo
i uvodenje niza dodatnih parametara i podataka a Sto ovaj monitoring nije imao u
svom okviru. Stoga, o potencijalnoj kampaniji u korist partija kojima pripadaju moze
se govoriti samo na nivou indicije. Naravno, korisnici analize mogu sami zakljuciti
da li je medijsko istupanje funkcionera bilo u sluzbi predizborne kampanje politi¢ke
partije (liste) kojoj pripadaju ili ne. Praceni su iskljucivo kandidati koji pokrivaju javne
funkcije, ne i aktivnosti institucija bez pominjanja samog kandidata.

PARLAMENTARNI IZBORI 2020.

Monitoringom medijskog sadrzaja od 05. do 30. avgusta evidentirane su ukupno 7143
medijske objave od cega se najvise naslo na portalima (65 %). Ovo ne ¢udi buduci da ova
vrsta medija raspolaze neograni¢enim prostorom za plasiranje informacija, dok je kod TV i
Stampanih medija, zbog ograni¢enog medijskog prostora, rigoroznija selekcija informacija
koje se objavljuju.

4668

19.87%

1419

1056
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Grafikon 1. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA ZA TEMU PARLAMETARNI IZBORI PO VVRSTI MEDIJA
(KUMULATIVNO | PROCENTUALNO)

Posmatrano po medijima pojedinacno, sa najvise medijskog prostora (po broju

plasiranih medijskih objava koje sadrze informacije o parlamentarnim izborima 2020.)

izdvojio se portal Vijesti sa 763 medijske objave, a slijede IN4S sa 670, odnosno portal

rtcg.me sa 653 medijske objave. Kod Stampanih medija o ovim parlamentarnim

izborima se najvise pisalo u dnevnom listu Dan - 495 medijskih objava, dok se kod

televizija izdvoijila TV Vijesti sa 504 medijske objave. Javni medijski servis RTCG je na
trecoj poziciji, poslije TV Prva.
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Grafikon 2. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA ZA TEMU PARLAMETARNI IZBORI PO MEDIJIMA
POJEDINACNO

U tematskoj podjeli, odnosno narativu koji je dominirao u predizbornoj kampanii,
jasno su se izdvojile teme koje se tiCu identitetskih pitanja, preciznije opSta
identitetska pitanja (nacionalna i religijska) kao i Zakon o slobodi vjeroispovjesti.
Ukupan broj medijskih objava tu iznosi 1510 ili 21% ukupnog broja objava plasiranih
u vezi sa parlamentarnim izborima 2020. Dalje se istiCu tema pravosuda i vladavine
prava sa 1093 medijske objave, pa borba protiv korupcije i organizovanog kriminala
koja generisala 759 medijskih objava. Ukratko, ove Cetiri teme su obiljezile narativ
predizborne kampanje. Ostale teme su zastupljene u znacajno manjem obimu,
pogotovo neke od vaznijih kao Sto su obrazovanje, spoljna politika (izvan EU),
evropske integracije Crne Gore, prava zena, unaprjedenje zivotnog standarda, zastita
zivotne sredine i sl. Broj medijskih objava o manjinskim pitanjima bio bi neuporedivo
manji (tj. sveo bi se na medijsko istupanje lista nacionalnih manjina u Crnoj Gori), da
je izostao slucaj Sovinistic¢kih grafita u beranskom naselju Talum (usmjeren protiv
pripadnika islamske vjeroispovjesti).
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Grafikon 3. TEMATSKA PODJELA U ODNOSU NA TEMU PARLAMENTARNI IZBORI 2020.
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Grafikon 4. TEMATSKA PODJELA U ODNOSU NA TEMU PARLAMENTARNI IZBORI 2020. -
PROCENTUALNO

Medu ,najnepopularnijim” odnosno najmanje zastupljenim temama izdvojila su se
pitanja nezaposljenosti, zastupljenosti i prava zena, razvoja kulture i sporta, kao i
unaprjedenja obrazovanja. Posmatrajuci prisustvo ,nepopularnih tema” po listama
pojedinacno, evidentirano je da se pitanje nezaposljenosti, iako u malom obimu,
ipak najvise puta pominjalo kod liste ,Odlu¢no za Crnu Goru DPS Milo Bukanovic”.
O obrazovanju su najvise govorili predstavnici liste ,Socijaldemokrate - lvan Brajovic
- Mi odluc¢ujemo DOSLJEDNO", dok su zastita Zivotne sredine, razvoj kulture i sporta
bili najzastupljenii kod liste ,Crno na bijelo”, a zene su kao tema najvise prostora
imale kod liste ,Bo3njacka stranka - Ispravno - Rafet Husovic”.

Nesto slabiji publicitet imale su teme zdravstva i mladih, a najvise prostora su dobile
kod promocije programa liste ,Odlu¢no za Crnu Goru DPS Milo Bukanovic” i liste
,Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Mi odluc¢ujemo DOSLJEDNO" lako su i ostale
partije, u okviru svojih programa, imale dio posvecen mladima, utisak je da su mladi
viSe posluzili da se vlast kritikuje zbog loSe politike prema mladima (nezaposljenost,
odlazak u inostranstvo) nego sto suistinski ponudena rjeSenja za poboljsSnje njihovog
polozaja u crnogorskom drustvu.

Manjinske partije i koalicije uglavnom su se obracale svojim nacionalnim zajednicama
i borba za bolji status i polozaj manjinskih naroda u crnogorskom drustvu bila je
u fokusu njihovih izbornih programa. Kod svih ostalih partija manjinska pitanja i
manjine uglavnom su pominjane u okvirima vec poznatih i ustaljenih floskula.
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Grafikon 5. DOMINANTNA ZASTUPLJENOST TEMA U PLANIRANIM ISTUPIMA IZBORNIH LISTA
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Dnevni trend objava ukazuje na ujednacenost, odnosno blage oscilacije u broju
objava na dnevnom nivou a u zavisnosti od konkretnog dogadaja ili aktuelnosti.
Generalno, broj medijskih objava posvecenih parlamentarnim izborima se, ipak,
povecavao kako je odmicala kampanja pa je tako najvise medijskih objava oc¢ekivano
plasirano posljednjeg dana kampanje (28. avgust). Takode, u vedini evidentiranih
medijskih objava koje sadrze informacije o parlamentarnim izborima, mediji su vrlo
malo sekundarno ili tercijarno pominjali izbore.

511

139 141

Grafikon 6. TREND BROJA OBJAVA ZA TEMU PARLAMENTARNI IZBORI 2020.

TAG CLOUD - PARLAMENTARNI IZBORI 2020.

Tag cloud je nastao tako Sto su iskopirani svi transkripti (tekstovi) medijskih objava
koje govore o parlamentarnim izborima i preko posebnog softvera napravljen je
spisak najc¢esce pominjanih rijeci (uCestalost rijeci poredana po veliCini fonta).
Selektovani tekstov za tag cloud za temu parlamentarni izbori su iz perioda od 05.
do 30. avgusta (00h).

Tag cloud-ovi za izborne liste su nastali na osnovu softverskog pregleda i sortiranja
najcesce pominjanih rijeci, ali samo planiranih medijskih objava u namjeri da se na
jo$ jedan vizuelan nacin predstavi ono Sta je dominiralo u narativu u predizbornoj
kampaniji lista pojedinacno.
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Grafikon 8. TAG CLOUD ZA LISTE POJEDINACNO

MEDIJSKA ZASTUPLJENOST IZBORNIH LISTA

Opsti utisak je da se, u odnosu na prethodne izbore, kampanja vodila mirnijim tonom,
odnosno da negativnha kampanja nije bilo izrazena u mjeri u kojoj to ranije bio slucaj.
Jedan odrazloga se moze naciiu Cinjenici da su opozicione stranke prakticno sklopile
pakt o nenapadanju, pa je u odsustvu teske retorike medu njima, sva negativna
energija bila usmjerena u jednom pravcu - ka DPS-u. Stoga ne iznenaduje podatak
da je upravo lista ,Odluc¢no za Crnu Goru - DPS" generisala najveci broj neplaniranih
pominjanja. Medutim, ustaljene jezicke konstrukcije u odnosu na vlast, bez mnogo
inovativnosti i usmjeravanja paznje na konkretna rjeSenja dominirale su politickim
diskursom i ovog predizbornog procesa. Dodatni razlog za mirniju kampanju moze
se nadi i u ¢injenici da se lideri Demokratskog fronta (DF) - predsjednik Demokratske
narodne partije Crne Gore (DNP), Milan Knezevi¢, predsjednik Nove srpske
demokratije (NSD), Andrija Mandic i predsjednik Pokreta za promjene (PzP), Nebojsa
Medojevi¢ - javnosti poznati po ostroj i zapaljivoj retorici, nisu eksponirali tokom
kampanje.

Kada su u pitanjuizborne liste, dominira lista Demokratske partije socijalista ,Odlu¢no
za Crnu Goru - DPS” sa ukupno generisanih 3374 medijskih objava odnosno 37.03%
ukupnog medijskog prostora posvecenog izbornim listama. To ukljucuje i planirane
i neplanirane (pominjanja od strane ostalih subjekata) medijske objave. Bududi da se
radilo o klju¢noj vladajucoj stranci, oCekivano je bilo da bude pominjana, odnosno
kritikovana od strane ostalih subjekata, pogotovo od politickinh oponenata. To se
notira i u po broju generisanih negativnih objava (ocekivano jer dolaze od strane vise
politickih oponenata).
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Grafikon 9. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA PO LISTAMA POJEDINACNO-PROCENTUALNO
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Grafikon 10. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA PO LISTAMA POJEDINACNO-PROCENTUALNO

Stice se utisak, da opozicione liste izmedu sebe nisuimale znacajniju medijsku polemiku koja
bi, jednimaiili drugima generisala negativan publicitet. To je u direktnoj uzroc¢no posljiedi¢noj
vezi sa odnosom broja planiranih i neplaniranih objava, . sto je broj neplaniranih objava
vedi to je medijska slika konkretnog posmatranog subjekta (liste) negativnija, i obrnuto.

Pregled kvaliteta medijske prezentacije izbornih lista po medijima pojedinacno ukazuje
na polarizaciju medija, tj. razlicite pristupe pri izvjeStavanju o kljucnim igracima”
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parlamentarnih izbora 2020, a Sto je posebno uocljivo kod portala IN4S i Borba.me. Sa
jedne strane, definisala se grupa medija koji su izrazeno podrzavali liste pozicionih partija
uz Cesto i neutemeljeno (bez izvora) iznosenje kritike na racun opozicionih lista (Dnevne
novine, Pobjeda, Analitika, CdM, Antena M, TV Nova M...). Na drugoj strani je grupa medija
(IN4S, Borba, TV A1, i donekle Portal Vijesti i dnevni list Dan) koja je otvoreno i dominantno
podrzavala opozicione liste, pogotovo koaliciju ,Za buducnost Crne Gore”, uz ostro i Cesto
neutemeljeno (bez izvora) iznoSenje kritike na rac¢un izbornih lista pozicionih politickih
partija (manjinske liste su poStedene znacajnije kritike).

MEUTRALMND = NEGATIVNO = POZTIVND

9
Hrvatska reforms ka stranka Cme Gore HRS E 105

121
253
Koalicija Za buducnost Crne Gore DF,SNP,Prava Cma Gora... A8
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Grafikon 11. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA PO LISTAMA POJEDINACNO U ODNOSU NA TON




SPINoFACT 2020

HRE - Hrvatska reformska stranka

Za buducnostCrneGore [DF, SMP, Prava
Crna Gora...)

Albanska keoalidja - Jednoglasno [DUA,
DFP4, Demokratski savez)

HGI - Swim srcem za Crnu Goru

Odlutno za Crnu Goru - DPS

Albanzka lista - Genci Mimanbesgu - Mik
Beljois]

BS - lspravno

Cmao nabijelo [URA, Civis)

Mir je naZa nacija |Demokrate, Demas,
Mowva ljevica..)

50 - Mi odlutujerno - COSUEDNG

S0P - JAKA CRNA GDRA

Grafikon 12. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA PO LISTAMA POJEDINACNO U ODNOSU NA

117
113

B NEPLANIRANDG M PLAMIRANO

79
TB3

417

440

PLANIRANOST OBJAVA




MONITORING MEDIJA, DRUSTVENIH MREZA | KOMENTARA
NA ONLINE MEDIJIMA TOKOM PARLAMENTARNIH
[ZBORA U CRNOJ GORI 2020. GODINE

U predizbornoj kampaniji narativ partija bio je oCekivan, uopsten i bez inovativnosti.
Utisak je da je tokom kampanje DPS manje pominjala EU u odnosu na ranije
predizborne kampanje. Statistika pokazuje da, iako je kampanja DPS-a dominantno
bila usmjerena na identitetska pitanja, nije bila i dominantno napadacka, vec se
nacionalnaiidentitetska pitanja stavljaju u kontekst partijskih dostignuca ili obecanja
(Cuvati postignuto i sl. gdje nije jasno definisan subjekat eventualnog napada - onog
ko ugrozava identitet i nacionalno pitanje Crne Gore). S druge strane, opozicione liste
su u uglavnom bile dominantno fokusirane na napadacku kampanju a predizborni
program ostajao je u drugom planu. lzuzetak su SDP i manjinske liste, kao i
Socijaldemokrate. Tokom kampanje narativ je bio konstantan, odnosno promjene
narativa tokom kampanje gotovo da nisu zabiljezene.

B NAPADACKA/NEGATIVNA KAM PANIA B PROMOCHA PROGRAMA

HRS - Hrvatska reformska stranka

Za buducneost CrneGore [DF, SHF,
Frava CrnaGors...)

Albanska koalicijz - Jednoglasno
(DU, DPA, Demokratski savez)

HGI - Svim srcem za Crnu Goru

Odlutno za Crnu Goru - DPS
696

Albanska lista - Genc Nimanbegu -
Mik Beljois]

BS - lspravno

Cmao nabijelo [URA, Civis)

Mir je naga nacija [Demokrate,
Demos, Mova ljevica...)

5D - Mi odlutujemnao - DOSLEDNG

SDP - JAKA CRNA GORA

Grafikon 13. PROMOCIJA PROGRAMA ILI NAPADACKA/NEGATIVNA KAMPANJA
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NAJZASTUPLJENIJA TEMA -
NAZIV LISTE TON KAMPANIJE PLANIRANO
1SD - MI ODLUCUJEMO DOSLJEDNO POZITIVNA IDENTITETSKA PITANJA
2 BS - ISPRAVNO- RAFET HUSOVIC POZITIVNA RANJIVE KATEGORIJA/MANJINE
3 HGI -SVIM SRCEM ZA CRNU GORU POZITIVNA OPSTA POLITICKA PITANJA
RAZVOJ EKONOMIUE/ PRIVREDA/
4 SDP - JAKA CRNA GORA POZITIVNA POLJOPRIVREDA/ TURIZAM
5 HRVATSKA REFORMSKA STRANKA
CRNE GORE - HRS POZITIVNA RANJIVE KATEGORIJA/MANJINE
BORBA PROTIV KORUPCIJE |
6 CRNO NA BUJELO NEGATIVNA ORGANIZOVANOG KRIMINLA
7 AK - JEDNOGLASNO POZITIVNA OPSTA POLITICKA PITANJA
8 DPS - ODLUCNO ZA CRNU GORU POZITIVNA IDENTITETSKA PITANJA
9 ZA BUDUCNOST CRNE GORE NEGATIVNA PRAVOSUBE/VLADAVINA PRAVA
10 AL - GENCI NIMANBEGU, NIK
GJELOSHAJ POZITIVNA RANJIVE KATEGORIJA/MANJINE
11 MIR JE NASA NACIJA NEGATIVNA OPSTA POLITICKA PITANJA

Tabela 1. TON KAMPANJE PO LISTAMA | ZASTUPLJENOST DOMINANTNE TEME U NARATIVU
IZBORNIH LISTA

Generalno gledajudi, predizborna kampanja bila je obojena temama vladavine prava
i stanja u pravosudu, kao i identitetskim pitanjima te nijedna partija nije ostala imuna
na ova pitanja.

Tako su borba protiv korupcije i organizovanog kriminala, kao i razvoj ekonomije,
pronasli mjesto u kampaniji vecine partija i lista i to sa visokim brojem objava. Takode,
Zakon o slobodi vjeroispovijesti, u visokom procentu pominjan je u kampanii.

Pitanje zdravstva izostalo je u narativu partija, ali se o ovoj temi govorilo u kontekstu
pripreme i odrzavanja izbora u skladu sa aktuelnom situacijom sa korona virusom.
Ranjive kategorije/manijine, evropske integracije i unaprjedenje Zivotnog standarda
nisu bile podjednako zanimljive svim partijama, ali su tematski bile prisutne u
kampaniji. Mladi su bili fokus dijela kampanje izbornih lista ,SD-Mi odlucujemo
Dosljedno” i ,DPS-Odlu¢no za Crnu Goru”. Obrazovanje i zastita zivotne sredine
pojavili su kroz mali dio kampanije liste ,Crno na bijelo” (zastita zivotne sredine) i ,SD-
Mi odlucujemo Dosljedno” (obrazovanje). Obje teme zavrijedile su i manji dio objava
kroz negativnu kampanju drugih lista.

Nezaposljenost, Zene, kulturaisport gotovo dasuizostavljene izkampanje. BoSnjacka
stranka odnosno lista ,Bosnjacka stranka-Ispravno” bavila se pitanjem Zena, ali je
rijeC o niskom broju objava.

Mediji, kao ni spoljna politika nisu bili u fokusu nijedne partije, ali sporadi¢no su
pominjani i kroz proceduralna pitanja i u narativu dijela partija.
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Ukratko, kampanja je sa jedne strane bila identitetska, a sa druge usmjerena na
pitanja korupcije i organizovanog kriminala.

Samo se u medijskoj prezentaciji liste koju je predvodio DPS moze rec¢i da dominiraju
primarna pominjanja. Kod DPS-a blago je viSe primarnih neplaniranih pominjanja,
odnosno primarnih negativnih objava. Kod ostalih lista vrijednosti su uglavnom
podijeljene izmedu primarnih i sekundarnih objava/pominjanja.

WTERCIJARND W SEKUNDARNG M PRIMARNO

HRS - Hrvatska reformska stranka

Za buducnostCrne Gore [OF, SNP,
Prava CrnaGom...)

Albanska koalicija - Jednoslasno
[DUA, DPA, Demokratski savez)

HGI - Svim srcem za Crnu Goru

Odluéneo za Crnu Goru - DPS
2247

Albanska lista - Genci Nimanbegu

- Nik Peljoiaj

BS - lspravno

Cmo na bijelo (URA, Civis)

Mir je nata nacija [Demokrate,
Cemos, Mova ljevica...)

50 - Mi odlutujemno - DOSLEDNC

SDP - 1A KA CRNA GORA

Grafikon 14. BROJ MEDIJSKIH OBJAVA PO LISTAMA POJEDINACNO U ODNOSU FOKUS




POJAVLIIVANIE IZBORNIH LISTA NA
NASLOVNIM STRANAMA STAMPANIH MEDLIA

Za potrebe ove analize uraden je monitoring naslovnih strana svih posmatranih
Stampanih medija. Provjeravano je da li se neka od lista nasla na naslovnoj strani, koji je
ton same naslovnice u odnosu na konkretnu listu, da li naslovnica sadrZi sliku, pominjanje
liste ili nosioca liste u naslovu. Dakle, pregledano je ukupno 96 naslovnih strana (24
dana x 4 Stampana medija). Na naslovnim stranama je evidentirano svako pominjanje
izbornih lista (planirano/neplanirano) bilo da se radi o dominantnoj poziciji na NS ili ne.

ODLUCNO ZA CRNU GORU - DPS -

DAN S DOMINANTNIL - NEG  BEZ DOMINANTNIH POZITIVNIH
VUESTI ODLUGNO ZA CRNU GORU - DPS - | ZA BUDUENOST CG - 1 DOMINATNO - POZ
12 DOMINANTNIH - NEG © MIR JE NASA NACUA - 1 DOMINATNO - POZ
ZA BUDUCNOST CG - :
4 DOMINANTNIH - NEG : )
Sal L MIRJE NASA NACLA- : ODLUENO ZA CRNU GORU - DPS-
2 DOMINANTNE - NEG : 1 DOMINANTNA - POZ
CRNO NA BIJELO - :
1 DOMINANTNA - NEG
ZA BUDUCNOST CG - : ODLUENO ZA CRNU GORU - DPS -

7DOMINOTNIH - NEG
D]\ NI MIR JE NASA NACLJA -
NOVINE 1DOMINANTNA - NEG
CRNO NA BIJELO -

2 DOMINANTNE - NEG

: 10 DOMINANTNIH - POZ

: SD - MI ODLUCUJEMO -
: 1DOMINANTNIA - POZ

Tabela 2. PREGLED NASLOVNIH STRANA SA PRACENIM PARAMETRIMA(POZ i NEG DOMINATNO)
PO LISTAMA POJEDINACNO

Napomena: Da li se radi o dominantnoj poziciji ili ne odreduje se u skladu sa opSte
prihvacenim metodoloSkim pristupom koji se odnosi na vizuelni pristup konzumenta
naslovnice odnosno (Sta prvo vidi na konkretnoj naslovnici. To su centralne pozicije
sa istaknutim fontom, slikom, ilustracijom (u slucaju da postoji vise objava najavljenih
na naslovnoj strani) ili ako je samo jedan tekst najavljen na Citavoj naslovnoj strani. U
slucaju kada se na naslovnici nalazi vise tekstova (objava) dominantnom se smatra
ona koja se po bilo kom osnovu vizuelno izdvaja od ostalih (nevezano za velicinu
posvecenog prostora).

Ukupno 14 negativnih pojavljivanja na naslovnici Dana
- 9 dominantnih negativnih
- 5 negativnih sporedno
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Ukupno 7 pojavljivanja na naslovnici Pobjede
1 dominantna pozitivna
- 4 sporedne pozitivhe
- 1 dominantna neutralna
- 1 sporedna neutralna
Ukupno 19 pojavljivanja na naslovnici lista Vijesti
- 12 dominantnih negativnih
- 5 sporednih negativnih
- 1 dominanta neutralna
- 1 sporedna neutralna

Ukupno13 puta na naslovnici lista Dnevne novine
- 10 dominantnih pozitivnih
- 3 sporedne pozitivhe

KOALICIJA ZA BUDUCNOST CRNE GORE

Ukupno dva puta na naslovnici Dana
- 1 sporedno - pozitivho
- 1 sporedno - negativno
Ukupno 9 pojavljivanja na naslovnici Pobjede
- 4 dominantne negativne
+ 4 sporedne negativne
- 1 dominantna neutralna
Ukupno 2 pojavljivanja na naslovnici ND Vijesti
- 1 dominantna pozitivna
- 1 dominantna neutralna
Ukupno 11 pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
7 dominantnih negativnih
3 sporedne negativne
1sporedna pozitivna
MIR JE NASA NACIJA
Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
1sporedno-neutralno
Ukupno 3 pojavljivanja na NS Pobjede
- 2 dominantne negativne
1 sporedna negativna
Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici ND Vijesti
1 dominantna pozitivna
Ukupno dva pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
1 dominantno negativna
1 sporedna negativna

CRNO NA BUELO

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
1 sporedno-neutralno

Ukupno 2 pojavljivanja na naslovnici Pobjede
- 1dominantna negativa
1 sporedna negativna
Bez pojavljivanja na naslovnici ND Vijesti

Ukupno 4 pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
+ 2 dominantne negativne
2 sporedne negativne

SD - MI ODLUCUJEMO - DOSLEDNO

Bez pojavljivanja na naslovnici Dana




POBJEDA

ND VUESTI

DNEVNE NOVINE

DAN

POBJEDA

ND VUESTI

DNEVNE NOVINE

DAN

POBJEDA

ND VUESTI

DNEVNE NOVINE

DAN
POBJEDA
ND VUESTI

DNEVNE NOVINE

DAN

POBJEDA

ND VIJESTI
DNEVNE NOVINE

DAN

POBJEDA
ND VIJESTI
DNEVNE NOVINE

DAN

POBJEDA
ND VIJESTI
DNEVNE NOVINE

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Pobjede
1 sporedna pozitivna

Ukupno 2 pojavljivanja na naslovnici ND Vijesti
- 1 sporedna negativna
- 1 sporedna neutralna

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dnevnih novina
- 1 dominantna pozitivna

SDP - JAKA CRNA GORA

Ukupno 4 pojavljivanja na naslovnici Dana
- 3 sporedne - neutralne
- 1 sporedna pozitivha

Bez pojavljivanja na naslovnici Pobjede

Ukupno 2 pojavljivanja na naslovnici ND Vijesti
- 1 sporedna negativna
- 1 sporedna neutralna

Bez pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
BOSNJACKA STRANKA - ISPRAVNO

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
- 1 sporedno - pozitivho

Ukupno dva pojavljivanje na naslovnici Pobjede
- 2 sporedne pozitivhe

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici ND Vijesti
- 1 sporedna negativna

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dnevnih novina
- 1 sporedna neutralna

ALBANSKA KOALICIJA - GENCI NIMANBEGU - NIK BELJOSAJ
Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
+ 1 sporedno - pozitivho
Bez pojavljivanja na naslovnici Pobjede

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici ND Vijesti
- 1 sporedna pozitivha

Bez pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
ALBANSKA KOALICIJA -JEDNOGLASNO
Bez pojavljivanja na naslovnici Dana
Bez pojavljivanja na naslovnici Pobjede
Bez pojavljivanja na naslovnici Vijesti
Bez pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
HGI - SVIM SRCEM ZA CRNU GORU

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
- 1 sporedna- pozitivho

Bez pojavljivanja na naslovnici Pobjede
Bez pojavljivanja na naslovnici Vijesti
Bez pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina
HRVATSKA REFORMSKA STRANKA CRNE GORE

Ukupno jedno pojavljivanje na naslovnici Dana
- 1 sporedna- pozitivno

Bez pojavljivanja na naslovnici Pobjede
Bez pojavljivanja na naslovnici Vijesti
Bez pojavljivanja na naslovnici Dnevnih novina

Tabela 3. PREGLED NASLOVNIH STRANA SA PRACENIM PARAMETRIMA
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MEDIJSKA ZASTUPLJENOST_
IZBORNIH LISTA POJEDINACNO

Narednih 11 grafikona predstavlja pregled kvaliteta medijske prezentacije izbornih
lista po medijima pojedinacno, ali i oslikava polarizaciju medija, tj. razliCite pristupi
priizvjestavanju o klju¢nim ,igracima” parlamentarnih izbora 2020. Ovo je posebno
uocljivo kod portala IN4S i Borba.me.

.SDP - JAKA CRNA GORA" bio je slogan partije Socijaldemokratske partije (SDP)
koja je kampanju usmijerila ka objasnjenju svoje vizije jakog i svoje vizije Crne Gore.
Partija je pomenuta u 705 objava, sto je 7,74% od ukupnog broja objava posvecenim
izbornim listama. To znaci i da je partija dnevno pominjana u oko 28 objava, sto je
umjereno visok publicitet. Od tog broja, 37% objava nije bilo planirano i odnose se na
proceduralna pitanja, ali i osude koje su partiji uputili drugi ucesnici izbora u vezi sa
opstim politickim pitanjima, i uopste djelovanjem ove partije u prethodnom periodu.
Kampanja partije, tj. planirano obracanje medijima zabiljezeno je u 440 objava.

Kampanja partije bila je vecim dijelom pozitivha, odnosno u 71% ukupnog broja
planiranih objava. Kada je u pitanju tema kampanje, ona je najvecim dijelom bila
usmjerena na ekonomska pitanja. SDP je svojom kampanjom porucivao da je jaka
Crna Gora ona koja je ekonomski stabilna i uspjesna. Takode, SDP je kao vazna pitanja,
kroz veci broj objava, izdvojio pitanje evropske integracije (SDP je u svojoj kampanii
posvetio znacajan prostor ovom pitanju uz jasan proevropski stav), borbu protiv
korupcije i organizovanog kriminala, kao i vladavinu prava i pravosude. Identitetska
pitanja nijesu zanemarena, ali fokus je skrenut sa Cisto identitetskih pitanja na pitanje
ljubavi ka zemlji kroz razvoj njene ekonomije i jaCanje institucija.

REZIME: Vecim dijelom pozitivha kampanja, usmjerena prije svega ka ekonomskim
pitanjima. Specificno u odnosu na ostale kampanje je to Sto je posvec¢eno manje
prostora identitetskim pitanjima, dok je znacajan dio kampanje usmjeren evropskim
integracijama.
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Grafikon 15. SDP - JAKA CRNA GORA (broj objava razlicitog tona po medijima)
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.SD - Mi odlu¢ujemo - DOSLJEDNO"” su u nazivu kampanje imali zamjenicu M,
Sto bi se moglo smatrati negativnim jer ukazuje na podjele drustva na “nas i njih”,
ali generalno kampanja nije izazvala takve reakcije. Socijaldemokrate (SD) su
pomenute u 711 objava ili 7,8% od ukupnog broja, odnosno imali su oko 28 objava
dnevno. Lista je planirano bila prisutna kod 59% objava. Medijska kampanja ove liste
bila je pozitivna i sadrzajna jer 90% planiranog sadrzaja Cine objave koje se odnose
na promociju izbornog programa, dok je za negativnu kampanju bilo izdvojeno 10%
objava. Najvedi i podjednak broj objava izdvojen je za identitetska pitanja i razvoja
ekonomije/privrede/poljoprivrede/turizmna. OpSta politicka pitanja, unaprjedenje
Zivotnog standarda/socijalna pitanja i zdravstvo na drugom su nivou zastupljenosti.
Na treCcem mjestu su se pozicionirala pitanja mladih i obrazovanja iako se na pocetku
¢inilo da su okosnica kampanije. Ipak, kampanja drugih partija, diktirala je viemmnenomii
narativ SD, pa su identitetska pitanja postala najzastupljenija. Partija se jasno izjasnila
o Zakonu o slobodi vjeroispovijesti, kao i pitanju evropskih integracija ali nije im
posvetila znacajan prostor u kampaniji. Pitanjima medija, kulture i sporta, korupcije i
organizovanog kriminala, kao i pravosuda i vladavine prava, nije posvecen poseban
prostor u kampaniji. SD je od strane drugih ucesnika izbora negativho pominjan
odnosno optuzivan za nesavjesan rad u kontekstu korupcije i organizovanog
kriminala, te identitetskih pitanja. Sa manjim brojem objava, ali sa jasno usmjerenim
kritikama bilo je prisutno i pitanje zdravstva. Kritike upucene ovom resoru, dijelom
su se prenijele i u temu - borba protiv korupcije.

REZIME: Pozitivna i sadrzajna kampanja usmjerena na pitanja identiteta, ekonomije,
mladih i obrazovanja. Kritike od ostalih ucesnika usmjerene ka optuzbama za
korupciju i kriminal, kao i loSe upravljanje resorom zdravstva.
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Grafikon 16. SD - Ml ODLUCUJEMO - DOSLJEDNO (broj objava razlicitog tona po medijima)

Koalicija .MIR JE NASA NACHA” (Demokrate, Demos, Nova ljevica...) pojavila se
u 9,63% medijskih objava ili 896 objava od ¢ega je 463, odnosno 51,6% objava bilo
planirano i to se moze smatrati aktivhom kampanjom liste. Kampanija te koalicije je u
61,5% objava bila negativna i dominantno usmjerena na pitanja pravosuda i vladavine
prava, te borbe protiv korupcije i organizovanog kriminala. Kada je rije¢ o pozitivnoj

kampaniji liste, odnosno predstavljanju programa, govorilo se o opstim politickim
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pitanjima, razvoju ekonomije i unaprjedenju zivotnog standarda. Narativom ove liste
dominiralo je ,prevazilazenje podjela” i najveci broj objava nasao se u tematskoj cjelini
opstih politickih pitanja. Koalicija je imala i kako su to naveli ,superiorna rjeSenja za
prevazilazenje problema gradana” posebno kada je rije¢ o ekonomskom oporavku -
smanjenje PDV sa 21% na 7% za ugostiteljske usluge i povecanje sadasnjih 7% na 21%
za usluge u hotelima sa 5 zvjezdica, progresivno oporezivanje, dodatne poreze na
luksuz, kao i porez na ekstra profit monopolista. Upravo na racun razvoja ekonomije,
privrede, poljoprivrede i turizma upucivale su se kritike DPS-u. Neplanirane objave,
odnosno pominjanja liste od strane drugih pasivnih ili aktivnih ucesnika izbora, bile
su usmjerene na identitetska i opSta politicka pitanja. Pod opSta politicka pitanja u
slucaju ove liste smjesten je veliki broj komentara na racun same kampanje koja je
komentarisana kao ¢udna, dok je bilo i onih koji su je smatrali kvalitetnom. Kritika je
bila dominantna i u oblasti pravosuda/vladavine prava, ali i borbe protiv korupcije
i kriminala (IRF kreditiranje, politicka diskriminacija u Vojsci, prijetnje upucene
Demokratskoj Crnoj Gori putem Viber grupe). Koalicija se neplanirano najvise
pominjala kada su se u tematskom fokusu nasla identitetska pitanja.

REZIME: Negativna kampanja (61.5%) je u fokusu imala pitanja pravosuda i vladavine
prava, te borbu protiv korupcije i organizovani kriminalitet. Pozitivni dio kampanje
bio je usmjeren na ekonomska pitanja. Kampanja je bila sadrzajna dok je zabiljezen
veci broj komentara na racun same kampanje.

B POZMWNG MBNEGATWNO MEUTRALNO
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Grafikon 17. MIR JE NASA NACIJA ( DEMOKRATE,DEMOS,NOVA LJEVICA...) -broj objava razli¢itog
tona po medijima)

Koalicija ,CRNO NA BIJELO"” (URA, Civis...) imale je 877 objava ili 9,63% od ukupnog
broja objava. Ova koalicija se predstavila kao platforma sa prijedlozima za sve sfere
djelovanja, a u kampanji je usmjeravala ostricu ka vladajucoj koaliciji. Gradanski
predznak liste otvarao je prostor postizbornog koaliranja sa svim ucesnicima
izborne trke, ali je lista kampanju iskoristila da stavi do znanja sa kim moze, a sa
kim ne moze koalirati, ukazujuci na saglasje opozicije u misiji smjene ,rezima” Mila
Bukanovica. Planirane objave cine 54% odnosno 473 objave. Kampanja ove liste




jedna je od najnapadackijih sa 58% negativnih objava njihovih predstavnika prema
tadasnjoj vlasti, i to uglavnom kroz teme borbe protiv korupcije i organizovanog
kriminaliteta. Takode, kritikovali su stanje u ekonomiji, sudskoj grani vlasti i vladavini
prava. U manjem obimu, zabiljezena je kritika i na racun svih pracenih tema. Pozitivna
kampanja liste obuhvatilaje sve teme, ali se najvecibrojobjava bavio opstim politickim
pitanjima. NeSto veci prostor odvojen je za pitanja unaprjedenja zivotnog standarda,
zastite zivotne sredine, vladavine prava, ekonomije i borbe protiv korupcije. Koalicija
nije posvetila vecu paznju pitanjima spoljne politike, evropskih integracija, kulture,
sporta i obrazovanja. U programu je najavila formiranje “ekspertske vlade”, uvodenje
principa "otvorenog trezora’, te donoSenje dva sistemska zakona - o porijeklu
imovine i o lustraciji i otvaranju tajnih dosijea. Neplanirane objave, kao i kod svih
lista, odnosile su se dijelom na proceduralna pitanja. Medutim, kada je u pitanju ova
koalicija i neplanirani dio publiciteta, zabiljezena je znacajna kritika koja se odnosi
na identitetska pitanja, pitanja manjina, pa i na opsta politicka pitanja. URA je u
negativnoj kampanji partija optuzivana za negiranje genocida u Srebrenici, za izdaju
crnogorskog identiteta i zbog bududih planova za koaliranje.

REZIME: Negativna kampanja imala je 58% udjela. lako je kampanja bila sadrzajna
uz jasnu odrednicu prema vecini pitanja, fokus je bio na kritici tadasnje vlasti. Lista
je najveci dio negativne kampanje usmijerila na pitanje organizovanog kriminala, a
pozitivan dio na opSta politicka pitanja. Maniji, ali konkretan prostor, imao je u fokusu
zastitu zivotne sredine (planirana zabrana gradnje Mhe).

B POZMWMNO BENEGATWMMNO MEUTRALND
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Grafikon 18. CRNO NA BIJELO (URA, CIVIS...- broj objava razlicitog tona po medijima)

.BOSNJACKA STRANKA - ISPRAVNO” predstavliena sloganom Ispravno,
zabiljezena je u 294 objave. Od ukupnog publiciteta partijailista, ova partija zauzela je
3,23%. Rije€ je o umjerenom publicitetu od oko 12 objava dnevno. Ipak, karakteristicno
je da je u vec¢em broju zabiljeZzenih objava partija bila pasivna a ne aktivna, odnosno
pomenuta od strane drugih subjekata. Planirani publicitet, odnosno plasirani sadrzaj
zabiljezenjeu1330bjava(45%ukupnogostvarenog publiciteta ove stranke). Kampanja
se moze okarakterisati pozitivhom, jer je 85% objava bilo usmjereno na promociju
programa, dok je u 15% objava zabiljezena negativha kampanja. Ocekivano, najveci
dio objava bio je usmjeren na pitanja manjina. Ova tema je ujedno bila i u fokusu
kritika koje su se upucivale ostalim izbornim ucesnicima, a najvecim dijelom se radi
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O reagovanju na saopstenje koalicije ,Crno na bijelo” i navodno negiranje sudski
presudenog genocida u Srebrenici od strane predstavnika liste ,Crno na bijelo”.
Bosnjacka stranka je u kampanji posvetila prostor i pitanjima ekonomije, identiteta
i opstih politickih pitanja. Dali su prostor, iako niskim brojem objava, i za pominjanje
pitanja zastupljenosti Zena, zastite Zivotne sredine i medijskog pluralizma. Najveci
dio neplaniranih pominjanja odnosio se na proceduralna pitanja (predaja lista,
nabrajanje politickih aktera od strane medija i ostalih subjekata, zrijeb i sl.).

REZIME: Mali broj objava, ali pozitivha i sadrzajna kampanja. Najzastupljenija su
pitanja manjinskih prava, ali su se bavili i pitanjima rodne ravnopravnosti i medija.
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Grafikon 19. BS - ISPRAVNO (broj objava razlicitog tona po medijima)

ALBANSKA LISTA GENCINIMANBEGU - NIKDELJOSAJ” pojavila se u svega 2,32%
od ukupnog broja objava posvecenih izbornim listama. Treba da napomenuti da se
radi o procentu vezanom za medijski prostor koji je posvecen kumulativno izbornim
listama, dok je prostor posvecen generalno temi parlamentarni izbori znacajno vedi
(pominjanje izbora bez pominjanja lista sto je bio slucaj u znacajnom broju medijskih
objava). Dakle, lista je generisala ukupno 211 objava, od cega 30% planiranih odnosno
63 objave. Promocija izbornog programa zabiljeZzena je kod 77% planiranih objava ove
lista i najvecim dijelom se odnosila na promociju manjinskih prava (zastita interesa
i prava Albanaca), dok je kritika ostalih subjekata/politickih aktera ili neutralna
protokolarno proceduralna pominjanja liste, evidentirana kod 24% planiranih
istupanja. Svoj narativ ova partija posvetila je pitanjima manjina i opstim politickim
pitanjima, te manjim dijelom borbi protiv korupcije i organizovanog kriminala. Ove
objave predstavljale su negativhu kampanju i odnosile su se na optuzbu da DPS
kupuje glasove u Ulcinju obecavajuci posao i zaposljavajuci gradane. Ukupno je vedi
dio kampanje bio pozitivan, odnosno zabiljezeno je 76,19% objava koje predstavljaju
pozitivnu kampanju.

REZIME: Pozitivna kampanja. Fokus je stavljen na manjinska pitanja. Manji broj
objava bio je usmjeren na pitanja organizovanog kriminala i korupcije (najve¢im
dijelom rije¢ je o konfrontaciji sa DPS-om u vezi sa navodnom kupovinom glasova).
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Grafikon 20. AL - GENCI NIMANBEGU NIK BELJOSAJ (broj objava razli¢itog tona po medijima)

HGI - SVIM SRCEM ZA CRNU GORU" generisala je ubjedljivo najmaniji broj objava
u predizbornoj kampaniji. Pominjanje HGI, koja se predstavila sloganom SRCEM
ZA CRNU GORU, uoceno je kod 138 medijskih objava, odnosno u svega 1,51% od
ukupnog broja objava koje su posvecene izbornim listama. Kada se od ukupnog broja
objava u kojima se pominje HGI odbiju neplanirana, a koja se odnose na proceduralna
pitanja, ili na usputna pominjanja ove partije kao jedne od manjinskih ili jedne od
ucesnica predizborne utakmice, kampanja partije zabiljezena je u svega 40 objava,
pri Cemu 82% od zabiljezenih 40 planiranih objava predstavlja pozitivnu kampanju i
najvecim dijelom se odnosi na opsta politicka pitanja. Dakle, ova lista je dominantno
promovisala svoj program, dok je kritika ostalih politickih subjekata/ostalih aktera bila
zastupljena sa 18%. Lista se neplanirano najvise pominjala u kategoriji Ostalo (predaja
i proglasenje liste, odredivanje redosljeda na birackim listi¢cima), dok je promocija
programa i klju¢nih ideja ove liste zabiljezena u okviru tematske podjele koja obraduje
opsta politicka pitanja, kao i pitanje spoljne politike i regionalne saradnje. Takode, kao
klju¢ne tacke izbornog programa HGI zabiljeZzena su identitetska i manjinska pitanja.

REZIME: Najmanji broj objava. Pozitivna, ali slabo sadrzajna kampanja tokom koje
se posebno izdvojilo pitanje dobrosusjedskih odnosa (saradnja sa regionom).
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Grafikon 21. HGI -SVIM SRCEM ZA CRNU GORU (broj objava razli¢itog tona po medijima)
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~LALBANSKA KOALICIJA - JEDNOGLASNO" (Demokratska partija, Demokratska
Unija Albanaca i Demokratski savez u Crnoj Gori) u posmatranom periodu, a tokom
trajanja predizborne kampanje, ostvarila je nizak publicitet. Pominjanje ove liste
zabiljezeno je u 158 objava, Sto je svega 1,73% od ukupno zabiljezenih objava u
kampaniji (posveceno listama). Poseban problem je Cinjenica da je ova lista u vecem
dijelu kumulativhog publiciteta pominjana neplanirano, odnosno, kampanja liste
zabiljeZzena je u samo 27 objava, odnosno u 17% od ukupnog broja objava, Sto govori
i o relativno slaboj promociji programa ove partije. Sve zabiljezene objave u kampanji
ove liste su pozitivhe - 100% pozitivha kampanja. Dakle, ovo je jedina predizborna
lista koja je kompletan planirani publicitet posvetila promociji sopstvenog programa,
odnosno jedina lista kod koje nije evidentirana negativna kampanja. Svoj prostor u
medijima ova lista iskoristila je da promovise opsta politicka pitanja, kao i pitanja
manjina. Lista je najvise neplaniranih pominjanja imala u okviru kategorije ostalo
(predaja i proglasenje liste, odredivanje redosljeda na birackim listi¢ima).

REZIME: 100% pozitivha kampanja, uz izrazito nizak broj objava koje se mogu
smatrati kampanjom - svega 27 objava.
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Grafikon 22. AK - JEDNOGLASNO (DUA,DPA,DEMOKRATSKI SAVEZ - BROJ OBJAVA RAZLICITOG
TONA PO MEDIJIMA)

~HRVATSKA REFORMSKA STRANKA CRNE GORE - HRS" generisala je 235 medijskih
objava ili 2,58% od ukupnog broj objava posvecenim izbornim listama. Polovina tih
objava, odnosno 118 bilo je planirano i predstavlja kampanju ove partije. Najveci dio
neplaniranih objava odnosi se na proceduralna pitanja, dok je kampanja dominantno
bila usmjerena na pitanja manjina, odnosno ka identitetskim i manjinskim pitanjima
(unaprjedenje polozaja hrvatske nacionalne zajednice), alii pitanjima spoljne i regionalne
saradnje. Kroz mali broj objava ali sa jasnom namjerom ova partija poslala je poruke
u vezi sa pitanjima obrazovanja, medijske pismenosti, mladih i ekonomije. Najvaznija
karakteristika ove kampanije je Cinjenica da je izrazito pozitivna - Cak 99% zabiljezenih
istupanja partije bilo je pozitivno. Lista se neplanirano najvise puta pominjala u kategoriji
Ostalo (predaja i proglasenje liste, odredivanje redosljeda na birackim listicima).

REZIME: Izrazito pozitivha kampanja - 99% objava bilo je usmjereno na promociju
programa. Fokus u kampaniji je stavljen na manjinska pitanja, znacaj medijske
pismenosti, obrazovanje, polozaj mladih i jacanje ekonomije.
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Grafikon 23. HRVATSKA REFORMSKA STRANKA CRNE GORE (broj objava razlicitog tona po
medijima)

Izborna lista LODLUCNO ZA CRNU GORU! DPS - MILO BPUKANOVIC” generisala
je ubjedljivo najvedi broj objava - 37% od ukupnog broja medijskih objava posvecenih
svim izbornim listama. Predstavila se sloganom ODLUCNO ZA CRNU GORU. DPS je u
predizbornoj kampanjipomenut u 3374 objave, od Cega u Cak 2255 neplanirano. Preciznije,
kampanja DPS-a stala je u 1121 objavi, sto je 33,2% od ukupnog broja objava u kojima se
partija pominje. S obzirom na pristup opozicionih partija da se medusobno ne napadaju,
lista DPS-a generisala je najveci procenat neplaniranih pominjanja (67%). Kampanja je
sadrzala znacajan broj objava koje se mogu okarakterisati kao negativna kampanja, ali je
u ukupnom kampanja bila pozitivna (promocija programa imala je 62%, a kritika ostalih
politickih subjekata 38% udjela). U negativnom dijelu kampanje DPS se najviSe bavio
pitanjem identiteta. U velikom broju objava u vezi sa temama borba protiv korupcije,
pravosude i vladavina prava, te spoljna politika negativha kampanja dolazi kao odgovor
na komentare drugih partija na racun djelovanja DPS-a. | kod pozitivhe kampanje, najveci
dio objava odnosio se na identitetska pitanja. Medutim, kod pozitivhe kampanje, ¢esto se
govorilo i o pitanjima razvoje ekonomije, kao i opstim politickim pitanjima. lako u malom
procentu, kod ove liste sve teme su bile zastupljene, a nesto vedi prostor izdvojen je za
mlade, evropske integracije, vladavinu pravai za pitanja manjina. Sa druge strane gotovo je
u potpunosti izostalo pominjanje Zivotne sredine, kulture i sporta, zdravstva i obrazovanja.
Nije bilo previSe inovacija u programu i lista je nastavila da se krece utabanim putem
obecavajuci evropski kvalitet Zivota, stabilnost drzave, ekonomsku i socijalnu sigurnost,
multietnickii meduvjerski sklad i stabilnost. Goruca ekonomska pitanja nasla su se o okviru
Treceg paketa mjera na koji se kao vladajuca partija tokom kampanje i pozivala. Emotivno
obojenim narativom dominirala su pozivanja na ,istorijski trenutak”, ,tridesetogodisnje
upravljanje drzavom?”, borbu protiv “anticrnogorskih i antidrzavnih snaga” i prozivanje
onih koje zele ,promjenu kursa drzavne politike”. Kada su u pitanju neplanirane objave,
rije¢ je o dominantno negativnim pominjanjima DPS-a - 82,6% neplaniranog sadrzaja
je negativno od strane drugih listi i to na temu borbe protiv korupcije i organizovanog
kriminala. Na drugom mijestu po broju negativnih pominjanja DPS-a izdvojila se tema
pravosuda i vladavine prava, a slijede razvoj ekonomije, identitetska pitanja, Zakon o
slobodi vjeroispovjesti i opsta politicka pitanja.
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REZIME: Ubjedljivo najobimnija i pozitivna kampanja, ali sa znacajnih 38% negativne
kampanje. Glavne poruke i najveci dio kampanje bio je usmjeren na identitetska
pitanja. Partija odnosno lista sa ubjedljivo najvise negativnih pominjanja od strane
drugih partija (druge partije su ubjedljivo najvise optuzivale DPS, odnosno negativno
ga pominjale u vezi sa organizovanim kriminalom i korupcijom).
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Grafikon 24. DPS - ODLUCNO ZA CRNU GORU (broj objava razli¢itog tona po medijima)

Koalicija .ZA BUDUCNOST CRNE GORE” pomenuta je u 1512 objava ili 16,6% od
ukupnog broja objava, od cega je 783 (52%) bilo planirano i predstavlja kampanju, dok
je u preostalih 730 ova koalicija pominjana od strane drugih subjekata. Kampanja ove
koalicije bila je negativna - 68,4% od ukupnog broja planiranih objava bile su negativne/
napadacke. Najveci dio svoje negativhe kampanje ova lista usmijerila je na pitanja
pravosuda i vladavine prava, kao i na borbu protiv korupcije i organizovanog kriminala.
Kod tematskih cjelina, borba protiv korupcije i kriminala i pravosude/vladavina prava
dominirala je negativha/napadacka kampanja prvenstveno usmjerena ka DPS-u
(optuzbe na racun prakse predizbornog zaposljavanja, manipulacije sa birackim spiskom,
upisivanje ,fantomskih” biraca i kupovina glasova). Manjim, ali i znacajnim brojem objava
u negativhom dijelu kampanije, bavili su se pitanjima Zakona o slobodi vjeroispovjesti,
identiteta i razvoja ekonomije. Dakle, dominantna odabrana strategija bila je negativna
kampanja/kritika drugih politickih aktera (sa 68% udjela kod planiranih istupanja). Promocija
programa imala je 32% udjela, a najzastupljenije teme tokom predizborne kampanje bile
su identitetska pitanja i sa njima blisko povezan Zakon o slobodi vjeroispovjesti, kao i
borba protiv korupcije i kriminala. Jednostavnije, pozitivan dio kampanje bio je usmjeren
na opsta politicka pitanja, a znacajno maniji, ali vidljiv broj pozitivnih objava bavio se
pitanjima identiteta i razvoja ekonomije, Zakona o slobodi vjeroispovjesti i pravosuda.
Kada je neplanirano pominjanje ove koalicije u pitanju, ubjedljivo najveci broj, prije svega
negativnih pominjanja, odnosio se na temu identitetskih pitanja, dok se na drugom
mjestu nasla tema Zakona o slobodi vjeroispovjesti. Dominacija neplaniranih pominjanja
liste evidentirana je u okviru identitetskih pitanja Sto je i za ocekivati s obzirom na to da
se obostrana napadacka kampanja na relaciji lista ,Za Buduc¢nost Crne Gore” - ,Odlucno
za Crnu Goru DPS - Milo Bukanovi¢” vodila upravo oko identitetskih pitanja. Koalicija je
tokom predizborne kampanje najavljivala odbranu imovine Srpske pravoslavne crkve i
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narativom je dominirala “odbrana svetinja i pravoslavlja” te “slanje u proslost onih koji su
udarili na svetinje”.

REZIME: Negativna kampanja kroz 68,4% objava, usmjerena na pitanja korupcije i

organizovanog kriminala. Pozitivan dio kampanje bavio se opstim politickim pitanjima.
Negativna pominjanjaliste dosla suiznarativa oidentitetuizakonu o slobodivjeroispovjesti.
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Grafikon 25. ZA BUDUCNOST CRNE GORE (DF,SNP,PRAVA CRNA GORA... - broj objava razli¢itog
tona po medijima)

VRIJEME | PROSTOR POSVECEN
NARATIVU IZBORNIH LISTA

Za potrebe ove analize detaljno je praceno vrijeme i prostor koje su izborne liste imale na
raspolaganju kod svih posmatranih medija pojedinacno za saopstavanje svojih stavova.
lako Kodeks novinara i novinarska etika podrazumijevaju jednaku medijsku zastupljenost
svih politickih aktera, ona kod komercijalnih medija nije obavezujuca, i kako se pokazalo
i u ovom predizibornom ciklusu, koliki ¢e medijski prostor dobiti konkretna izborna lista
zavisilo je od uredivacke politike medija. S druge strane, Javni medlijski servis RTCG (TVCG1
i TVCG2) je u zakonskoj obavezi da svim politickim akterima obezbijedi jednak tretman i
ujednaceno vrijeme (medijski prostor) za plasiranje stavova, sto je, na osnovu raspolozive
statistike, i uradeno. Medutim, treba napomenuti da tada pozicionim strankama nije
pripisano vrijeme koje su mediji, pogotovo Javni servis, posvecivali aktivnostima drzavnih
funkcionera koji se nalaze na izbornim listama DPS-a, SD-a i BoSnjacke stranke.

U grafikonima je prikazano vrijeme i prostor posvecen planiranim istupanjimaizbornih lista
po medijima pojedinacno (televizije i Stampani mediji). Ovi grafici obuhvataju kumulativno
vrijeme tj. vrijeme za plasiranje stavova lista (dakle, planirano), kako u informativnim
emisijama tako i u debatnim emisijama na televizijama, odnosno u kompletnom sadrzaju
Stampanih medija (izuzev placenog prostora i rubrika sport i svijet).
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Grafikon 26. VRIJEME POSVECENO PLANIRANIM ISTUPANJIMA [ZBORNIH LISTA PO MEDIJIMA
POJEDINACNO (TV- izrazeno u sekundama)
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Grafikon 27. PROSTOR POSVECVEN PLANIRANIM ISTUPANJIMA [ZBORNIH LISTA PO MEDIJIMA
POJEDINACNO (STAMPANI MEDUIA - izraZeno u cm2)




Naredni podaci predstavljaju posveceno vrijeme koje su izborne liste, odnosno, ucesnici
u izbornoj kampanjiimali na raspolaganju za plasiranje svojih stavova (planirano), bilo da
se radi o promociji programa ili o negativnoj ili tzv. napadackoj kampaniji, alii u debatnim
emisijama ili emisijama posvecenim parlamentarnim izborima a koje su emitovane u
udarnim terminima (od 19h do 00h). Emitovano je ukupno 36 tzv. vaninformativnih
emisija, debata, predstavljanja i intervjua na programima cetiri televizije (TV 7 nije
emitovala navedeni sadrzaj). Televizijski prostor je najviSe iskoristila koalicija ,Za
buducnost Crne Gore (DF, SNP, Prava Crna Gora)”, sa ukupnim vremenom od 29076
sekundi, a slijedi koalicija ,Mir je nasa nacija (Demokrate, DEMOS, Nova ljevica..)"
sa 19833 s, zatim koalicija ,Crno na bijelo (URA, CIVIS...)" sa 16279 s, i ,SDP- Jaka Crna
Gora” sa 14170 s. Ostali politicki subjekti televizijski prostor pracenih televizija iskoristile
su/dobile u znacajno manjem obimu. Recimo, politicka partija koja je pojedinacno
osvojila najvise glasova na proteklim parlamentarnim izborima ,DPS - Odlu¢no za Crnu
Goru” iskoristila/dobila je 7134 sekundi televizijskog prostora. Na ovo je uticao i stav ove
liste da odbiju ucesce u debatnim emisijama koje su organizovane na TV Vijesti. Ipak,
ova lista je iskoristila izvjesno vrijeme na TV Vijesti, sto je iskljucivo posljedica gostovanja
predstavnika Liberalne partije (u dva navrata), koji se nalaze na listi DPS, pa je to vrijeme
pripisano toj listi. Medutim, oba predstavnika Liberalne partije naglasili su da ne govore
u ime DPS-a vec¢ u ime Liberalne partije. Pored navedenog moze se reci da je vrijeme
posveceno predstavljanju izbornih lista u debatnim emisijama na Javnom medijskom
servisu Crne Gore (TVCG1) vise manje ujednaceno po listama. S druge strane, evidentna
je disproporcija u korist opozicionih lista kod TV A1.

LISTA
SDP 3861 : 4858 : 4401 1051 14170
JAKA CRNA GORA 2725% 1 3228% i 3106% 7.42%
sD 3862 0 0 1124 4986
MI ODLUCUJEMO DOSLIEDNO 77.46% 0% : 0% Y 2254%
MIR JE NASA NACIJA ans 4993 9723 ! 999 19833
DEMOKRATE,DEMOS,NOVA LIEVICA... 2518% i 2076% i 4902% 504%
CRNO NA BLELO 2320 5020 : 5958 978 oD
GP URA,POKRET GRADANA CIVIS... 2654% 1 3084% i 3661% 6,01%
BS 37115 () : o : 787
: : : 4502
ISPRAVNO 8252 0% 0% i 1748%
ALBANSKA LISTA 3986 0 : 1838 1032 ;
GENCI NIMANBEGU o X : o X : 6854
NIK DELJIOSA 5813% 0% o2682% i 1506%
. 4305 17196 0 : 1033 :
DPS - ODLUCNO ZA CRNU GORU! : : : © 7134
6034% i 2118% 0% Po1448%
3532 : 0 : 0 : 827 5
HGI - SVIM SRCEM ZA CRNU GORU : : : : 4359
8103% 0% : 0% P 1897%
ALBANSKA KOALICIJA JEDNOGLASNO 3600 0 : 0 : 856 4456
DUA,DPA, DEMOKRATSKI SAVEZ 8079% 0% : 0% : 19.21%
ZA BUDUCNOST CRNE GORE - 4297 4979 . 18840 @ 960 29076
DF,SNP,PRAVA CRNA GORA... 14,78% : 1712% : 64,80% : 3,30%
HRVATSKA REFORMSKA STRANKA CRNE 3488 0 : o : 588 :
: : : © 4076
GORE 8557% 0% 8 0% 8 14,43%

Tabela 4. VRIJEME POSVECENO PREDSTAVNICIMA IZBORNIH LISTA U DEBATNIM EMISIJAMA NA
TELEVIZIJAMA (izrazeno u sekundama)
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Za buducnost Crne Gore - DF, SMP, Prava DPS - Odluéno za Crnu Goru
CG...

ETVCG ®m TV PRVA mTV WUESTI

ETVCG ETVPRVA BTV A1 =TV UESTI

03:3‘]“

Crno na bijelo - URA, CIVIS... Mir je naa nacija

ETVCG mTVPRVA BTV Al T WLESTI ETVCG mTYPRVA mTv Al =TV VUESTI

6,01%

Mir je nasa nacija

SDP - laka Crna Gora

ETVCG ETYPRVA ETvAl TV WUESTI
ETVCG ®mTV PRVA mTV Al =TV VLUESTI

5,04%
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Albanska koalicija - Jednoglasno BS - Ispravno - Rafet Husovic
ETVCG mTY PRVA BETVCE BTV PRVA

HGI - Svim srcem za Crnu Goru HRS - Hrvatska reformska stranka
ETVCE mTYV PRVA ETVCG mTY PRVA

[

AL - Genci Nimanbegu, Nik Beljosaj

ETVCG mTV PRVA mTV Al

Grafikon 28. PROCENTUALNA ZASTUPLJENOST IZBORNIH LISTA U DEBATNIM EMISIJAMA
(u odnosu na dobijeni medijski prostor)
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EMISLIA

Klub A Specijal

- gost: Andrija
Mandi¢,
Demokratski front
DF

NEDELJA U PETAK

Posebna

emisija - Debata,
parlamentarni
izbori 2020.godine

KLUB A

Nedelja u petak

- gost: Aleksa
Beci¢,Demokratska
Crne Gora
Demokrate

Predstavljanje
izborne liste SD
Socijaldemokrate

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020

AUTOR
EMISIJE

Irena Tatar

Prezenter/
Urednik

Petar
Komnenic

Irena Tatar

Milica
Mini¢

Dragan
Sjekloca

Bojan
Terzic¢

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

9. Koalicija Za buduénost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Deljosaj

8. Odlucno za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovi¢

9. Koalicija Za budu¢nost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora

11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...

6. Lista Crno na bijelo GP
URA,Pokret gradana CIVIS...

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

6. Lista Crno na bijelo GP
URA,Pokret gradana CIVIS...

11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...

1. Socijaldemokrate Ivan
Brajovi¢ Mi odlucujemo

1. Socijaldemokrate

Ivan Brajovi¢ Mi

odluc¢ujemo DOSLJIEDNO
PARLAMENTARNI [ZBORI 2020

2. Bosnjacka stranka
Ispravno Rafet Husovic¢
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

3. HGI. Svim srcem za Crnu
Goru PARLAMENTARNI IZBORI
2020

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA
PARLAMENTARNI [ZBORI 2020

5. Hrvatska reformska
stranka Crne Gore HRS
PARLAMENTARNI [ZBORI 2020

6. Lista Crno na bijelo GP
URA,Pokret gradana CIVIS...
PARLAMENTARNI [ZBORI 2020

7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA, DPA,Demokratski savez
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

8. Odlucno za Crnu Gorul!
DPS - Milo Bukanovic¢
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Deljosaj
PARLAMENTARNI IZBORI 2020
11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

UKUPNO
I SEKUNDI

5090

2639

1838

930

979

1038

1068

932

3559

4755

1735

429

470

495

562

428
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425

775

543

524

662




Vijesti
TV

TVCGI

TVCGI

TVCGI

TVCGI

Vijesti
™V

Al

TVCGI

Al

20:00:31

16:00:14

20:19:44

20:00:35
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16:00:25

20:27:24

1:51:16

{ 029:03

0:27:28

0:28:17

2:08:31

1:52:06

1:51:07

0:26:30

1:51:07

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020. godine

Parlamentarniizbori

i predstavljanje -
: BoSnjacka stranka
: BS

Posebna emisija -
predstavljanje: HGI
Hrvatska gradanska
inicijativa
Parlamentarniizbori
predstavljanje SDP
Socijaldemokratska
partija

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020

DEBATA -
Parlamentarni
izbori 2020. godine

Klub A Specijal

Parlamentarni
izbori -
predstavljenje: HRS
Hrvatska reformska
stranka

Klub A Specijal

Petar
Komnenic

i Snezana
i Mirkovic

Dragana
Mrkié

Jelena
Otasevic

Nevenka
Jovovic

Petar
Komnenic

Irena Tatar

Snezana
Mirkovic

Irena Tatar

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA
11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...
9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DFESNP,Prava Crna Gora...

6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...

i 2. Bo$njacka stranka Ispravno
: Rafet Husovic

3. HGI. Svim srcem za Crnu
Goru

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

1. Socijaldemokrate Ivan Brajovic¢
Mi odluc¢ujemo DOSLJEDNO

2. Bosnjacka stranka Ispravno
Rafet Husovic
3. HGI. Svim srcem za Crnu
Goru

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore
6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...
7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA,DPA,Demokratski savez
8. Odluc¢no za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovi¢
9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...
10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Beljosaj
11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...

i 9. Koalicija Za buduénost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...

6. Lista Crno na bijelo GP
URA,Pokret gradana CIVIS...
4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA
6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...
11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...

5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore

6. Lista Crno na bijelo GP
URA,Pokret gradana CIVIS...

1. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...

1003

995

979

1007

1709

1631

1662

868

598
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663
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1011

1057
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1006

2399

2249
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2399
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TVCG1
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TVCG1

Prva

TVCG1

TVCG1

Vijesti
Vv

TVCG1

Prva

16:00:25

16:00:29

21:07:44

20:00:45

0:26:30

1:25:22
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0:24:32

0:26:22

1:58:16

1:48:20

0:29:36

0:32:52
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Parlamentarni
izbori -
predstavljenje: HRS
Hrvatska reformska
stranka

Klub A - gost:

Milan Knezevic,
Demokratska
narodna partija DNP

Parlamentarniizbori
- predstavljanje:
Koalicija Crno na
bijelo
Parlamentarni
izbori
predstavljanje:

Prva Tema -
Parlamentarni
izbori Crna Gora

Parlamentarniizbori
- predstavljanje:
Odlu¢no za Crnu
Gorul DPS - Milo
Pukanovic

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020. godine

Parlamentarniizbori
- predstavljanje: Za
buduénost Crne
Gore

Tema -
Parlamentarni
izbori 2020.Crna
Gora

Snezana
Mirkovic

Milica
Minic

Dragana
Mrki¢

Prezenter/
Urednik

Andela
Sestovi¢

Prezenter/
Urednik

Isidora
Sekuli¢

Petar
Komnenic

Snezana

Mirkovic

Andela
Sestovi¢

5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...

7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA,DPA Demokratski savez

3. HGI. Svim srcem za Crnu Goru

5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore

8. Odlu¢no za Crnu Goru!
DPS - Milo Bukanovi¢
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

1. Socijaldemokrate Ivan
Brajovi¢ Mi odlucujemo
DOSLJEDNO
2. Bosnjacka stranka Ispravno
Rafet Husovic¢

3. HGI. Svim srcem za Crnu Goru

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA
5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore
6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...
7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA,DPA,Demokratski savez
8. Odluc¢no za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovic

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Deljosaj
1. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...

9. Koalicija Za buduénost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...
1. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...
6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS...
4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

2. Bosnjacka stranka Ispravno
Rafet Husovic¢

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA,DPA Demokratski savez

10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Beljosaj

1580

5090

1773

1699

827

588

1580

459

518

584

506

644

843
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1084
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787
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856

1032
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Prva
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TVCGI

Prva

Prva

Al

Vijesti
Y%

Prva

20:35:00

21:00:49

20:01:03

i 0:29:41

0:18:48

¢ 0:31:10

1:50:37

0:17:33

0:16:04

1:59:36

1:54:17

: 0:16:46

: Parlamentarniizbori :

i - predstavljanje:
: Albanska lista Sad
: je vrijeme Genci

: Nimanbegu Nik

Deljosaj

Tema -
predstavljanje:
Socijaldemokrate
Ivan Brajovi¢ Mi
odlucujemo

¢ Parlamentarni
i izbori - lista: Mir je

nasa nacija

Debata -
Parlamentarni
izbori 2020.godine

Tema -
Predstavljanje:
Socijaldemokradska
partija Crne Gore
JAKA CRNA GORA

Tema -
predstavljanje: Za
buducnost Crne
Gore

KLUB A

Debata -
parlamentarni
izbori 2020. godine

Tema -
predstavljanje:

nacija

Andela
Sestovic

: Bojan
i Terzi¢

Biljana
Stankovic

Andela
Sestovic¢

Andela
Sestovic

Irena Tatar

Petar
Komnenic

Andela
Koalicija Mir je nasa i

Sestovic¢

: Prezenter/
i Urednik

10. Albanska lista Sad je vrijeme

i Genci Nimanbegu Nik Peljosaj

1. Socijaldemokrate

Ivan Brajovi¢ Mi

odluc¢ujemo DOSLJEDNO
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

8. Odluc¢no za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovic

¢ 11. Koalicija Mir je nasa nacija :
i Demokrate,Demos,Nova Ljevica... i

1. Socijaldemokrate Ivan
Brajovi¢ Mi odlucujemo
2. Bosnjacka stranka Ispravno
Rafet Husovic

3. HGI. Svim srcem za Crnu Goru

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

5. Hrvatska reformska stranka
Crne Gore

6. Lista Crno na bijelo GP
URA Pokret gradana CIVIS..

7. Albanska koalicija
Jednoglasno
DUA,DPA,Demokratski savez

8. Odlu¢no za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovi¢
9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...
10. Albanska lista Sad je vrijeme
Genci Nimanbegu Nik Beljosaj
11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

9. Koalicija Za buduénost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...

9. Koalicija Za buduc¢nost Crne
Gore DF,SNP,Prava Crna Gora...
1. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova Ljevica...

8. Odlucno za Crnu Goru! DPS
- Milo Bukanovi¢

9. Koalicija Za buducnost Crne
Gore DFE,SNP,Prava Crna Gora...

4. Socijaldemokradska partija
Crne Gore JAKA CRNA GORA

11. Koalicija Mir je nasa nacija
Demokrate,Demos,Nova
Ljevica..PARLAMENTARNI
IZBORI 2020

6. Lista Crno na bijelo GP
URA, Pokret gradana CIVIS...

i 11. Koalicija Mir je nasa nacija

H

Demokrate,Demos,Nova
Ljevica...PARLAMENTARNI
1ZBORI 2020
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Tema - Andela 6. Lista Crno na bijelo GP
Prva 21:27:40 0:16:19 predstavljanje: Lista Zastovic URA Pokret gradana CIVIS... 978

Crno na bijelo PARLAMENTARNI IZBORI 2020
Specijalna emisija 9. Koalicija Za buducnost Crne

A1l 22:34:20 1:02:07 - gost: Andrija Irena Tatar Gore DF,SNP,Prava Crna Gora... 3727
Mandi¢,DF PARLAMENTARNI IZBORI 2020

Milica 4. Socijaldemokradska partija
Al 20:16:21 1:13:20 NEDELJA U PETAK Minic Crne Gore JAKA CRNA GORA 4400
PARLAMENTARNI IZBORI 2020

Tabela 5. VRIJEME POSVECENO PREDSTAVNICIMA IZBORNIH LISTA U DEBATNIM EMISIJAMA NA
TELEVIZIJAMA (izrazeno u sekundama)

KRSENIJE IZBORNE TISINE

IzbornatiSina, kao pravniinstitut, Sturo je definisan u Pravilniku o pravima iobavezama
emitera Parlamentarni izbori-avgust-2020.> U sustini, samo ¢lan 14. pomenutog
Pravilnika govori o izbornoj tisini.

Po pravilniku Agencije za elektronske medije (AEM) izborna tiSina podrazumijeva:
vremenski period koji zapocinje na dan koji prethodi odrzavanju izbora i na dan
izbora do zatvaranja birackih mjesta u 20 sati, za koje vrieme nije dopustena izborna
promocija ni objavljivanje privremenih rezultata ili procjena rezultata izbora. U periodu
predizborne tisine nije dozvolieno emitovanje medijskog predstavijanja podnosilaca
izbornih lista i kandidata sa izbornih lista. Za vrijeme predizborne tisine nije dozvoljeno
politickog oglasavanja, objavijivanja procjena rezultata glasanja, slogana ili simbola
kandidata. Nije dozvoljeno ni objavljivanje rezultata ispitivanja javnhog mnjenja, drugih
istraZivanja i analiza u vezi sa opredjeljenjem biraca u pogledu procjene rezultata izbora.

Najmnogobrojnija krSenja izborne tiSine zabiljezena su na portalu IN4S - cak 44
medijskih objava za 2 dana. Krsenje u ovolikom obimu ne moze se smatratiomaskom,
neznanjem ili pripisati neupucenosti redakcije, vec se na nivou indicije moZze govoriti
o namijeri ili Cak ciljanoj kampaniji.

W29 avgust W 30.avgust UKUPNO

44
25
19
55 ° a4
3 3 2 2 2
ig1 12 o1l1 o igl 101 o 11
B EESE— | — .. | — —
MND VIJESTI PORTAL TWWVLESTI CDM  ANALTIKA NOVAM ANTENAM PORTAL  BORBA INas
VUESTI POBIEDA

Grafikon 29. BROJ OBJAVA PO MEDIJIMA POJEDINAC/}IO KOJE SE IMAJU SMATRANJEM
KRSENJEM IZBORNE TISINE

5 https://aemcg.org/obavjestenja/pravilnik-o-pravima-i-obavezama-emitera-parlamentarni-izbori-avgust-2020/
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Kod vecine ostalih slucajeva, kada je u pitanju krSenje izborne tiSine, moze se
pretpostaviti, da se radi o nepaznji redakcija. Naime, u vecini slucajeva rijec¢ je o
plasiranju informacija o navodnim nepravilnostima koje su zabiljezene tokom
izbornog dana, a koje je saopstio predstavnik DF-a, Milutin Bukanovi¢. Sama
informacija nije sporna, odnosno, njeno plasiranje kao takve ima tzv. javni interes,
medutim, ono Sto je sporno i zbog cega se ove medijske objave smatraju krSenjem
izborne tisine je propratna fotografija na kojoj se izmedu ostalih nalazi Bukanovic
za govornicom na kojoj stoji logo koristen u predizbornoj kampaniji, ili su taj logo i
slogan istaknuti na monitoru iza njega.

Kod drugog slucaja radi se o plasiranju izjave portparola DPS-a, Milosa Nikolica,
koji je govorio o napadu na stranacke prostorije u podgorickom naselju Drac. Ni te
informacije ne predstavljaju kréenje izborne tiSine, vec propratna fotografija Nikolica
ispred panoa sa jasno istaknutim sloganom koji je koristen u predizbornoj kampanii.

Jos jedna medijska objava koja je plasirana na portalu KIS s

Vijesti registrovana je kao krsenje izborne tiSinea kod nje = e e e
je sporno vrijeme objavljivanja. Naime, ona je plasirana . .. Ne ofekujem bezbjednosne
odmah nakon uzimanja izjave od DusSka Markovica rizke

u 9h42, nakon sto je on iskoristio svoje biracko pravo.
Medutim, objava je povucena sa sajta i plasirana ponovo
nakon 20h. Ocigledno je da se radi o gresci, ali nije
poznato koliko je konkretna medijska objava dugo bila
na platformi, odnosno, koliko je korisnika imalo uvid
U nju. Stoga se i ovaj slu¢aj uzima za krsenje izborne
tiSine¢. Link do ove medijske objave nije aktivan pa se
zato dostavlja screenshot medijske objave.

'GRADAN! SLOBODNO DA IZRAZE POLITICKO UVJERENJE™

Enalitika I AL20MAN FAICH0 Y Yinphey. Hiwd Napet 43
e ocnpex ~ mome Lipea Mopa!

Crno na bijelo: Nepravilnosti
u Nikdidu - ne dozvoljavaju

: - Nikolid: Odajnicl napall nadu kancelariju na
Dradu, nadieinl da reaguju

Bt s At o b o e L g o fee
b 278 s i e e g
- —

6 Link do ove medijske objave https://www.vijesti.me/vijesti/politika/464851/markovic-ne-ocekujem-

bezbjednosne-rizike, ali su istrazivaci sacuvali screenshot medijske objave.
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https://www.inds.net/video-izadjimo-ponosno-i-hrabro-kao-na-litiju-ne-bojte-se-neka-se-boje-oni-koji-su-
udar||| na- boga[

SVOju- slobodu to-je-najbolja-investicija-koja-ne-kosta-nista/
https://www.inds.net/budite-vrijedni-kao-senad-iz-luksemburga-i-izadjite-na-izbore-izvedite-svakog-koga-
mozete-na-glasanje-gotovi-su/
https://www.inds.net/nezapamceno-visoka-izlaznost-prestravila-rezim-pokusace-ponegdje-da-prekinu-
glasanje-molimo-gradjane-za-disciplinu/
https://www.inds.net/rezimski-mediji-lazirali-izjavu-americke-ambasadorke-rajnke-pozdravila-posmatrace-iz-
inostranstva-a-ne-glasace/
https://www.inds.net/video-vladika-joanikije-glasao-u-beranselu-nadam-se-da-ce-vec-od-sjutra-biti-bolje-za-
sve-gradjane-crne-gore/
https://www.inds.net/video-prof-dr-vladimir-bozovic-incidenti-na-dan-izbora-odgovaraju-iskljucivo-rezimu-u-
Crnoj-gori

https: WWW|n4s net,

relomm izbori

https: //WWW|n4s net/hitna-pres-konfernecija-koalicije-za-buducnost-crne-gore/
https://www.inds.net/glas-javnosti-haos-u-cb-podgorica-veliki-razdor-staresine-se-posvadiale/

https://www.vijestime/kolumne/464591/ukazanije
https://www.vijesti.me/vijesti/politika/464965/nikolic-napadnuta-kancelarija-dps-a-u-podgorici
https://www.vijesti.me/vijesti/politika/464851/markovic-ne-ocekujem-bezbjednosne-rizike

https://www.pobjeda.me/clanak/crno-na-bijelo-dps-zeli-da-onemoguce-pristup-opunomocenim-

predstavnicima-opozicionih-lista-da-glasaju-putem-pisama?page=1
https://www.pobjeda.me/clanak/df-biracima-onemoguceno-da-glasaju-aplikacija-ih-salje-na-biracko-
mjesto-gdje-ih-nema-u-spisku?page=1
https://www.pobjeda.me/clanak/nikolic-izborni-dan-protice-u-najboliem-redu-nepravilnosti-ne-mogu-
uticati-na-ishod-izbora?page=1
https://www.pobjeda.me/clanak/nikolic-napadnuta-kancelarija-dps-na-dracu-ocekujemo-reakciju-
nadleznih?page=1

http://arhiva.me//naslov.prikaz.php?ID=97041

http://arhiva.me//naslov.prikaz.php?ID=9713983

Tabela 6. KRSENJE IZBORNE TISINE PO MEDIIMA POJEDINACNO
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PLANIRANA MEDIJSKA
AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA

Grafikoni prikazuju planiranu medijska aktivnost drzavnih funkcionera koji su na
izbornim listama Demokratske partije socijalista (DPS), Socijaldemokrata (SD) i
BoSnjacke partije (BS). Podaci pokazuju da je DuSko Markovic¢ (DPS) bio izrazeno
planirano medijski aktivan u posmatranom periodu, a dodatno je tada saopstena
i namjera Markovica da pred kraj Cetvorogodisnjeg mandata obide opStine u
Crnoj Gori. Da bi se moglo govoriti o prikrivenoj kampanji u korist partije kojima
pripadaju praceni drzavni funkcioneri, potrebno je vise podataka koje istrazivaci
ovog monitoringa nisu prikupljali i obradivali tako da se o funkcionerskoj kampaniji,
na osnovu dostupnih podataka u istrazivanju, moze govoriti iskljucivo na nivou
indicija.

559

182

139

Grafikon 30. PLANIRANA MEDIJSKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE DPS (broj
objava)
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Grafikon 31. PLANIRANA MEDIJSKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE DPS (broj
objava po medijima pojedinacno)
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Grafikon 32. PLANIRANA MEDIJSKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE SD (broj objava)
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Grafikon 33. PLANIRANA MEDIJSKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE SD (broj
objava po medijima pojedinacno)
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Grafikon 34. PLANIRANA MEDIISKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE BS (broj objava)
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Grafikon 35. PLANIRANA MEDIJSKA AKTIVNOST DRZAVNIH FUNKCIONERA SA LISTE BS (broj objava
po medijima pojedinacno)

POLITICKI MARKETING

Za potrebe ove analize sproveden je i monitoring politickog marketinga izbornih lista
(TV, Stampa, online medliji), ostali mediji: bilbordi, panoi i sl.) U narednim grafikonima
predstavljeni su podaci dobijeni monitoringom reklamiranjem izbornih lista u
sadrzaju posmatranih medija od 30. jula do 28. avgusta 2020.

Sve televizije izdvojile su ukupno vise od 73h za predstavljanje izbornih listi u
reklamnim blokovima (265 289 sec = 73,69h), ukljucujuci i javni servis i komercijalne
televizije. Pri tome, 33% od ukupnog vremena izdvojenog za predstavljanje u
reklamnih blokovima bilo je na javnom servisu RTCG gdje se besplatno predstavila
svaka izborna lista, zatim slijede TV Vijesti, gdje su se reklamirale Socijaldemokratska
partija Crne Gore, Socijaldemokrate lvan Brajovic, koalicije ,Mir je nasa nacija”, ,Crno
na bijelo” i ,Za buducnost Crne Gore”. Za vrijeme na TV Pink M novac su odvojile
Socijaldemokrate Ivan Brajovic¢, koalicija ,Crno na bijelo”, ,Odlu¢no za Crnu Goru -
DPS”, kao i koalicija ,Za budu¢nost Crne Gore”.
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Grafikon 36. VRIJEME POLITICKO PROPAGANDNIH KLIPOVA | REPORTAZA EMITOVANIH NA SVIM
TELEVIZIJAMA IZRAZENO U SEKUNDAMA

Na javnom servisu najvise vremena za predstavljanje izbornih listi imala je koalicija ,Mir
je naSa nacija”, kao i Socijaldemokrate Crne Gore, a najmanije dvije albanske izborne liste.

AK -JEDNOGLASNO ZABUDUCNOST CRNE HRVATSKA REFORMSEKA
(DUA,DPA,DEMOKRATSE GORE (DF,5NP,PRAVA STRANKACG
CRNAGORA...) T

10%
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OVA LIEVICA..)
14%
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13%

Grafikon 37. VRIJEME POLITICKO PROPAGANDNIH KLIPOVA | REPORTAZA EMITOVANIH NA TVCG1 |
TVCGZ, PO IZBORNIM LISTAMA, U SEKUNDAMA

Kada je rijeC o utroSenim sredstvima na privatnim televizijama, cak 61% od ukupnog
politickog marketinga na TV Vijesti, imala je koalicija ,Za buducnost Crne Gore”,
koja je i realizovala skoro polovinu (47%) od politickog marketinga na TV A1. Koalicija
predvodena DF-om je bila dominantna i na TV Pink M gdje je njen udio u ukupnom
politickom marketingu te televizije Cak 81%. Na drugoj strani, koalicija ,Odluc¢no za
Crnu Goru - DPS” se dominantno oglasavala na TV PRVA (70% ukupnog politickog

marketingate televizije) i TV NOVA (Cak 95% ukupno politickog marketinga te televizije).
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Grafikon 38. VRIJEME POLITICKO PROPAGANDNIH KLIPOVA | REPORTAZA EMITOVANIH NA TV
VIJESTI, TV AT, PINK M, TV PRVA, TV NOVA, PO IZBORNIM LISTAMA, U SEKUNDAMA

Posmatrano po izbornim listama u odnosu na broj sekundi, gradani Crne Gore imali
su najvise prilike vidjeti politicko propagandni klip ili izvjesStaj koalicije ,Za buducnost
Crne Gore”, koji su na svim televizijama bili ukupno 81427 sekundi, sto iznosi 22.61h,
u 1683 politicko propagandna klipa, predstavljajudi izbornu listu za parlamentarne
izbore, a ne ukljucujuci predstavljanje za lokalne izbore. Bili su prisutni na Javhom
servisu RTCG, te TV Vijesti, TV Pink M i A1, od Cega Cak 45% od ukupnog broja sekundi
je bilo na TV Vijesti. Za njima slijedi ,Odlu¢no za Crnu Goru - DPS”, koji su za televizije
na kojima ce se predstaviti gradanima Crne gore izabrali Javni servis RTCG, Novu TV,
Pink M i Prvu TV, od ¢ega su najvise ulozili na Nova TV, 43%.
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Grafikon 39. TRAJANJE(S) | BROJ POLITléKOVPRORAGANDNIH KLIPOVA | IZVJESTAIA NA
TELEVIZIIAMA (UKLJUCUJUCI I TVCGT1 TVCG2)

Za reklamiranje izbornih listi najinteresantnija je bila dnevna novina Dan, gdje su
se reklamirale Socijaldemokrate Ivan Brajovi¢, koalicije ,Mir je nasa nacija”, ,Crno na
bijelo” i ,Za buducnost Crne Gore”, kao i ,Hrvatska reformska stranka”. Najveci broj
reklama u tom dnevnom listu imala je koalicija ,Mir je nasa nacija”, koja se reklamirala
od 15. jula 2020. u razlicitim formama (insertacija, koSuljica, markica na naslovnoj
strani, duplerica...)
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Grafikon 40. BROJ REKLAMA PO PARTIJAMA - STAMPANI MEDIJI

Kada se utroSena sredstva na televizijama i u Stampanim medijima (ne racunajuci
besplatno predstavljanje na Javnom servisu RTCG) podijele sa brojem osvojenih
mandata, proizilazi da je najvise sredstava po dobijenom mandatu utrosila
Socijaldemokratska partija Crne Gore - ¢ak 30 714 EUR, a najmanje BoSnjacka
stranka i dvije izborne liste sacinjene od albanskih partija koje nisu troSile novcana
sredstva na televizijama i u Stampanim medijima. Ukoliko se Stampanim medijima i
televizijama dodaju drustvene mreze, bilbordi, radio, najvise sredstava po dobijenom
mandatu potrosile su Socijaldemokrate Crne Gore.
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Grafikon 41. UTROSENA SREDSTAVA PO DOBIJENOM MANDATU NA TELEVIZIJAMA | U STAMPANIM
MEDUIMA, U EURIMA
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Grafikon 42. UTROSENA SREDSTAVA PO DOBIJENOM MANDATU (TV. PRINT, bilbordi, RADIO,
drustvene mreze), U EURIMA




O3PREDIZBORNA KAMPANJA
U ONLINE MEDIJIMA:
GOVOR MRZNJE | UVREDE
U KOMENTARIMA CITALACA

Prostor za komentare citalaca u online medijima posljednjih godina ima vaznu
ulogu, posebno u predizbornim kampanjama kada postaje poligon za Sirenje raznih
informacija od kojih neke sadrze sporan sadrzaj - govor mrznje, uvrede, psovke, itd.
U situaciji epidemije koronavirusa uloga online medija bila je dodatno naglasena. U
ambijentu kada je mjerama za sprjeCavanje Sirenja zaraznih bolesti, zZbog korona virusa,
bilo dozvoljeno okupljanje najvise 50 osoba u zatvorenom i 100 pristalica na otvorenom
prostoru, kampanja je dominantno preseljena na virtuelni prostor i u elektronske medije.

Osim Sto mediji kroz online komentare dobijaju povratnu informaciju od citalaca,
sporni komentari i polemike privlace paznju korisnika, povecavaju broj posjeta i u
krajnjem doprinose popularnosti, a nerijetko i finansijskoj situaciji samog medija.

Sprovedeno istrazivanje imalo je za cilj da utvrdi koliko je spornog i nezakonitog
sadrzaja bilo u komentarima na online medijima u Crnoj Gori tokom predizborne
kampanije, te koliko su ti mediji bili platforma za argumentovanu raspravu koja moze
doprinijeti demokratizaciji drustva.

Online mediji u Crnoj Gori su uredeni novim Zakonom o medijima, ali i Kodeksom
novinara i novinarki Crne Gore. Izmedu ostalog, novi crnogorski Zakon o medijima
propisuje da je osnivac internetske publikacije duzan da ukloni komentar koji
predstavlja ocigledno nezakonit sadrzaj, bez odlaganja, a najkasnije u roku od 60
minuta od saznanja ili od dobijanja prijave drugog lica da predstavlja nezakonit
sadrzaj. U suprotnom moze biti kaznjen od 1.000 do 8.000 eura.

Zakonom (¢lan 36) je zabranjeno objavljivanje informacija u medijima kojima se izraZzavaju
ideje, tvrdnjeimislienja kojaizazivaju, Sire, podsticu ili pravdaju diskriminaciju, mrznjuili nasilje
protiv lica ili grupe lica zbog njihovog licnog svojstva, politickog, vjerskog i drugog uvjerenja,
ksenofobiju, rasnu mrznju, antisemitizam ili ostale oblike mrznje zasnovane na netolerancij,
ukljucujudiinetoleranciju izrazenu u formi nacionalizma, diskriminacije i neprijateljstva protiv
manjinskog naroda i drugih manjinskih nacionalnih zajednica. Takode, clan 39 propisuje da
nije dozvoljeno objavljivanje informacije kojom se vrsi povreda Casti i ugleda.

U Kodeksu novinara i novinarki Crne Gore, u smjernicama za nacelo 2, propisana
je obaveza online medija da definiSu svoja interna pravila za komentare treceq lica
radi izbjegavanja nezakonitog i neetickog sadrzaja, uz puno postovanje slobode
izrazavanja. Ovim dokumentom online medijima se obavezuju da komentatorimoraju
biti upoznati s ovim pravilima i da komentare na portalima moderira administrator,
po ustanovljenim pravilima.
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Za potrebe ovog istrazivanja, analizirano je osam portala: vijestime, cdm.me, rtcg.
me, pobjeda.me, portalanalitika.me, antenam.net, in4s.net i borba.me.

Prilikom odabira portala klju¢ni su bili kriterijumi dosega/cCitanosti i u tom smislu kao
izvor je koris¢ena platforma similarweb. Jedan od kriterijuma bio je i uticaj portala.
Nisu praceni portali lokalnog karaktera, iako su pojedini vrlo Citani.

Na dnevno nivou su birana po dva cClanka izborne tematike, koji su objavljeni u ovim
medijima, a po kriterijumu najcitaniji/najkomentarisaniji (tamo gdje postoje brojaci
na samim portalima) ili najrelevantniji po procjeni analiticara (tamo gdje ne postoje
brojaci na samim portalima).

Za period od 5. do 30. avgusta ukupno je analizirano 24.286 komentara na 418
tekstova objavljenih na osam portala.

CDM 52 8928
VIJESTI 52 8526
RTCG 52 3433
IN4S 54 1553
ANALITIKA 52 682
BORBA 52 642
ANTENA M 52 312
POBJEDA 52 210

TABELA 7. Broj analiziranih online tekstova i broj analiziranih komentara po medijima

U generisanim komentarima je praceno: da li Sire i podsticu mrznja ili nasilje protiv lica
zbog njihovog licnog svojstva, politickog, vjerskog i drugog uvjerenja, netolerancije,
itd. a posebno govor mrznje zasnovan na nacionalnoj pripadnosti, kao i prema
zenama i LGBT osobama; i da li imaju ostale nezakonite sadrzaje, shodno Zakonu o
medijima (Clanovi 34-39, izuzev reklamiranja), a posebno uvrede, prijetnje, psovke.

NALAZI

Istrazivanjem je utvrdeno da u vecini komentara dominira narativ podrske ili kritike
odredenoj politickoj opciji. Svi analizirani portali su imali komentare sa elementima
nezakonitog sadrzaja, iako u razli¢itim obimima (broj komentara varira po portalima,
a to uti€e i na procentualni izraz komentara spornog sadrzaja). Oko 50% analiziranih
¢lanaka imalo je komentare spornog sadrzaja, a bilo je primjera i da svi komentari na
neki tekst sadrze sporni sadrzaj - od teskih uvreda do govora mrznje.

U komentarima je prisutno vrijedanje osoba na nacionalnoj i polnoj/rodnoj osnovi, ali
i uvrijedljive insinuacije na licnoj osnovi. Problematic¢an sadrzaj (uvrede i psovke) se
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ne odnosi samo na osobe koje se pominju u objavljenim tekstovima, vodi se Zu¢na
rasprava, vrijedanje i optuzbe izmedu samih komentatora, a pominju i druga lica.

Najvise komentara objavljeno je na portalima Vijesti i CdM (ponekad i do 500
komentara po tekstu). U odnosu na ukupan broj komentara, mali je broj komentara
koji sadrze govor mrznje, odnosno sporan narativ ima manje od 5% ukupno
objavljenih komentara.

ﬁ https.//www.inds.net/nije-fotosop-poslanica-dps-aleksandra-vukovic-bez-sesira/ 1 Na drugoj Strani, /N4S i Borba nemaju
o velikibrojkomentara,ali jedominantan
EVO KAO DA JE SISLA 1Z PRAGE ILI TIH PIVSKIH SELA narativ teskih uvreda i psovkil kao i

VIDI 00J CELO RUZNO, OBOZE, O MADONA, O PIVLJANKA, PRODAJESLI A H H H
JOS JAJA, O PIVKA, O PIVKA,O PIVSKA PIZDOMUDRO. KO VAS NEZNA govora ernJe na naCIOnaanJ osnovi

SKUPO BI VAS PLATIO i oo osnovu po|a.
w62 %1 . .
Naportalu/N4Simatekstovaukojima
ima i do 80% komentara koji sadrze

Dragoje Vusale govor mrznje, teske uvrede na licnoj
Ova koda je do3la iz Medede, u filmu ,Ljepota poroka". i naciona'noj osnovi i posebno na
Sve se uklapa , iz najgore je vukojebine , mnogo je porocna, I . . . .
izgleda ko najgora primitivusa, ka da ju je glibava krava repom po nO.J Zene su ta rgetlrate nanorlm
poteéljala, nije ni malo lijepa , ali je zato intelektualno nevina . imeﬂa ma | pSOVka Mma, a ObjaVljen je
Da li je i ,stvarno” nevina , pitajte Mirnu Nikéevic ! | Ve||k| brOJ komenta ra kOJI Sadrie
" 1181 seksisticki narativ. Komentari se

ne brisu, Sto upucuje na zakljucak
da je objavljivanje problemati¢nog
unte narativa u skladu sa uredivackom

doooobra , iz Pive , mora biti

\ O UH/1C ™ politikom.

nopran

(SR A & https//borba.me/svestenik-iz-berana-milos-ciemil-ne-glasajte-dps-i-satelite-ne-naviacite-prokletstvo !-'.'l".L‘-l) Na po rtalu Borba, ta I-(O—
# POLITKA [ CRNAHRONIKA SRBUA DRUSTVO PLANETA @ sport  k{ de, dominiraju komen-
tari sporne sadrzine ali
ih ima manje objavljenih,
odnosno cCesto ih bude

Svima je poznata moja sex sklonost, neki je zovu bolest, ja nikad nisam skrivao da bi 2elic Sevit popa .
naravno sve dobrovoljno, &esto mastam o tome | nadam se da ¢u jednoga lijepog dana naxxguzit navedenu ma nJe Od deset Na tom

litnost, evo npr dok ovo piSem i gledajudi cicimicija doZivieh erekciju, ja bi cicimicka prasno pa neka me

Traktorist

izopate ako im omilje, molio bi homofobe da me postede svojih primitivnoprostackin komentara. porta | u naJ pro blema -

Koristim priliku da cicimiciki uputim mno&tvo poljubaca i jedva ¢ekam da mi obalavi doka moga v e

P ticnije komentare skoro
i 22

svakodnevno obajavljuje
komentator koji se pot-
pisivao kao Traktorist i ti
Bane komentari sadrze govor
mrznje i teSke uvrede.
Komentari se, takode, ne
brisu, Sto upucuje na za-
kljucak da je objavljivanje
problemati¢cnog narativa
Traktorist u skladu sa uredjivackom

NRB litikom.

Majmune, jo3 nisi pobegao?
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Na portalu Vijesti preo-
vladavaju komentari za ili
protiv. nekog politickog
subjekta koji se pominje u
tekstu, sto navodi na indi-
cije da komentare organi-
zovano objavljuju aktivisti
politickin partija. Takode,
notiraju se slucajevi i da
na nekim vrlo Citanim te-
stovima nema komentara
ili da ih nema po nekoliko
sati od objave, Sto upu-
c¢uje na moguce potpuno
ili periodicno blokiranje
komentara na pojedinim
tekstovima.
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Pljuvaé svih stilova
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Prijavi komen

Posto "D.0.0.SPC" uporno izmislja,falsifikuje nesporne istorijske Cinjenice Siri otrov svetosavlja i
Cetnistva, prvi potez bi morao da bude da se svi izbjegli i pridosli popovi iz
Bosne,Srbije,Hrvatske,Kosova koji nijesu nasi drzavljani "zamole" da napuste Crnu Goru i vrate se
odakle su doili.Jednostavno,dosta je bilo vide,dosta su radili na zatiranju crnogorske driave i
naroda.Ona Crkva koja je stvarala crnogorsku drZavu srusena je kao i sama Crna Gora,a ova Sto traje
"osam vjekova" a obrazovana ustvari 1922.i zove se SPC je dojahala na krvavim srpskim bajonetima
Ace Palikuce.E,dosta je vise bilo!

+31 -82

Jedan od tekstova na kojima je objavljeno najviée spornih komentara na tom
portalu odn05| se na sukobe oko preu2|manJa vlast| u Budvi - httos //WWW.

obezb|ed|en|a na-ulazu-u-opstinu. SadrzaJ u komentanma kOJI su objavljeni na
portalu Vijesti znacajno je blazi od onog na portalima IN4S i Borba, iako se radi o
nezakonitom sadrzaju. U okviru Sire procjene, oCigledno je da se radi o propustima
administratora.

ps./fwww.cdm.me/ |

| G -

* [E]

Gen, Dukljanin

Ubjeduju Dritana da prede na pravoslavlje i uzme ime Zoran. Onda se moZe nadati i tituli Zetnickog vojvode u perspektivi @

- |0
Zbunjen
Hahahahaha to to
weo a»

Bivai liberal

Ja cu glasati URA-u.

C|D|M|

Analiza je pokazala i da na portalu CdM dominiraju komentari podrske DPS-u, sto
navodi na indicije da komentare na tim partijama organizovano objavljuju aktivisti te
partije. Ovi komentari su slicnog i kratkog sadrzaja, istih klju¢nih rijeci, a i objavljeni



su uglavnom u istom vremenskom okviru. Na primjer, na portalu CdM se notira
vijest koja u trenutku obrade ima 177 komentara, od cega je 176 komentara podrske
vladajucoj stranci. U jednom od analiziranih tekstova na tom portalu (https:/
www.cdm.me/politika/kako-je-clanica-predsjednistva-gp-ura-negirala-genocid-
u-srebrenici/) objavljen je znacajan broj komentara u kojima se negira genocid u
Srebrenici. Takode, mogu se procitati i primjedbe komentatora da im se ne pustaju
komentari. Na dan izbora 30.avgusta na dvije vijesti koje su analizirane bilo je,
medutim, prili€no argumentovane rasprave pristalica jedne i druge strane. Narativ u
komentarima koji su objavljeni na portalu CDM, takode, je znacajno je blazi od onog
na portalima IN4S i Borba, iako se radi o nezakonitom sadrzaju. Sira slika ukazuje da
se radi o propustima administratora.

WAW 'lgg me'v

VIJESTI KOROMNAVIRUS SPORT KULTURA MAGAZIN ™ RADIO SHQIP ENGL

viekana via

U nasoj zemlji Cetnici u vidu SPC, DFa, Demokrata i drugih velikosrpskih partija jurifaju na Crnu Goru sa svih
strana. Jurifaju vec odavno. Svakej odrasloj osobi to je jasno i vidljive kroz razne oblike njihovog djelovanja,
bile verbalnim bilo fizickim putem, sve s ciljem da se urudi postojeca driava, onakva kakva je danas.Da se tako
neito dogada u demokratskim i civilizovanim zemljama, davno bi takve snage bile zatrte sredstvima pravde.

MaZalost, u Crnoj Gori smo daleko od togaVlast i njene institucije, osim donekle policije, decenijama na odigled

svih nas, to ne vide ili nece da vide a kamali da se zakenskim sredstvima tome suprostave. Nadam se da je sada
toiviastima i institucijama sve vidljivo i jasno i da su svjesni dokle je to doslo i kuda to vodi. Zato se pomolima
bogu da na sljedecim izborima dodu ljudi na viast keji su svjesni svega ovoga i da ce se svim pravnim
sredstvima izboriti protiv zla ikeji nam prireduju SPC, DF, Demokrate i njihove pristalice i to na jednostavan
nacin: ZAKONOM ZABRANITI postojanje takvih neprijateljskih partija i vjerskih organizacija i odmah privesti
pravdi vode | organizatore neprijateljskih organizacija i aktere ucinjenih nedjela.

e +12 R 12  opGovoRrl

10,08, 2020, 11:38  Perovi [neregistravani]

Tako je

CG je napadnuta i iz svemira
sRTCG

Na portalu RTCG dominiraju komentari podrske DPS-u. Analiza je pokazala da na tom
portalu ima najmanje spornih komentara, a na najvise dvije vijesti dnevno ima vise ko-
mentara, dok je na ostalima zanemarljiv broj. U najvecem broju slucajeva vise desetina
komentara objavi se na jednoj od vijesti koja se tice aktivnosti funkcionera DPS-a i sadrZi
iskljucivo komentare podrske toj politici. Druga vijest koja sadrzi vedi broj komentara se
odnosi na aktivnosti opozicije. U komentarima na vijesti takve sadrzine dominira narativ
kritike. To upucuje na zakljucak da komentare objavljuju organizovane grupe pristalica
DPS-a koje se dnevno opredijele za dvije vijesti na tom portalu.



MONITORING MEDIJA, DRUSTVENIH MREZA | KOMENTARA
NA ONLINE MEDIJIMA TOKOM PARLAMENTARNIH
[ZBORA U CRNOJ GORI 2020. GODINE

& Nenadzetevic Komentari (18) X
Objavijeno: 13.08.2020. 06:50
2037. godine, osim ako se NATO sam 1 Ukljucite se u diskusiju
Tim pitanjima se ne treba baviti, vec s
— rekao je Rakovic.

Site anonimno, registrujte se ih se prijavite ovdje

. Najnovije prvo o
ALEKSANDAR RAKOVIC

DEMOKRATSKA PARTIJA SOCIJALISTA Anonimini karisnik

Pogledajte komentare (18)

Nesto sliéno ¢e svakako da se desi: jednostavno mora. Kriminal,

korupcija. afere bez epiloga, unistene institucije..postaje

rzavu. Bagra mora da ide.

0 0

i clanci

ae Causesku se nije usudio da napadne

Pravoslavije, tako da nije cudno da ce DorvMilg i mjegov-kriminalni

oL MOBJEQA [ F=F ==

Portal Pobjede gotovo da nema komentara, u posmatranom periodu, i kod njih je
konstatovano samo par spornih komentara u analiziranom periodu.

O m * https: '-www.pnrtalanalitika.me.; anak/curovic-najavljuje-auto-litiju-i1z-beograda-do-crne-gore

Politika Drustvo Koronavirus COVID-19 Abiznis Sport KolaZ Region/Svijet Kultura MNauka/Tehnologija 7.

PROKLETI NAROD: JESTE LI CUL! IDJE U SVIJETU,ZAVIJEKA, DA SE PRAVE "AUTO

LITYE"? DAVNO JE BOG OD TAKVIH DIGAO RUKE, A VI IZ PORAZA U PORAZ,OD
1389g OD KADA STE IZDALI CARA LAZARA! NIKAD SPASA ZA TAKVE! JADNI STE,DA
JADNI NE'MOZETE BITI!

Odgovor

o crnogorac_neregistrovani

CUROVICU UDOM TI KAMENJE DJE PRODADE OBRAZ | POSTENJE ZA DINARE |
PRASICE SRBIJANSKE PROTIV C.GORE SVOJE MAJKE CRN TI OBRAZ A JOS CRNJA
MAJKA KAD JE IZRODILA TAKVOGA IZDAJNIKA ZEMLJE | NARODA SVOGA DJE OSTADE
BEZ OBRAZA CASNOGA.

L oo D 3 Odgovor @nalitika _J

Portal Analitika, takode, ima malo komentara ali na tom portalu su notirani komentari
koji sadrze uvrede, posebno na nekoliko tekstova izborne tematike koja se odnose
na pitanje crkve.



SPINoFACT 2020

e & antenam.net/comments/ 166798

d ntena%l"'. MNaslovna MNajnovije

KORONAVIRUS Palitika Druitvo ~ Ekonomija Sport
dy67 GCPs Odgevori
svaka chast 03.08.2020. 19:56
kako puva lazljive i masne bradonje....shvata €ast gospodi poslanici
dy43 GP2 Odgovori
Hunter6 03.08.2020. 19:55
"Uostalom, akronim .4 x B" oko krsta jo gréki (vizantijski), a ne srpski simbol, | doslovno znadi
Car Careva caruje nad carevima” (BomAclg BamAtwy, Baoihedwy BaoAsudvTwy). Gospadjo
Savkovic Vukcevic, dzabe vi to govorite HORDI koja zivi od lazi. Ne cijene oni istinu, razum i lijepo
ponasanje.

L antena% 4

| na portalu Antena M objavljuje se malo komentara, ali medu njima ima onih koji
sadrze teSke uvrede i psovke.

Tokom perioda monitoringa, ustanovljeno je da su u komentarima na vecini
portala, koji su od strane istrazivaca definisani kao sporni, dominirale ocjene da je
JURA Cetnicka partija” i da se ,Dritan prodao”, zatim uvrede na rac¢un predsjednika
Mila Bukanovica i mitropolita Srpske pravoslavne crkve Amfilohija, a Cesto je bilo
teskih uvreda izmedu organizovanih grupa koje podrzavaju Socijaldemokrate i
Socijaldemokratsku partiju.

Zanimljiv je podatak da je najveci broj komentara objevljen u prvim danima nakon
proglasavanja izborne liste i sporadicno nakon nekog od dogadaja koji su obiljezili
kampanju. Na primjer, kada je objavljen snimak na portalu IN4S o zapoSljavanju u
vojsci Cija je glavna akterka bila Dusica Vulic.

U zavrsnici predizborne kampanje notiran je znatno manji broj komentara, pa tako

imamo primjer da je na vijest o rezultatima izbora 30. septembra na portalu Vijesti
koja je imala oko 750.000 pregleda objavljeno 180 komentara.

ZAKLJUCAK

Prostorizakomentare naportalimauCrnojGorisutokomizborne kampanje uglavnom
m bili poligon za propagandu organizovanih politickih grupa i Sirenje uvreda, psovki, i
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govora mrznje (iako u manjoj mjeri). Nivo argumentovane rasprave bio je izuzetno
nizak. U tome su prednjacili portali IN4s i Borba na Cijim platformama je notiran veliki
broj komentara u kojima se Siri mrznja na nacionalnoj, vjerskoj i rodnoj osnovi. Zene su
posebno targetirane i nazivane u komentarima najpogrdnijim imenima, a to je Cesto
pratio i seksisticki sadrzaj. Veliki broj komentara koji je objavljen na tim portalima a
koji sadrze govor mrznje, teSke uvrede, psovke, etiketiranje (u nekim slucajevima
u do 80%) upucuje da na to da odgovorne osobe u tim medijima ne vide nista
sporno u tome i da je objavljivanje tih komentara u skladu sa njihovom uredivackom
politikom. Ta dva portala nijesu bila registrovana u Agenciji za elektronske medije
koja je prije donoSenja novog Zakona o medijima bila nadlezna. Osnivaci i urednici
su, medutim, Siroj javnosti poznati i oni ne kriju svoj identitet.

Broj komentara koji sadrze govor mrznje u etabliranim medijima nije veliki, imajuci u
vidu broj objavljenih komentara posebno na portalima Vijesti i CdM gdje ih nekad
ima i do 500 na jednu vijest.

Cinjenica da je on prisutan, upucuje na to da moderacija komentara nije efikasnaida
su potrebni dodatni napori da se takav sadrzaj ukloni.

Osim sporadi¢nog govora mrznje u komentarima u etabliranim medijima notiran je
nezakonit sadrzaj - uvrede, psovke, kletve koji se se odnosi na nacionalne manjine
ali i zene.

Medijizato moraju raditi na unaprjedenju kapaciteta i obezbijediti da u svakoj redakciji
postoje specijalizovani moderator koji ¢e se iskljuCivo baviti filtriranjem komentara.

Novi crnogorski Zakon u medijima, koji propisuje obavezu brisanja spornih
komentara 60 minuta nakon saznanja, stupio je na snagu 14. avgusta tako je dio
spornih analiziranih komentara objavljen nakon $to je pocela njegova primjena sto
moze ukazati i da mediji nisu bili upoznati sa tim odredbama.

Rezultati ovog istrazivanja opominju na jedan veoma lo$ trend i na nadleznim
drzavnim organima je ozbiljan izazov da sankcioniSu ove negativne pojava, a da sa
druge strane ne ugroze slobodu izrazavanja na internetu. Poseban c¢e imati izazov
kada je rijeC o portalima koji nijesu registrovani kao elektronske publikacije u skladu
sa novim Zakonom o medijima, a koji imaju veliki doseg i uticaj, Sto otvara i Sirok
prostor za zloupotrebu bez sankcija.




04KAMPANJANA
DRUSTVENIM MREZAMA

UuvoD

Crna Gora prednjaci u regionu u koris¢enju interneta i drustvenih mreza medu
opsStom populacijom. U 2020. godini, preko 74% stanovniStva je imalo pristup
internetu dok broj korisnika drustvenih mreza doseze 390 000, sa trendom rasta (od
aprila 2019. do januara 2020. godine zabiljezen je rast od 5,8%). Drustvene mreze se
najviSe koriste preko mobilnih telefona, te pristup drustvenim mrezama ima oko 98%
korisnika pametnih telefona sa internet konekcijom. Takode, broj mobilnih konekcija
je u prethodnoj godini porastao za 5.6% odnosno za 65 000 novih konekcija, pa je u
januaru 2020.godine broj korisnika mobilnih telefona bio ekvivalentan 191% u razmijeri
na ukupni broj korisnika iz ¢ega slijedi da svaki gradanin Crne Gore posjeduje makar
dva mobilna telefona. Kad je rije¢ o rodnom presjeku, nema znacajnih razlika u broju
korisnika (muskarci 55,2%, a zene 44,8%). Ovaj broj je jednak na Instagramu, dok je na
Twitteru broj muSkaraca skoro duplo veci od broja zena i razmjera je 65:34. Kada je u
pitanju oglasavanje, Facebook oglasi dosezu 300 000 gradana Crne Gore, Instagram
260 000, a tviter 57,600

lako Crna Gora kasni za drzavama Evropske unije kada su u pitanju mnogi digitalni
servisijasno je da je penetracija interneta i mobilnih telefona u Crnoj Gori na visokom
nivou. Stoga nije bilo neocekivano da su i izborni akteri, uslijed COVID-19 pandemije
i restrikcija koje se odnose na sprovodenje tradicionalnih aktivnosti u kampanii
(veliki skupovi, terenska kampanja, itd.), resurse i energiju u znacajnom usmjerile i u
promovisanje putem drustvenih mreza.

Podaci iz monitoringa ukazuju da su politicke partije i koalicije tek od drugog dijela
kampanje, odnosno u posljednje dvije sedmice pojacale aktivnosti na drustvenim
mrezama. To je za posljedicu imalo ogroman broj postova koji su ponekad
umjesto priblizavanja principa, poruka i ideja ovih aktera vodili i do prezasicenja
informacijama. Ipak, uzimajuci u obzir nedostatak informacija o programima, kao i
prirodu negativnih kampanja koje su vodene u drugom dijelu kampanje, moze se
zakljuciti da cilj politickih aktera na drustvenim mrezama nije bio da priblize svoj
program ili ideje vec da pokazu sebe drugacijim od oponenata ili da te oponenete
prikazu u loSem svijetlu.

Pored politickih partija i izbornih listi, neformalne grupe i pojedinci kroz tzv. MEME
stranice, koje Cesto koriste sarkazam i humor za prenoSenje svojih poruka, igrali
su vaznu ulogu u promovisanju odredenih izbornih listi i pojedinaca. Za razliku
od stranica politickih partija za Ciji sadrzaj administratori koji su poznati javnosti i

7 1zvor: https://datareportal.com/
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partijski funkcioneri mogu odgovarati za koris¢enje uvredljivog govora ili govora
mrznje, administratori ovih stranica nijesu poznati a koriste direktniji i Cesto govor
koji je na rubu uvredljivog Sto dalje indukuje slu¢ne komentare korisnika. Ipak, ne
smije se zanemariti da ove stranice cesto pokrecu pitanja i teme koje su vazne za
svakodnevni zivot gradana i gradanki i da je njihova intezivna politizacija od strane
administratora, korisnika ali i njihovih kriticara dovela do situacije da se one sada,
a posebno u vrijeme izborne kampanje, posmatraju kao politicki akteri i promoteri
odredenih partija i koalicija. Ostaje pitanje da li ¢e ove stranice imati mogucnost
da se u buducnosti bave svakodnevnim pitanjima ili ce njihova snazna ukljucenost
u politicka deSavanja znaciti da ¢e postati mikrofon za odredene politicke ideje
odnosno grupacije.

Stoga uzimajuci u obzir znacaj drustvenih mreza za razvoj politicke kulture u Crnoj
Gori ali i za sami izborni ciklus tim SpinoFACT projekta je vrsio monitoring aktivnosti
politickih partijai MEME stranica na drustvenim mrezama kao i monitoring komentara
njihovih pratilaca.

Monitoring drustvenih mreza je ukljucio koriscenje Twittera i Instagrama u svrhu
promovisanja politickih kampanja. Rezultati u ovom dijelu nisu ohrabrujudi, uglavnom
zato Sto politicke partije joS uvijek nisu prepoznale snagu ovih platformi. Razlozi
su drugadiji, ali nedostatak kreativnosti i nemogucnost prostog dijeljenja linkova
i dugackih tekstova koje omogucava Facebook, kao i potreba za dvosmjernom
komunikacijom (Twitter) mogu biti neki od razloga zasto je fokus u okviru ove
kampanje bio na Facebook-u.

METODOLOGIJA

Monitoring je obuhvatio pracenje druStvenih mreza od 5. do 30. avgusta 2020.
godine, i to tri platforme koje korisnici u Crnoj Gori najvise koriste - Facebook, Twitter,
Instagram.

Kada je u pitanju Facebook koris¢eni su nalozi partija koje su samostalno nastupale,
odnosno vodecih konstituenata kod koalicionog nastupa uz napomenu da su
pojedine grupacije kreirale i posebne FB stranice za ovu izbornu kampanju - ukupno
9 + 3 naloga na Facebook-u (tri liste imaju zasebne FB stranice za ove izbore - ,Mi
odlucujemo”, ,Mir je nasa nacija”, i ,Za buducnost Crne Gore"). Dodatno su pracene
i aktivnosti izbornih lista putem Facebook stranica koje su kreirane mimo “glavnih”
Facebook stranica njihovih konstituenata koji su iznijeli najveci dio kampanje na
mrezama. U dijelu MEME stranica, kriterijumi odabira bili su stepen aktivnosti, broj
pratilaca, intenzitet aktivnosti, brzina rasta postova i pratilaca i procijenjena politicka
afilijacija. Praceno je ukupno sedam MEME stranica.

Na Twitter-u je monitoring raden koris¢enjem hashtag-a #izboriCG od strane
korisnika ove platforme, ali i aktivnosti politickih partija/listi i njihovih lidera na istim.

Takode, na Instagramu je praceno koriscenje hashtag-a #izboriCG, ali i postovi
politickih aktera kao i broj pratilaca istih.
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Fokus monitoringa pored glavnih poruka koji su gore pomenuti akteri slali su bili
ton odnosno narativ koji je kreiran, evidentiranje govora mrznje prema nacionalnim
grupacijama, zenama, LGBTQ osobama. Dodatno, pracen je i intenzitet negativne
kampanje i glavne mete pri kreiranju negativnih narativa.

AKTIVNOSTI IZBORNIH LISTA/PARTUA - FACEBOOK

Broj ukupnih interakcija na Facebook-u na stranicama politickih partija i lista, u
periodu kampanje koji je pracen, iznosi preko 1.1 miliona. To znaci da su korisnici
drustvenih mreza komentarisali, lajkovali ili reagovali na odredene postove naloga
koji su bili praceni kroz ovo istrazivanje 1,1 miliona puta od 5. do 30 avgusta 2020.
Prosje¢no na nedjeljnoj bazi biljezi se preko 30 000 pojedinacnih interakcija.

Najveci broj interakcija ostvarile su stranice koalicija ,Za buducnost Crne Gore” -
436 990 i ,Mir je nasa nacija” - 422 991, a slijedi sa zna¢ajno manje interakcija lista
,Odlu¢no za Crnu Goru - DPS” sa 179 496.

Na drugoj strani, najveci broj postova i komentara samih stranica imala je koalicija
,Mir je nasa nacija” - 485, zatim lista ,Odluc¢no za Crnu Goru - DPS” - 332, pa koalicija
.Za buducnost Crne Gore” - 319. Znadi, stranica koalicije ,Za buducnost Crne Gore”
je i pored manjeg broja postova od prvorangirane i drugorangirane stranice u ovoj
kategoriji uspjela da privuce najveci broj pojedinacnih interakcija - 436 990.

BROJ UKUPAN
DRUGIH BROJ
REAKCIJA INTERAKCUA

BROJ
PRATILACA POSTOVA KOMENTARA

NAZIV LISTE

Socijaldemokrate - lvan Brajovié - Mi .
odlucujemo DOSLJEDNO : : :

41317

Bosnjacka stranka - Ispravno - Rafet 9791 144 1418 29720 31138

"MIR JE NASA NACLJA"

Husovié

HGI. SVIM SRCEM ZA CRNU GORU! 197 : 82 : 287 : 5581 i 5868
SDP - JAKA CRNA GORA! 12723 i 237 Elss S 67926 i 71263
HRVATSKA REFORMSKA STRANKA

CANE CORE - HRS 3 W 17 . 205 - 227
(D RO (RSN LT 401 P 230 i 12379 © 125835 | 138214
intelektualci) S g 2 :

el 2 G ERib R Ll 33121 ¢ 332 ¢ 5567 i 173929 | 179496
Pukanovié : : : :

cla Bf O TP MO lE - 2 77361 1 319 . 19400 i 417590 436990
buduénost Crne Gore : : : :
CUsiGinlEadle ol g HE e 66608 485 i 13791 i 409200 i 422991

Tabela 8. PREGLED FACEBOOK STATISTIKE PO IZBORNIM LISTAMA | PARTIJAMA
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BRO)J BRO)J BRO)J s
BROJ POSTOVA PRATILACA POSTOVA KOMENTARA  BRUCIH

Narodna koalicija -

Za buducnost Crne Gore : 505 502 56 613
MI ODLUCUJEMO 2 / 30
MIR JE NASA NACIJA 3 5 224

Tabela 9. PREGLED FACEBOOK STATISTIKE PO DODATNIM STRANICAMA IZBORNIH LISTA | PARTIJA

Broj interakcija na drustvenim
mrezama

BS
SDP 2 7%

POLITICKE PARTIJE

DF
32.5%

URA
12.1%

Grafikon 43. PRIKAZ U % INTERAKCIJA NA FACEBOOK-u U PERIODU 05-30. AVGUST

Kada su u pitanju pratioci na drustvenim mrezama ovaj broj se mijenjao cesto u
avgustu i broj pratilaca odredenih stranica je rastao u posljednjoj sedmici kampanje,
a zabiljezen je ukupan rast od 12 400 novih pratilaca politickih partija u toku izborne
kampanje.




Broj pratilaca na drustvenim mrezama
POLITICKE PARTIJE

URA DF sD

Grafikon 44. BROJ PRATILACA STRANICA POLITICKIH PARTIJA U HILJADAMA

80,000

60,000

40,000

20,000 I
0

DCG DPS

SDP

.—
BS

HGI  HRS

BEZ TISINE NA DRUSTVENIM MREZAMA

Opozicione partije su uloZile vise energije i novca u Facebook nego do skoro
vladajuce partije. Ovo je rezultiralo i vecim brojem pratilaca i interakcija na strani
opozicije. Preko 70% svih interakcija korisnika Facebook-a bilo je posveceno
postovima opozicionih koalicija. Vidljiva je bila dominacija koalicije koju predvodi
DF nad DPS-om u broju pratilaca i broju interakcija, sto ukazuje da DPS nije
prepoznao niti dovoljno koristio potencijal drustvenih mreza. DPS je pojacao
svoje promotivne aktivnosti na Facebook-u u drugoj polovini avgusta, kada je
broj postova i komentara naglo poceo da raste. Ipak, DPS je na Facebook-u imao
problem sa ograni¢enim brojem pratilaca koji je bio za pola manji od bilo koje od
tri opozicione koalicije. Za razliku od DPS-a, opozicione Facebook stranice su bile
u stanju konstantne kampanje i samo su intenzivirale tu dinamiku na Facebook-u
kako su se izbori priblizavali.

Komunikacija sa korisnicima Facebook-a je uglavhom jednosmjerna, uz rijetke
izuzetke razmjene stavova izmedu administratora i pratilaca (SDP, i u nesto manjem
obimu Demokratski front). SDP-u je ovom komunikacijom dobio prednost u
odnosu na partije slicnih opredjeljenja i slichog broja pratilaca. Ovo se vidi u broju
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interakcija koji je veci kod SDP-a nego na primjer SD-a iako imaju priblizan broj
pratilaca. Administratori stranice su odgovarali korisnicima Facebook-a na pozitivhe
i negativhe komentare, dijelili linkove i dodatne postove, te davali pratiocima do
znanja da se njihovi komentari uvazavaju.

Izborne liste dominantno su koristile svoje stranice za promociju. Tako su oni koji
su imali aktivnosti na terenu u postovima davali najave ili akcente sa tih aktivnosti
uz usputno predstavljanje programa (liste predvodene Demokratama, DPS-om, DF-
om), dok su one koje nisu imale terenske aktivnosti time ogranicili sebe u efektnijoj
promociji izbornog programa (stranice SD, SDP, URA, BS). Inace, mali broj politickih
partija/lista je posvetio veci dio kampanje promociji svog programa na mrezama.
U drugom dijelu kampanje, Demokrate su na Facebook-u akcenat stavljale i na
predstavljanja programskih prioriteta. RazliCita programska nacela su dijeljena putem
grafickih rjeSenja koja su postavljana na svakih nekoliko dana. Ovi postovi imaju
prosjeCno najmanji broj interakcija na njihovoj stranici, sto moze voditi zakljucku
da programski ciljevi nisu bili prioriteti korisnika drustvenih mreza ili da je potrebno
pronaci drugi nacin kako bi se zainteresovali glasaci.

Kampanja odredenih politickih subjekata se moze okarakterisati i kao negativna,
a Sto ukljuCuje napade na politicke konkurente, i ovo se uglavnom odnosi na
opozicione partije koje kritikuju vlast i posljedice njenih odluka (DF, Demokrate, SDP,
URA). Pojedini opozicioni subjekti su napadali i SDP (URA). DPS je u drugom dijelu
kampanje posvetio veliki dio komentara i postova koaliciji Crno na bijelo vodeci duze
od dvije nedjelje veoma negativhu kampanju prema ovoj listi sa, u nekim danima, do
4 posta dnevno posveceno ,napadu na URU “,

Koalicije CiniviSe konstituenata i ponekad su poruke tih lista bile konfuzne. Na primjer,
lider koalicije ,Za buducnost Crne Gore” vodio je pozitivhu kampanju, dok su postovi
Facebook stranica DF-a, kao glavnog konstituenta, bili viSe obojeni negativhom
kampanjom.

Komentari na postovima izbornih lista uglavhom su dolazili od strane njihovih
glasaca/simpatizera. No, notirano je i da simpatizeri ideoloski suprotnih politickih
opcija ponekad ostavljaju komentare preispitujuci prethodne politicke odluke/
principe lidera (npr. stavovi Alekse Becic¢a o identitetskim pitanjima, NATO-u;
mogucnost pridruzivanja SDP-a Vladi DPS-a, itd.). Vec¢ina komentara se odnosila na
identitetska pitanja, a maniji broj na socio- ekonomska pitanja ili vladavinu prava.

Broj komentara koji u sebi imaju primjese govora mrznje se povecavao kako se
izborni dan blizio sa prosjecno svakim desetim komentarom na DF i DPS stranici sa
odredenim problemati¢nim rjecnikom ili primjesama govora mrznje (posljednjih 7
dana izborne kampanje).

Sve politicke partije su bile aktivne na drustvenim mrezama tokom izborne tiSine Sto
otvara pitanje njene svrhe u vremenu kada su drustvene mreze i slicne platforme
najvise koris¢ene za promociju listi i partija.
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AKTIVNOSTI MEME FACEBOOK STRANICA

BROJ BROJ BROJ =
IME STRANICE PRATILACA POSTOVA KOMENTARA D

Spavas li mirno Prava

A
> C O

Ll 48 340 118 9069 81329 | Opoziciona
strano istorije? : :
Crna Gora Transparentno 20 027 19 1860 7 Pro-vladajuca
L i R 1341 i 349 i 42 © 18391 | Oporiciona
Psalam 118 : : : :
Dnevna el clieE e 16478 5 335 © 2865 | Opoziciona
ubioza E : : :
LIS T 5 16748 1 234 1907 92359 : Opoziciona
OHOCTpPaHUX NocsioBa
el o e 9100 | 244 912 ! 123777 : Opoziciona
proteste 5 5 5 5
Politika Crna Gora 7292 7 663 1656  : Pro-Vladajuca

Tabela 10. PREGLED STATISTIKE MEME STRANICA NA FACEBOOK-u

ProsjeCan broj postova ovih stranica na nedjeljnom nivou bio je 85, pri cemu su
najveci broj postova imala tri opoziciono orijentisane MEME stranice: It was very
unpleasant / Psalam 118 - 349, Nemojmo politizovati proteste - 244 i MV IMucTapcTso
OHOCTPAaHMX rnocrioBa — 234.

MEME stranice su, u ovom periodu, podijelile preko 240 video klipova, a u tome je
prednjacila stranica It was very unpleasant / Psalam 118 (87 klipova). Broj lajkova je
rastao tokom monitoringa i dosegao je preko 19% novih pratilaca u periodu od 5.
do 30. avgusta, sto je i indikator interesovanja korisnika/ca Facebook-a za aktivnosti
MEME stranica u mjesecu parlamentarnih izbora, ali i indikator njihovog moguceg
uticaja.

Kada je u pitanju podjela na osnovu broja interakcija korisnika drustvenih mreza
situacijajeidenti¢na - 36,5% od ukupnih interakcijaima It was very unpleasant / Psalam
118, zatim 24,2% Nemojmo politizovati proteste, a MV IMwucTapcTBO OHOCTPaHMX
nocnoBa ima 18,3% od ukupnih interakcija tokom monitoringa. Istovremeno,
prosjecni broj nedjeljnih interakcija je iznosio preko 26 000.
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Broj interakcija na drustvenim
mrezama
Politika CG

MEME STRANICE 0.5% o
Spavas li mirno

17.6%

Nemojmo politizovati
24.2%

MWUMucTapcTeo
18.3% It was very unpleasant

36.5%

CG Transparentno
2.3%

Grafikon 45. BROJ INTERAKCIJA - MEME STRANICE

RASTUCA POPULARNOST MEME SERDARA -
BORCI ZA SLOBODU ILI POLITICKE CILJEVE?

Teme postova i komentari koji ih prate su raznovrsni, a u najkracem se odnose na tekuca
drustvena i politicka pitanja koja imaju potencijal da isprovociraju diskusiju, a za razliku od
stranica partija na njima se Cesto vodi diskusija. Takode, za razliku od administratora stranica
politickih partija, administratori MEME stranica su njegovali dvosmjernu komunikaciju. To
znaci da su pratioci tih stranica mogli raCunati da je njihov komentar primijeceni da ce dobiti
odgovor. Kod politickih partija ovaj pristup je koristio SDP sto im je omogucilo duplo vise
interakcija od na primjer SD-a koji ima slican broj pratilaca na Facebook-u ali nijje omogucio
dvosmijernu komunikaciju.

Ostale dominantne teme, u posmatranom periodu, odnose se na slobodu izdrazavanja
(posebno nakon slucaja hapsenja administratora jedne od MEME stranica), odnos SPC-
Vlada Crne Gore, koris¢enje drzavnih resursa i funkcionersku kampanja. Za razliku od
politickih partija, MEME stranice su se vezale za nekoliko njima vaznih tema i imale su
luksuz da obraduju istu temu danima, Sto je omogucilo da se pratioci njihovih stranica i vise
zainteresuju za tu temu.




Pozitivho je da je vise od pola pracenih MEME stranica aktivno radilo na smanjenju
apstinencije naizborimaiinformisanju pratilaca da je glasanje tajno. Samo nekoliko politi¢kih
partija je radilo na razbijanju narativa da glasanje nije tajno, koji se Cesto koristi zarad
obeshrabrivanja odredene grupe glasaca da izade na izbore. MEME stranice su, na pocetku
kampanje, najcesce generalno promovisale tajnost glasanja, bez uceSca u kampanjama
izbornih lista.

Medutim, odredenibrojMEME stranicajavnojeiskazao podrsku odredenimizibornimlistama
(stranica Nemaojmo politizovati proteste je pruzila podrsku DF-u i koaliciji oko njega). Takode,
u drugom dijelu kampanje, MEME stranice su sve intenzivnije promovisale i pojedinacne
politicke opcije. Tako su i stranice It was very unpleasant / Psalam 118 i MMMwucTapcTBo
OHOCTPaHMX nocnosa otvoreno pruzile podrsku koaliciji oko DF-a. S druge strane, MEME
stranice koje su vidljivo bile anti-opoziciono nastrojene nikada direktno nisu podrzale DPS.

lako je vecina meme stranica jasno ideoloski i nekada partijski opredijeljena notirani su
slucajevi dijeljenja informacija drugih partija/stranica (stranice bliske DF-u bi ponekad
promovisale rad Demokratske Crne Gore i slicno).

Generalno na osnovu broja interakcija, komentara i pratilaca vidljivo je da su MEME stranice
koje su podrzale opozicione aktere (primarno DF i koaliciju oko njega) imale vedi uticaj na
korisnike drustvenih mreza u Crnoj Gori. DPS i njoj bliske neformalne grupe i administratori
odredenih stranica, kao Sto je Crna Gora Transparentno, nisu uovom slucaju biliu mogucénosti
da istim intezitetom i postovima dodu do velikog broja korisnika drustvenih mreza.

No, sloboda u komuniciranju poruka, koju politicke partije nemaju, MEME stranice u
nekim momentima pretvara u adrese za Sirenje govora mrznje, vrijedanja neistomisljenika
a primjetan je i odredeni broj teorija zavjere koji se odnosi na COVID-19 (u komentarima
korisnika). Prilikom monitoringa, notiran je govor mrznje u komentarima pratilaca MEME
stranica u znatno vecem obimu nego kod stranica politickih partija ili lista. Treba napomenuti
i da su administratori odredenih stranica, u odredenim slucajevima, skretali paznju
pratiocima da ne koriste govor mrznje, ali to nije bilo dovoljno cesto. Ipak, u najintezivnijem
dijelu kampanje, odnosno u posljednjoj sedmici primijecen je vedi proj postova i komentara
koji za cilj imaju vrijedanje pojedinaca ili grupa na osnovu nacionalne, vjerske, politicke
pripadnosti kao i rodnog identiteta. Notirano je preko 552 komentara koja se mogu svrstati
u komentare koji su govor mrznje ili se granice sa govorom mrznje.

Najcesci slucajevi diskriminacije i govora mrznje su prema gradanima islamske
vjeroispovijesti, pripadnicima LGBTQ populacije, kao i pripadnicima romske populacije. |
stranice bliske DPS-u i opoziciji su koristile ovakve narrative. Takode, stranice bliske DPS-u
su Cesto predstavljale Srbe kao nazadne dok su stranice bliske opozicionom DF-u ismijavale
sve sa crnogrskim predznakom.

Dodatno, uocljiv je porast mizoginije ispod postova u kojima se pojavljuju politicarke
ili Zene koje su u tom momentu bile u fokusu javnosti. Administratori MEME stranica su
Cesto kroz ironi¢ne i sarkasti¢ne postove dozvoalili Sirenje mizoginije, svodenje zena na nivo
seksualnog objekta sto je kasnije doprinijelo da njihovi pratioci osjete veci nivo slobode pri
komentarisanju Zena. Ovo je slucaj kako kod stranica bliskih DPS-u tako i stranica bliskih
opoziciji.
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Sljedeca dva primjera su postovana u istom danu (19. avgust) na stranicama koje su ideoloski
razliCite i podrzavaju razliCite aktere.

+ Primjer1-Stranica Crna Gora Transparentno predstavlja polozaj poslanice Demokratskog
fronta, Marine Joci¢, nakon izbora. Slika se nadovezuje na njen komentar u kojem
najavijuje da ce “Stiklama gaziti bezboznike” Ipak, slika predstavija jasno svodenje
poslanice na nivo seksualnog objekta. Ne kritikuje se njen stav ili izjava vec izruguje ona
kao zena.

+ Primjer 2 - Obradena slika na stranici Spavas li mirno Prava strano istorije, aktivistkinje
DPS-a i sluzbenice Ministarstva odbrane, Dusice Vuli¢, umjeSane u aferu “Teren”, koja
podsjeca na pornografski sajt PornHub uz koris¢enje igre rijeci DPS HUB i ponizavajuci
termin MILF. | u ovom slucaju ne kritikuje se ta afera odnosno slucaj “Teren” vec se akterka
istog svodi na nivo seksualnog objekta.

19. avgust

Crna Gora Transparentno
19 Aug - &

Marina Jogic¢ poslije izbora @9 &2 (o6 & NETWORK Redlute YouPom Tubel PomiD Thumtomta XTube CayPom Sore Preswm More Q
DPS[) I -

HOME CATEGORES » LUVE CORN PRI CORM CASIN COMMUNITY =

Primjer 1 Primjer 2

Slicni postovi dovode do osjecaja slobode kod korisnika drustvenih mreza te se
ispod istih nalazi veci brojh mizoginih komentara, kao sto su sljededi :

G Filip Buskovic Plus ova dobija bonuse za sex ‘ Dusko Gvozdenovic Grobu jedan crkni
kravo dps

0 HauvoHanuu flemaror @ Vukomir Djalovic Sta ce ova baba devojka
Njoj se ni vibrator ne bi upalio. tu.Sta njoj jos treba
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(:! 3 Dezurni Provokator Predstaviti se kao bosnjak je, samo po sebi,
lazno predstavljanje. Nemaju istoriju, nemaju maticnu zemlju, koriste
nas jezik tako da bi potpuno ispravno bilo ukinuti taj pojam.

Q Aleksandar Alkatraz Djurdjevic
Pocrkali dabogda govna Siptarska!

."‘ Andjela Arsic

Kaga BuauM wmnTape 1 munoropLe kaa
nokasyjy ABOrnaBy CBpaky a He opna jep
0pao je Hall, 3aNM4eMM Ha je[IHOT MajMyHa
Xuky U3 jaroguHckor 300 BpTa Kor cam
BUAENa Ha eKCKypaujy y 3 paspeny
OCHOBHe LUKONe.

0 Bot Srbija OVO SU TI POBOZNI
SUPAKMERAKLIJE

Pored ovoga najcesci slucajevi govora mrznje su prema gradanima islamske
vjeroispovijesti, pripadnicima LGBTQ i romske populacije.

MEME stranice su Cesto veoma jasne kada je u pitanju ideologija koju propagiraju.
Uprkos, ideoloskoj obojenosti one cesto skrec¢u paznju i na govor mrznje na
drustvenim mrezama, posebno kada je govor mrznje usmjeren prema nacionalnoj
grupi kojoj pripadaju. Ipak, njihov legitimitet je upitan jer su i same sklone dijeljenju
laznih vijesti i spornog sadrzaja.

Sljededi primjer pokazuje kako je jedna stranica ironi¢no upozorila na ocigledan
govor mrznje i indirektnu prijetnju, ali odmah u sljedec¢em postu podijelila i laznu
vijest.



MONITORING MEDIJA, DRUSTVENIH MREZA | KOMENTARA
NA ONLINE MEDIJIMA TOKOM PARLAMENTARNIH
[ZBORA U CRNOJ GORI 2020. GODINE

MUMuUCTapCTBO OHOCTPAaHUX NOC/I0Ba
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Jakov Dakovi¢
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AKTIVNOSTI - TWITTER .- H#1Z ’

Twitter je najslabije koriS¢ena drustvena
mreza u ovojizbornojkampaniji,a uglavnom DR Wp——
se aktivnost svodila na ponovno dijeljenje ' ‘
linkova sa Facebook stanica izbornih listi/ sk
partija. i

.tn.; w1 ] A m Oée

Twitter je ostao mjesto gdje analiticari i ,Twiter ekipa” predstavljaju svoje stavove
ili pokuSavaju da stupe u kontakt sa politickim partijama. Kako Tviter zahtjeva
dvosmjenu komunikaciju, a politicke partije u Crnoj Gori, komuniciraju jednosmjerno
kroz unaprijed pripremljene poruke bez online diskusije, jasan je glavni razlog niskog
nivoa aktivnosti na ovoj platformi.

| pored malog broja politickih subjekata koji su koristili #izboriCG nekoliko izbornih lista/
partija, ali i politickih lidera aktivno koriste Twitter.

Dusko Markovi¢ (DPS) i Milo Bukanovi¢ (DPS) imaju naloge koje koriste u cilju
predstavljanja rada premijera odnosno predsjednika Crne Gore. Ovi nalozi, uglavnom,
nisu koriSceni u svrhe izborne kampanje. Glavni Twitter nalog DPS-a je je najaktivniji
nalog putem kojeg DPS promovise svoju kampanju na ovoj mrezi, pored naloga
ministra odbrane, Predraga Boskovica, koji je vrlo aktivan na Twitteru. DPS nalog je u
ovom vremenskom periodu tvitovao/retvitovao 412 tvita koji se tiCu izbora.

Nosilac liste ,Za buducnost Crne Gore” je aktivan na Twitteru (@ZdravkoKrivokcg) ali je
u toku perioda monitoringa samo 6 puta tvitovao. Koalicija ,Za budu¢nost Crne Gore”
i najveca struktura u okviru ove liste Demokratski front primjetno su bili odsutni sa ove
mreze. Ipak nalog Pokreta za promjene (PzP) i licni nalog predsjednika PzP-a i jednog od
lidera DF-a, Nebojse Medojevica, bili su aktivni.

Dosadasnji predsjednik Skupstine i nosilac izborne liste SD-a, Ivan Brajovic, koristio je Twitter
ali u ograni¢enom obimu i svega osam puta je tvitovao u perioda monitoringa. S druge
strane, sa glavnog Twitter naloga Socijaldemokrata postovana su 93 tvita u vezi izbora.

Medu ranije opozicionim politi¢arima, Dritan Abazovi¢ (URA) bio je aktivan na twitteru
ali u manjem obimu u periodu pracenja. Glavni nalog pokreta URA imao je 34 tvita koji
su se ticali izbora u tom vremenskom periodu.

Demokratska Crna Gora je pojacala prisutnost na twitteru i vecina postova koji se
mogu naci na Facebook stranici njihove izborne liste se preslikavala na njihovom Twitter
nalogu, sto ih je pozicioniralo kao partiju koja najvise tvituje.

lpak, najveci broj pratilaca na Twitteru ima URA sa skoro duplo vise pratilaca od
drugorangiranog DPS-a. Kada su u pitanju politicari, najveci broj pratilaca imao je lider
Pokreta za promjene (DF) Nebojsa Medojevic¢ koji godinama aktivno koristi Twitter, a
prati ga lider URE Dritan Abazovic.
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AKTIVNOSTI - INSTAGRAM

Instagram nije dovoljno koris¢en od strane politickinh aktera u Crnoj Gori. Sama
cinjenica da je hashtag #izboriCG koriscen ukupno 653 puta govori da politicke
partije i ne koriste sistem hashtagova na Instagramu kao Sto ih nisu koristile ni na
Twitteru. Broj interakcija ostvaren od strane korisnika na ovim postovima iznosi
3600. Uzimajuci u obzir da su interakcije na Facebook-u premasile million, jasno je da
Instagram nije dovoljno koris¢en u ovoj kampaniji. Ipak, iako vecina politickih partija
ne koristi #izboricg i broj postova je mnogo nizi nego na drugim mrezama, one
koriste svoje Instagram naloge za slanje poruka svojim glasacima.

Dodatno, MEME stranice su u drugom dijelu kampanje pocele da kreiraju svoje
Instagram naloge i da preko te mreze dijele veliki broj fotografija i video klipova.
No, njihov broj pratilaca na Instagramu je zanemarljiv kada se uporedi sa brojem na
Facebook-u.

Kadasuupitanju politicke partije primije¢enoje daje Demokratskifrontispred koalicije
,Za buduc¢nost Crne Gore”, pored DPS-a, najvise koristio Instagram. DPS je koristio
Instagram kako bi promovisao svoje spotove i video intervjue svojih ¢lanova i najvise
je koristio #izboriCG. Demokrate su putem Instagrama promovisale video forme i u
drugom dijelu izborne kampanije vise su koristile ovu mrezu. Socijaldemokrate (SD)
aktivno koriste Instagram, dok SDP, BS i HGI koriste Instagram, ali je njihov domet
trenutno ogranicen.




FINALNI BROJ

NAZIV LISTE PRATILACA

Odlu¢no za Crnu Goru! DPS - Milo Bukanovié

ALEKSA BECIC - MIODRAG LEKIC - "MIR JE NASA NACIJA"
(Demokrate nalog)

Crno na bijelo - (URA nalog)
3A BYOYRHOCT LIPHE FOPE -Za buduc¢nost Crne Gore (DF nalog)

Socijaldemokrate - Ivan Brajovi¢ - Mi odluc¢ujemo DOSLJEDNO

BoSnjacka stranka - Ispravno - Rafet Husovi¢

SDP - JAKA CRNA GORA

Hrvatska gradanska inicijativa HGI

Tabela 11. PREGLED INSTAGRAM STATISTIKE PO IZBORNIM LISTAMA | PARTIJAMA









